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O TENDENCIAS 

'MAMÁS' DE GUAGUAS 
“REBORN' DEFIENDEN 
ASUS MUÑECAS 
HIPERREALISTAS “SON 
OBRAS DE ARTE, NO HIJOS” 
erasu. Agencia Efe pasó una tarde en el parque con estas 
mujeres que se reúnen en torno a estos muñecos hechos a 
mano que han levantado polémica. 

Efe 

as “mamás brasileñas de 
Lo== hiperrealistas o 

'reborn', reunidas en 
uno de sus encuentros men- 
suales en Sáo Paulo, defienden 
el “arte” detrás de estas piezas 
de coleccionista, frente a los 
recientes ataques que han re- 
cibidoal viralizarse en redes 
sociales. 

Hace buen tiempo y un 
grupo de mujeres de mediana 
edad aprovecha para dar un 
paseo por el parque con sus 
“guaguas enel carrito. 

El curioso que quiera ha- 
cerles mimos tendrá que acer- 
carse mucho para darse cuen- 
ta de que, pese alnivel de deta- 
lle, noson más que muñecas. 

“Ay, mira qué guatitaa”, 
“uy, pero qué pelo más boni- 
to”, comentan las mujeres, que 
se reúnen periódicamente pa- 
ra admirar estas piezas de co- 
lección, pintadas a mano y cu- 
ya elaboración lleva semanas. 

Andreia Mariane, de 51 

años y organizadora del en- 
cuentro, lleva en brazos a Lau- 
ra. Antes de la reunión, le qui- 
tóel polvo y le hidrató concre- 
mael pelo castaño, hecho con 
pelo de cabra angora. 

Casada y madre de cuatro 
hijos ya mayores, dice que co- 
lecciona, entre otras razones, 
porque las muñecas la devuel- 

  

SE FABRICAN A MANO CON SUMO DETALLE. 

vena un tipo de maternidad 
ya olvidada. “No los trato co- 
mo hijos, pero sí con cariño 
porque me transportan a mi 
pasado porser tan parecidosa 
los bebés de verdad”, apunta. 

MAL USO DE REBORN 

En las últimas semanas, las co- 
leccionistas han recibido una 
ola de insultos por su hobby”, 
después de que se viralizaran 
enredes sociales videos en los 
que algunas pasean a sus mu- 
ñecas por un mall o las llevan 
aclínicas. 

Alcalor dela polémica, en 
el Congreso brasileño han sur- 
gido proyectos de ley para 
multar a quienes usen las 're- 

born' para conseguir benefi- 
cios sociales o para saltarse la 
fila en establecimientos como 
bancos 0 supermercados, 
dondelas lactantes tienen pre- 
ferencia. 

Una iglesia católica de Sal- 
vador de Bahía hasta sintió la 
necesidad de emitir un comu- 
nicado paraaclarar que norea- 
lizaba bautismos a muñecas. 

Las coleccionistas niegan 
usarlas de forma poco ética y 
atribuyen las críticas a laigno- 
rancia. 

“Yo bloqueo alos 'haters”, 
dice Andreia Gonzaga, una 
mujer de 49 años que se dedi- 
caa elaborar y vender muñe- 
cas por un valor de entre unos 

  

EN BRASILSE HA LEVANTADO POLÉMICA POR LOS PASEOS DE GRUPOS DE “MAMÁS” DE GUAGUAS “REBORN". 
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LAS RECIÉN NACIDASTRAEN HASTA LAS MARCAS O PINCHAZOS DE VACUNA, 

  

LAS “MAMÁS SE REÚNEN UNA VEZ ALMES. - 

230 y 440 dólares. 
Primero, compra las piezas 

prefabricadas. Después de 
juntarlas, pinta las muñecas y 

las mete en un horno especial 
a150 grados. A continuación, 
les da otra capa de pintura y 
las vuelve a meter al horno, y 

así hasta diezveces. 
El resultado es sorpren- 

dente. La bebé prematuraque 
Gonzaga trajo al encuentro tie- 
ne las marcas rosadas de los 
recién nacidos y un puntito 
morado en el brazo paraseña- 
lar el pinchazo de la primera 
vacuna. 

En vez de bloquear a los 
que la tildan de loca, Sol Co- 
rreia, cuya colección de 70 
muñecas cubre las paredes de 
su habitación, prefiere hablar 
con ellos para tratar de que 
cambien de idea. “Hablé con 
un joven que me dijo que era 
una tontería, pero él coleccio- 
nabaautitos de carreras. Le di 
je que cada pieza de colección 
tienesu función... Me terminó 
pidiendo disculpas”, afirma 
esta mujer de 50 años. 

Alfinal, Correia explica que 
la polémica le ha servido para 
ganar seguidores parasucanal 
de Youtube dedicado a las 're- 
borrY, donde suvideo más vis- 
to yaacumula más de seis mi- 
ones de visualizaciones. 

A continuación, le pasa a 
este periodista uno de los mu- 
ñecos para que lo tome en 
brazos y comenta: “Es imposi- 
ble no mecerlos... es instinti- 

vo”. as 

    

   

  

CREAN UN LÁPIZ CON IA QUE PUEDE DETECTAR EL PARKINSON 

nlápizcon tinta magné- 
ul ticay cuyos datos anali- 

zala inteligencia artifi- 
cial (A) puede servir para de- 
tectarla enfermedad de Parkin- 
son en sus primeras fases, se- 
gún un estudio publicado en 
Nature Chemical Engineering. 

El dispositivo, probado en 
un grupo de 16 individuos, re- 
gistró con precisión las señales 
de escritura a mano, que fue- 

  

ron analizadas por una red 
neuronal -un método de inteli- 
gencia artificial que utiliza una 
red de nodos interconectados 
para aprender y distinguir en- 
tre patrones complejos-. 

El bolígrafo distinguió con 
éxito a los pacientes con 
párkinson con una precisión 
promedio del96,22%, según el 
estudio, liderado porla Univer- 
sidad de California (EE.UU). 

El mecanismo de funciona- 
miento se basa en el efecto 
magnetoelástico de su punta 
magnetoelástica y en el movi- 
miento dinámico de la tinta fe- 
rrofuídica, indica el artículo. 

Se calcula queel Parkinson 
afectaa casilO millones de per- 
sonas en el mundo y su diag- 
nóstico de forma rápida, acce- 
sible y eficaz es crucial para 
mejorar los resultados de los 

pacientes, pero alcanzar este 
objetivo siguesiendo un reto. 

Comolossíntomas delaen- 
fermedad incluyen temblores, 
el diagnóstico suele basarse en 
la observación de las habilida- 
desmotoras del paciente, pero 
es un método que carece de 
normas objetivas y suele de- 
pender del sesgo clínico. 

Elanálisis de datos delbolé 
grafo puedeidentificar diferen- 

cias en la escritura a mano de 
personas con y sin la enferme- 
dad y podría permitir diagnós- 
ticos más tempranos. 

El dispositivo, que permite 
“una producción eficientey es- 
calable a través dela impresión 
en 3D”, podría representar 
una tecnología de bajo costo, 
precisa y ampliamente distri- 
buible con el potencial de me- 
jorar el diagnóstico en grandes 
poblaciones y donde hay re- 
cursos limitados. es BOLÍGRAFO CONTINTA MAGNÉTICA.
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