
Una de las bandas que ayer tocó en vivo durante el cierre del
Congreso de Marketing de Icare.

Los mismos colores —azul, blanco y rojo—, pero con una composición distinta. Así jugó la Confedera-
ción de la Producción y del Comercio (CPC) con la nueva identidad corporativa que caracteriza desde ayer

al

gremio empresarial que agrupa a los seis principales sectores productivos del país: minería, construcción,
industria, comercio, banca y agro.

La imagen, además, utiliza un diseño más simple y moderno, resaltando por sobre todo sus siglas. 
Desde la entidad señalan que el logotipo, que debutó ayer, “refleja lo que somos y lo que aspiramos a ser: una

organización moderna, cercana, transparente, ágil y comprometida con los desafíos del presente y las oportu-
nidades del mañana”. Además, explican que el nuevo símbolo representa “la unidad del mundo empresarial, la
flexibilidad ante los cambios, la solidez en los principios, el espíritu de colaboración y apertura de diálogo”.

CPC RENUEVA SU IDENTIDAD CORPORATIVA, 
EN LÍNEA CON UNA IMAGEN MÁS DINÁMICA Y MODERNA 
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Más de 1.200 empresarios y ejecutivos de la comunidad del márketing, la publicidad y la
gestión comercial asistieron al tradicional Congreso de Marketing que todos los años realiza
Icare. La versión 2025 tuvo como principal invitado al inglés Peter Field, experto mundial en
eficacia publicitaria.

El encuentro 2025 estrenó un nuevo formato, que incluyó un horario vespertino, tres salas
temáticas simultáneas, espacios de relacionamiento. El final también fue distinto, ya que las
bandas de música rock Cortentramite y Barrientos, integradas por empresarios y ejecutivos
ligados al sector, tocaron en vivo, entusiasmando a los asistentes que en paralelo compartie-
ron en el llamado “happy networking”. 

La actividad se extendió hasta que los asistentes se comenzaron a retirar para no perderse
el partido entre las selecciones de Chile y Argentina por las eliminatorias mundialistas. 

ENTRE BANDAS EN VIVO Y EN LA PREVIA DEL
PARTIDO CHILE-ARGENTINA CONCLUYÓ CONGRESO
DE MARKETING 2025 DE ICARE

Una empresaria sueca se
impuso ante otros competi-
dores, incluido el chileno Her-
nán Garcés Echeverría, en el
EY World Entrepreneur Of
The Year (Emprendedor
Mundial del Año) 2025.

La ganadora es Stina Eh-
rensvärd, fundadora de la
empresa de tecnología Yubi-
co, informó EY ayer. 

El reconocimiento fue en-
tregado en Mónaco, adonde
también acudió Garcés. El em-
presario chileno, presidente de
Garces Fruit, había sido galar-
donado en abril pasado como
“Emprendedor del año” en la
premiación organizada por EY
y “El Mercurio”. Fue, por ello,
el representante chileno en el
evento en Mónaco.

El “EY World Entrepre-
neur of the Year” se entrega
desde 2001 en el Principado
de Mónaco.

UNA SUECA SE
LLEVA EL GRAN
PREMIO DE LOS
EMPRENDEDORES

La irrupción global de la película chi-
na Ne Zha 2 —a la fecha la cinta ani-
mada más exitosa en términos de ta-
quilla— no solo ha dejado huella en

la historia del cine mundial (más de US$
2.100 millones de recaudación desde su es-
treno en enero), sino que también podría ha-
cerlo en el sistema marcario nacional. Esto,
debido al conflicto que genera la intención
de registrar, por parte de un importadora
china, el nombre de uno de sus personajes
icónicos: Ao Bing.

Representada en Chile por el estudio Sil-
va, la compañía cinematográfica china Bei-
jing Enlight Media presentó recientemente
ante el Instituto Nacional de Propiedad In-
dustrial (Inapi) una oposición a la solicitud
de registro de la marca “AOBING” hecha
por Tingting Chen —empresaria del rubro
de las importaciones— para productos en
clase 28, categoría que incluye juguetes, fi-
guras animadas, artículos de juego y mer-
chandising.

Según consta en el documento presenta-
do por los abogados, dicha solicitud vulne-
ra la ley sobre propiedad industrial, por
cuanto argumentan que el signo propues-
to no solo es gráficamente idéntico al per-
sonaje protegido por Enlight Media —tan-
to en forma como en concepto—, sino que
busca, además, aprovechar la popularidad
que ha alcanzado.

Lo anterior, sostienen, genera una “clara
posibilidad de error o confusión en los con-
sumidores respecto del origen de los pro-
ductos.

El coprotagonista de la saga Ao Bin ha ad-
quirido fama mundial por su carisma y vín-
culo simbólico con el renacimiento cultural
chino (proviene de la novela clásica “Investi-
dura de los Dioses”).

Los argumentos

Desde Silva enfatizan que este caso busca,
por un lado, proteger los intereses de su re-
presentado, pero, por otro, establecer tam-
bién un precedente en la protección de acti-
vos intangibles de alto valor cultural y co-
mercial. Y agregan que la apropiación
no autorizada de personajes reco-

nocibles —sobre todo cuando existen
registros previos de marca y dere-
chos de autor— pone en riesgo la fi-
delidad del consumidor y erosiona el
principio de competencia leal.

Precisamente, la acción legal se sus-
tenta en tres causales principales: el

riesgo de engaño respec-
to de la procedencia, ya
que el diseño propuesto
replicaría intencional-
mente la figura de Ao
Bing; la reproducción de
una marca famosa y noto-

ria registrada en el extranjero; y el actuar
de mala fe del solicitante, pues quedaría
en evidencia una estrategia deliberada de
capitalizar comercialmente la fama del
personaje sin autorización de su creador.

Desde Silva estiman que de aquí a di-
ciembre podría haber un primer pro-

nunciamiento sobre el caso.

Una película de superhéroes
provoca en Chile 

una dura disputa de
marcas de empresas chinas

La cinta china Ne Zha 2 contrató al estudio
Silva para oponerse al registro de uno de sus
personajes icónicos. La acción fue ingresada
al Inapi hace un mes. 
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“Yo voy”, le dijo en 2022 el empresario Martín Borda al joven piloto chileno
Nico Pino (20), quien el próximo fin de semana correrá, por cuarta vez, la
famosa carrera de las 24 Horas de Le Mans en Francia. 

Pero el éxito de su ruta automovilística —partió a los 8 años compitiendo
en karting y hoy está en dos de las tres principales ligas del mundo de pista—
no ha sido fácil. “Ser deportista de elite en Chile es imposible. De hecho, solo
puedes serlo si te vas del país”, dice Pino y argumenta: “No es posible, porque
además de no haber competencia, ni una industria, instrumentos ni vehículos
correctos, y tampoco una política al menos ‘decente’, impide que cualquier
deportista pueda explotar su talento. Si eso pasa en todos los deportes, en el
motorsport es más agudo”.

Esto lo impulsó a buscar un modelo de negocio que le permitiera atraer
apoyo y recursos a través de un plan con dos líneas de financiamiento:
gestores-aportantes (socios del piloto) y sponsors (que buscan valor de
marca). Con esto, Nico Pino es la empresa NP78 PRO, que tiene todos los
derechos de imagen, económicos y conexos asociados a la práctica del
deporte. Y esta es, a su vez, la que sale a buscar inversionistas.

Borda —socio fundador del grupo Multiexport, además de sus intere-
ses en las compañías Molinera San Cristóbal y Minera Salar Blanco— fue
el primero en decirle “vamos”, cuenta el corredor. A él se sumó reciente-
mente la familia Urenda, controladores del Grupo Gen, presidido por
José Manuel Urenda y que agrupa a las empresas Agunsa, CMC y PCF.
Lo hizo por la vía del modelo de sponsor y con AGS, la filial de Agunsa
en EE.UU. y liderada por Maximiliano Urenda. Este apoyo fue anuncia-
do públicamente desde AGS en sus redes sociales.

Por ahora son cuatro los partners que pertenecen al mundo corpo-
rativo (los otros dos confidenciales), pero Pino espera que más se
sumen al proyecto, donde también hay otras figuras como el exfut-
bolista Mark González, que se unió este año. 

“En las 24H de Daytona de este año González vivió lo que significa
este proyecto y dijo ‘yo no puedo no estar acá’. También Max Uren-
da, que se acercó y dijo que quería estar con nosotros. Ambos ca-
sos, jugados. Lo dicen, lo hacen. Como creo que debiera ser al me-
nos en este ámbito”, sostiene.

Cientos de no previo al sí

Se estima que un piloto para llegar donde está hoy Pino debe
invertir entre 6 y 8 millones de euros. “Con el modelo de sponsor,
desde Chile no íbamos a lograr lo que buscábamos. Por eso dise-
ñamos nuestro proyecto modelado como una startup. Un de-
portista tiene un ciclo de desarrollo y financiamiento muy pare-
cido a un proyecto de inversión de riesgo, con la única diferen-
cia que el benchmark y los números del deportista son públi-
cos, a diferencia de las startups”, explica. 

NP78 PRO es el mecanismo con el que ha logrado avanzar,
confiesa. No sin antes pasar por más de 400 “no”, hasta el “sí”
de Borda. Fue un punto de inflexión en su carrera: “Su aporte
va más allá del dinero y es justamente ese el motivo por el
cual lo encuentro mucho más valioso”. Cuenta que se cono-
cieron en un evento de autos. “Recuerdo que el único modelo
que me llamó la atención lo tenía en él. Era un Alfa 155 DTM
de la época dorada de ese campeonato. Nos presentaron,
conversamos y me invitó por la tarde a su casa a un asado.
Yo puedo decir que no a cualquier cosa, pero a un asado
jamás. Sin conocernos mucho, conversamos de todo. Co-
nocí a su familia, algunos amigos, escuchamos música y
antes de irme muy tarde me dijo: ‘Nico, yo quiero ayudar-
te ... he visto pocas veces personas como tú’. A la mañana
siguiente, me llama y me dice ‘vente a tomar desayuno a
mi casa para que sigamos conversando”, cuenta.

Y mientras hablaban, Borda le reiteró su apoyo y le
dijo, además, que anotara a otra persona, quien sema-
nas después también se sumó. “Martín para mí es un
crack. Fue, podría decir, como un ‘ángel’ hablando
desde el mundo de las startups, pero por sobre todo
fue ‘jugado’... A pesar de que a veces no le he cumplido
y lo hemos conversado, fue el primero que dijo ‘yo creo
en ti’ y eso tiene un valor infinito”, afirma.

De Martín Borda al Grupo
Urenda: el apoyo
empresarial detrás del joven
piloto chileno Nico Pino

MARISA COMINETTI
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Nico Pino en
el Campeona-
to Mundial de

Resistencia
(WEC), que se

celebró en
Qatar.
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El coprotagonista
de la saga Ao Bin (a
la izquierda) ha
adquirido populari-
dad mundial. 
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