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€

Trump da un giro a las redes sociales

la Casa Blanca con memes, 1A e influencers

El Presidente ha redoblado su estrategia digital, pero sus criticos rechazan el nuevo contenido como inapropiado.

NICOLAS GARCIA DE VAL

as tradicionalmente for-
males cuentas de redes
sociales de la Casa Blan-
ca se han llenado en las
ultimas semanas de memes, bro-
mas e imdgenes de la cultura
pop, pero el responsable no es
un hacker, sino que Donald
Trump, quien, desde que volvié
al gobierno, ha llevado a las pla-
taformas institucionales su esti-
lo propio para criticar a sus opo-
nentes y promover su agenda.
La cuenta de X de la Casa
Blanca muestra un cambio pro-
gresivo. Los primeros dfas tras
el 20 de enero, cuando asumio,
las publicaciones se limitaban a
destacar el cambio de mando y
las diferentes autoridades que
habfan jurado en el cargo. Una
semana después, los mensajes
comenzaron a enfocarse casi ex-
clusivamente en el nimero de
inmigrantes detenidos en la
frontera y deportados: un foco
diferente para la cuenta institu-
cional, pero vinculado a una de
las principales promesas de
campana de Trump.

Poemas, fenémenos
virales y “Star Wars”

Para el 14 de febrero el cambio
ya era evidente. “Las rosas son
rojas, las violetas azules. Ven
aquiilegalmente y te deportare-
mos”, rezaba una publicaciéon
por el dfa de San Valentin, dan-
do un giro inmigratorio a un
poema tradicional de esa fecha.
El mensaje tenfa forma de tarjeta
del dia de los enamorados, con
una imagen de Trump y corazo-
nes incluidos.

También hubo un video de 15
minutos transmitido en bucle
que mostraba una imagen ani-
mada de Trump firmando docu-
mentos en la Oficina Oval,
acompanado de mdsica “lo-fi”,
para destacar los primeros 100
dias de su administracion, con el
titulo “Lo-Fi Video MAGA para
Relajarse/Estudiar”, al estilo de
los cientos de videos de ese tipo
que se han vuelto muy popula-
res en YouTube.

Ademds, se vio una publica-
cién temdtica de “Star Wars” el 4
de mayo que presentaba una
imagen generada por inteligen-
cia artificial (IA) de un Trump
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100 men vs 1 gorilla s still up for debate.

Meanwhile, 142,000+ filegal alien criminals went up against 1 President

Theyall got deported. 4

fouse

LAS CUENTAS OFICIALES de la Casa Blanca han publicado imagenes de Trump convertido en el Papa o en un personaje de "Star Wars".

musculoso empunando un sable
de luz roja, con un pie de foto
que describfa a sus oponentes
como “el Imperio”.

La Casa Blanca también ha
aprovechado fenémenos de in-
ternet, como cuando publicé
una imagen de Trump viendo a
varias personas subiendo espo-
sadas a un
avién, con el
mensaje
“142.000 inmi-
grantes depor-
tados contra 1
Presidente
Trump”. En
una clara refe-
rencia a la pre-
gunta que se hi-
zo viral en las
redes sociales
sobre si serfa
posible que 100
personas vencieran a un gorila.

Para expertos como Leticia
Bode, académica de la Universi-
dad de Georgetown, esta situa-
cién da cuenta del cambio que se
estd dando hacia la llamada
“campana permanente”. “Cada
vez mds, se ven pocas diferen-
cias entre hacer campafia y go-
bernar. Los partidos e indivi-
duos estdn usando el gobierno
como una forma de hacer cam-

-
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El equipo de asesores de
Trump sostiene que el
cambio en el estilo de
publicaciones busca
conectar con los
votantes y transmitir la
agenda del Presidente.

pana para las elecciones del pré-
ximo afio”, manifesto.

Kevin Coe, autor de “La presi-
dencia ubicua. Comunicacién
presidencial y democracia digi-
tal en tiempos tumultuosos”,
plantea que el cambio en el for-
mato de los mensajes presiden-
ciales no es algo exclusivo de
Trump, pero
que el segundo
mandato del
republicano ha
hecho “mds ex-
tremo y errati-
co” este fend-
meno. “A tal
punto de que
es casi imposi-
ble compararlo
con sus prede-
cesores recien-
tes”, asegurd el
académico de
la Universidad de Utah.

Los criticos han cuestionado
el cambio y rechazado parte del
contenido como inapropiado
por estar siendo propagado en
cuentas oficiales del gobierno,
pero el equipo de Trump de-
fiende las publicaciones como
parte de su estrategia para co-
nectar con los votantes y, sobre
todo, transmitir la agenda del
republicano.

“No se trata solo de generar
interacciones. Estamos comuni-
cando un mensaje de manera
efectiva”, dijo el subdirector de
comunicaciones de la Casa Blan-
ca, Kaelan Dorr, al medio The
Hill. Efectivamente, ademds de
memes y bromas, las cuentas de
la Casa Blanca hacen publicacio-
nes mds tradicionales, como
clips promoviendo la agenda
del gobierno.

Aunque Dorr también reco-
nocié que el tono “irreverente”
de algunas publicaciones tiene
como objetivo conectar con los
usuarios, particularmente aque-
llos entre los 25y 34 afios. En esa
categoria entran publicaciones
como la imagen que publicé el 2
de mayo la cuenta de X de la Ca-
sa Blanca, en la que se ve una
imagen creada por IA de Trump
como Papa. Una referencia al co-
mentario que hizo el Presidente
un par de dfas antes sobre que le
“gustaria” ser Papa.

Segtin Dorr, X es la plataforma
donde las publicaciones de go-
bierno han tenido mds traccién,
aunque la administracién tam-
bién tiene alto respaldo en Truth
Social, la red social de Trump, y
se ha expandido a otras, como el
sitio conservador Rumble. Aun-
que eso amenaza con jugarle en

contra en medio de la disputa
abierta entre Trump y su exase-
sor y dueno de X, Elon Musk.

De periodistas a
personalidades de la red

El giro en redes sociales de la
Casa Blanca ha ido acompanado
de mayores restricciones a pe-
riodistas, como los miembros de
The Associated Press a los que
les fue limitado el acceso a
Trump luego de que la agencia
se negara a llamar “Golfo de
América” al Golfo de México.

En cambio, la Casa Blanca les
ha dado un espacio especial ain-
fluenciadores digitales, con una
rueda de prensa exclusiva para
ellos a inicios de mayo. “Dece-
nas de millones de estadouni-
densesrecurren ahoraalasredes
sociales y a medios indepen-
dientes para informarse, y noso-
tros estamos adoptando ese
cambio, no ignordndolo”, ase-
gurd entonces la secretaria de
prensa de la Casa Blanca, Karoli-
ne Leavitt.

Los medios locales también
destacaron la seleccién de in-
fluenciadores que hizo el go-
bierno: todos los invitados a esa
conferencia de prensa, excepto
uno, tenfan un historial de apo-
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La estrategia digital de
Trump se vio amenazada esta
semana ante la posibilidad de
que el duefio de X, su exasesor
Elon Musk, tomara represa-
lias en su contra en medio de
la disputa que estallg el jue-
ves. Sin embargo, el hombre
mas rico del mundo parecié
intentar calmar la polémica
ayer al borrar una explosiva
acusacion publicada en redes
sociales que vinculaba al Pre-
sidente de EE.UU. con el fi-
nanciero estadounidense
Jeffrey Epstein, acusado de
delitos sexuales y quien se
suicidd en prision en 2019.

"Hora de lanzar la verda-
dera gran bomba: (Trump)
estd en el expediente Eps-
tein”, escribié Musk en X, en
el mensaje borrado ayer.

yo explicito a Trump, segin
NBC News.

Poco después de esa confe-
rencia, el gobierno sacé “el cable
de la Casa Blanca”, un sitio web
enfocado en destacar noticias
positivas sobre el Presidente
que aparecen en la prensa o en
redes sociales.

“La Casa Blanca de Trump es
el mds popular medio de dere-
cha”, aseguré Axios.

El uso constante de memes,
imdgenes creadas por IA y el
aparente intento de reemplazar
a periodistas con influenciado-
res “degrada al gobierno y au-
menta la desconexién entre la
administracién y el publico ge-
neral que no estd constantemen-
te empapado en la cultura de los
foros de discusién de la dere-
cha”, aseguré David Karpf, aca-
démico de la Universidad Geor-
ge Washington y experto en co-
municacién politica y estrate-
gias vinculadas a internet.

Coe estd de acuerdo en que
existen riesgos, pero destaca que
“las estrategias de comunicacion
poco convencionales” podrian
no tener un impacto negativo en
el Presidente, pues “siempre
han sido parte de su repertorio”
y no parecen afectarlo en el res-
paldo de su base.




