
DOMINGO 8 DE JUNIO DE 2025  ECONOMÍA Y NEGOCIOS DOMINGOB 12

En la comuna de Lo Barne-
chea, frente al Portal La De-

hesa, se encuentra Zoco, un nue-
vo complejo inmobiliario que al-
berga oficinas, viviendas, res-
taurantes, teatros, locales
comerciales, y también las obras
inconclusas de un hotel NH que
proyectaba instalarse y que la
pandemia puso en stand bye.

Ese espacio —donde perma-
nece la obra gruesa proyectada
para el edificio— fue el elegido
para marcar el regreso de Casa
FOA a Chile. La exposición de
arquitectura, diseño de interio-
res, paisajismo y decoración de
origen argentino, vuelve al país
tras su última edición que se rea-
lizó el 2019 en el paseo San Da-
mián en Las Condes. En esta
oportunidad, lo hará por prime-
ra vez en alianza con la Asocia-
ción de Diseño e Interiorismo de
Chile (AdDI). 

El gremio, que busca promo-
ver, apoyar y difundir a los pro-
fesionales del diseño de interio-
res en el país está integrado por
115 socios y 90 oficinas especiali-
zadas como las de Enrique Con-
cha, Patricia Vargas, Cristián
Preece, entre otras. Este año ce-
lebra su aniversario número 30.

Su presidenta, Paulina Ríos,

cuenta que la iniciativa surgió
tras detectar la necesidad de vol-
ver a reunirse y visibilizar el tra-
bajo colectivo, especialmente
después de la pandemia. “Hace
un par de años, empezamos a
evaluar cómo hacerlo, pero nos
dimos cuenta de que no podía-
mos solos. Entonces apareció la
opción de trabajar con Casa
FOA, que tiene la experiencia y
trayectoria”, explica Ríos.

“Nos encontramos con una
calidad de pro-
fesionales chi-
lenos impre-
sionante: ar-
quitectos, dise-
ñadores, con
reconocimien-
to a nivel mun-
dial”, afirma el
a r g e n t i n o
Marcos Mal-
bran, director
de Casa FOA.
Junto al gerente general Juan
Blas Fernández visitaron Chile,
esta semana, para lanzar la nue-
va sociedad y anticipar los deta-
lles de este evento. 

El financiamiento de la mues-
tra se hace por medio de diferen-
tes auspicios de empresas, que
aportan recursos y materiales

por más de US$ 100.000, asegu-
ran los organizadores. “Para
ellos es una muy buena vitrina,
es muy distinto ir a una tienda a
ver las muestras a que el mate-
rial esté instalado con un diseño
especial, firmado por un interio-
rista”, sostiene Fernando Ruiz,
director de AdDI. La recauda-
ción es para Casa FOA y una
parte se destinará a beneficencia. 

La muestra se llevará a cabo
en un espacio de más de 3.000

m² distribui-
dos en tres pi-
sos. Habrá 32
estands para
que arquitec-
tos, interioris-
tas, decorado-
res y diseña-
dores presen-
t e n s u s
propuestas .
“Es muy rele-
vante que se

generen estas instancias, por-
que son una fuente de negocios
y una vitrina para mostrar lo
que hacemos, y generalmente
se arriesga más que en lo co-
mercial. Es como una pasarela
de diseño que crea oportunida-
des”, comenta Ruiz. Los dos ti-
pos de estands disponibles de-

mandan una inversión de entre
US$ 3.000 y US$ 4.000, según
el tamaño.

Ríos añade: “Esto no es solo
transaccional: el público viene a
ver belleza. Aquí se incorpora el
arte, la artesanía, nuestra identi-
dad”.

Los interesados podrán pos-
tular sus ideas hasta el próximo
6 de julio. Luego, Casa FOA, en
conjunto con el comité de Ad-
DI y con Ignacio Pérez-Cota-
pos —fundador y director de la
revista Ed, y referente de la in-
dustria— realizarán la curato-
ría para seleccionar a los expo-
sitores. En la inauguración se

premiará al mejor estand en
distintas categorías. 

El origen de Casa FOA

Casa FOA es la abreviación de
Casa Fundación Oftalmológica
Argentina. En 2025 cumple 40
años desde su creación, cuyo
propósito inicial fue ayudar a fi-
nanciar la fundación. “Cuando
nació, era una iniciativa de una
sola persona, y con los años se
fue profesionalizando. Ganar el
primer lugar por un estand era
como ganarse el Oscar en este
rubro, porque participaban los
mejores profesionales de toda

Argentina”, comenta Malbran.
Con el tiempo, la muestra se

fue consolidando y dejó de tener
una única sede. Este año ya se
realizó en la ciudad argentina de
Córdoba, la segunda y más tra-
dicional se hará en septiembre
en Buenos Aires, luego en octu-
bre llegará a Chile, y en noviem-
bre será el turno de Uruguay.

El ticket de ingreso tendrá un
valor que rondará los US$12 por
persona. Los organizadores es-
peran recibir más de 15 mil visi-
tantes, durante los 30 días de ex-
posición. Desde la AdDI espe-
ran continuar con esta alianza y
hacerlo quizás cada dos años.

La apuesta y los números tras el
regreso de Casa FOA a Chile con
una muestra de 3.000 m2

Los directores de AdDI, Fernando Ruiz y Paulina Ríos, junto a Marcos Malbran y Juan Blas, de Casa FOA, en Zoco
La Dehesa. 
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Los 32 estands

disponibles

demandan una

inversión de entre

US$ 3.000 y US$

4.000, según el

tamaño.

Entretelones

Más de 170 autos de alta gama
se hospedan en el “santua-
rio secreto de los coleccio-

nistas” en La Dehesa, vehículos cuyo
valor en algunos casos llega hasta US$
1 millón.

Ubicado en Lo Barnechea, el Super-
car Storage es imperceptible a la vista
de los transeúntes, porque para acce-
der al subterráneo hay que llegar por
invitación y cruzar un blindaje que
asegura esta “caja fuerte” para vehícu-
los de lujo.

Se inauguró en 2021, con una inver-
sión de US$ 1,1millones, y en 2023 ya se
habían llenado todos los cupos. De he-
cho, “hay una lista de espera de 27 au-
tos (siete personas) que buscan un es-
pacio”, comenta su gerente, Rodrigo
Ormeño, lo que los ha obligado a consi-
derar expandirse a nuevas sucursales.

Planean abrir dos nuevas sucursales
en Chile, una en Santiago y otra en re-
giones. Y si bien su ubicación no esta-
ría aún del todo definida, porque debe
cumplir con ciertas características téc-
nicas, la segunda en Santiago “estará
cerca de la ubicación actual”, adelanta,
y con una inversión similar a la de
2021.

De hecho, ya hay lineamientos para
ampliar la franquicia con dos locales
más en regiones e incluso, un proyecto
de expansión hacia afuera de Chile,
mirando hacia países vecinos.

No es solo un estacionamiento para
autos. Allí, los fanáticos se desconec-
tan de sus cargos y actividades diarias
para compartir en una “cofradía”,
donde la mayor parte del tiempo ni si-
quiera sacan sus vehículos del subte-
rráneo, solo van a admirar las máqui-
nas o a compartir con otros entusias-
tas. Algunos de ellos guardan aquí su
propia colección de ocho o 10 autos.

Se definen como “el primer centro
de management, custodia y cuidado de
automóviles”, y su valor mensual su-
pera por poco los $320.000 mensua-
les (7 UF + IVA). Pensado para los co-
leccionistas que tienen cinco o más au-
tos, explican, que no tienen suficiente
espacio en sus casas o que lo prefieren
por temas de seguridad.

Es un refugio para los amantes de
los autos. “Es gente que destina el 90%
de lo que gana a los autos”, aunque si-
gue siendo un espacio muy masculi-
no, ya que no hay mujeres que hayan
solicitado guardar autos en el Super-
car Storage.

El impacto de la crisis de
seguridad

El alza de los “portonazos” y riesgos
de seguridad en Santiago han hecho
que muchos coleccionistas o entusias-
tas de autos de lujo consideren cada

vez más el mantener sus inversiones
bajo resguardo. Son modelos que lla-
man la atención incluso de quienes no
son conocedores, y son fácilmente ras-
treables hasta una vivienda, comen-
tan. Esta creciente preocupación ha
transformado el concepto de estacio-
namiento desde un lujo a casi una ne-
cesidad.

Y es una bóveda, literalmente. Son
6.000 metros cuadrados con blindaje
de estructura perimetral y portones de
acero, además de sistemas de control
de acceso digital, cámaras y estrictas
políticas de privacidad para los auto-
móviles y sus dueños.

Nació de una idea de Rodrigo Orme-
ño, antes ligado a la banca, y Rodrigo
Celis, proveniente del retail, que se de-
sempeñaban como coleccionistas y res-
tauradores de vehículos para inversión
en conjunto. A ellos se sumaron Sergio
Mujica Charme —director del Mall Pa-
seo Quilín, y accionista en los centros
comerciales Drugstore y Q Center— y
su hijo Sergio Mujica Devoto.

Los cuatro propietarios mantienen

cada uno un porcentaje del 25% de la
empresa, y no tienen planes de que eso
cambie, explica Ormeño. Y agrega que
“con la entrada de dos especialistas en
renta comercial inmobiliaria, “tener
dos socios con tanta experiencia lo hi-
zo mucho más ordenado y profesio-
nal”, dice.

Llegaron a tener 28 autos entre Or-
meño y Celis, y tenían que arrendar es-
tacionamientos en lugares públicos
donde guardarlos. Desde ahí vino la
idea de contar con un lugar seguro
donde mantenerlos.

Y ven todavía espacio de crecimien-
to, dado que la “población flotante” de
autos de lujo que ha utilizado o cotiza-
do este servicio bordea los 470 ejem-
plares. Además, en Chile existen 25
agrupaciones de coleccionistas activas
que incrementan sostenidamente sus
integrantes, algunos de ellos incluso
avalados y apoyados directamente por
los fabricantes, que eventualmente
podrían requerir servicios de este tipo.

Una vez que son parte, también
brindan servicios de asesoría para la

venta o adquisición de autos, gestio-
nan trámites de documentación, im-
portan accesorios o artículos de colec-
ción, servicios de mantenimiento e
instalaciones como un “Club Room”,
con sala de reuniones para clientes.

Muchos de ellos
“no tienen tiempo
para cuidar estas
obras de arte”, co-
menta Ormeño.
Un 60% de los au-
tos fueron adquiri-
dos por sus dueños
para inversión. De
hecho, agrega que
cerca de “un 40%
de los autos nunca
han salido de este
sitio”.

Al lugar van los socios a trabajar o
solo a estar allí con su auto, a verlo. Se
han creado vínculos y amistades, e in-
cluso negocios. Autos que se compran
los asociados entre ellos, autos impor-
tados hechos a medida que se gestio-
nan desde allí, o se exhiben superautos

que las marcas traen para muestra y
los guardan en el lugar.

Muchos de quienes conforman la
“cofradía” son directores de empresas,
CEOs e incluso algunos emprendedo-
res de tecnología exitosos. Y la genera-
ción más joven está entrando al mun-
do de los autos de colección, comenta,
muchas veces inspirados por una mez-
cla de estética e inversión a largo pla-
zo. Son empresarios cercanos a los 30
años, que han vendido sus compañías
o han alcanzado el éxito y son propie-
tarios de modelos de alta gama, co-
menta el ingeniero comercial.

Otra línea de negocio derivada son
las marcas de autos
de lujo que pagan
para estar en el in-
terior del Supercar
Storage, como un
“mini showroom”
orientado al nicho
de coleccionistas.
Aquí se exhiben
modelos antes de
su venta o se gene-
ran experiencias
personalizadas.

Y como la segu-
ridad y la reserva son un tema priorita-
rio, antes de integrar a un nuevo
miembro realizan un análisis de los
antecedentes de la persona o la empre-
sa, y así evitar que el auto esté ligado a
una adquisición ilegal o con “dineros
mal habidos”.

El accionista del

Drugstore Sergio Mujica

y su hijo se sumaron al

proyecto iniciado por el

exejecutivo de la banca

Rodrigo Ormeño y

Rodrigo Celis,

proveniente del retail.

Los cuatro socios
fundadores (iz-
quierda a derecha)
Sergio Mujica
Devoto, Rodrigo
Celis, Rodrigo
Ormeño y Sergio
Mujica Charme.S
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El negocio de la bóveda para autos
de lujo que tiene lista de espera y
planea abrir otra en Santiago

• GUILLERMO V. ACEVEDO
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Son 6.000
metros cuadra-
dos con blindaje
de estructura
perimetral y
portones de
acero.
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