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Acciones para proteger la identidad digital de una empresa 
Los dominios web son sumamente importantes 
en la actualidad, lamentablemente son 
amenazados constantemente por registro 
indebido. Expertos dan recomendaciones para 
responder ante estas situaciones y cuidar la 
marca virtual de una empresa o institución. 

nel mundo actual, donde 
Es presencia digital escla- 

ve parael posicionamien- 
to de una marca o empresa, la 
protección del nombre de do- 

minio web se ha transformado 

en una prioridad estratégica, 
que nosolo representa la direc- 
ción de un sitio web, sino tam- 
bién la identidad digital de una 
marca. Sin embargo, muchas 
veces puede verse amenazado 
porel registro indebido por par- 
te de terceros, ya sea porsimili 
tudes con marcas registradas, 
proyectos o incluso personas 
naturales, lo que puede generar 
conflictos legales y pérdida de 
reputación, 
Además de esto, según infor- 

mala Policía de Investigaciones 
de Chile (PDD) en los últimos 
años también han aumentado 

los robos con intenciones de 

realizar ciberataques, lo queim- 
plica sumar mayor defensa pa- 
ra poder proteger la marcaen la 
web. 

  

DOMINIO EN DISPUTA 
Cuando un tercero considera 

que un dominio registrado 
afecta sus derechos —por ejem- 
plo, por parecerse a una marca 
comercial o nombre legalmen 
te protegido— puede iniciaren 
NIC Chile un procedimiento de 
revocación, que consiste en un 
juicio ante un árbitro que deci- 

diráa quién corresponde legíti- 
mamente el dominio. Lo ante- 
rior, tratándose de dominios.cl. 

En estos casos, contar con 
asesoría legal experta es clave. 
En más del 95% delos casos, el 
demandante es representado 
por un estudio jurídico, lo que 
subraya la importancia de con- 
tar con un equipo legal prepa- 
tado que defienda los derechos 
del titular. 
“Nuestro equipo especializa- 

do asesora a empresas, empren- 
dedores y organizaciones en el 
registro, defensa y recupera- 
ción de nombres de dominio 

web, protegiendo así su identi 
dad en Internet”, señala Manuel 

Araya,abogado asociado senior 
de Apparcel Uriarte Abogados. 

ROBO DE DOMINIOS 

Otra amenaza relevante es el 

robo de dominios web, una 

práctica que puedeser llevada a 
cabo por hackers u otrosacto- 
res maliciosos. En Chile, si un 

dominio .cl ha sido robado, de- 

beinformarse a la brevedad po- 
sible a NIC Chile, iniciando un 
proceso para su recuperación. 
Tratándose de dominios .com, 
el afectado debería dirigirse a 
suregistrador de dominios. 

En relación alo indicado por 

el Equipo Global de Investiga 
ción y Análisis de Kaspersky 
para América Latina, los últi- 

mos meses ha habido un au- 

mentosignificativo enel uso de 
sitios web fraudulentos, mu- 
chasveces utilizados para cam- 
pañas de phishing o suplanta- 
ción de identidad digital. Solo 

en América Latina, se registra- 
ron más de 697 millones de blo- 
queos de phishing en un año. 
NIC Chile ha respondido con 

ajustes en su reglamentación 

para reforzar la seguridad del 
sistema de dominios .cl. 

En caso de uso malicioso de 
un dominio, NIC Chile con- 

templa varios mecanismos de 
acción, como lanotificación di- 
recta a los contactos del domi- 

nio comprometido; reporte al 
proveedor de hosting para ac- 

    

  

tuar conforme a sus políticas; 
iniciar un procedimiento de 
rectificación de datos, si el do- 
minio presenta registros in- 
completos o falsos; denuncias 
ala PDIoFiscalía, según corres- 
ponda, y comunicación con re- 
gistradores internacionales si 
el dominio fue adquirido por 
otros medios. 

Manuel Araya señala que es 
indispensable contar con un 
apoyo legal, para poderrealizar 
tanto el registro del dominio, 

como la defensa ante procedi. 
mientos de revocación, accio- 

nesante ciberataques o robo de 
dominios y un asesoramiento 
preventivo para proteger la 
identidad digital de una marca. 

   

  

  

Invertir en propiedades ya 
no eslo que era. En un esce- 
nario marcado por tasas de 
interés elevadas y exigencias 
bancarias más duras, la clási- 
ca promesa del “departamen- 
to quese paga solo" ha queda- 
do obsoleta. Pero eso no ha 
frenado el interés por el ru- 
bro inmobiliario. Ál contra- 
rio, ha dado lugar a un nuevo 
perfil de inversionista: más 
activo, más informado y, so- 
bre todo, más estratégico. 

“Hoy, quienes buscan hacer 
negocios inmobiliarios ren- 

tables deben cambiar el enfo- 
que: entender que esto es, ante 
todo, un juego financiero”, se- 
ñala Rodrigo Barrientos, líder 
de Gen Proactivo, asesora de 
multi inversionistas. 
Según Barrientos, la clave ya 

no está solo en elegir la propie- 
dad correcta, sino en cómo se 
estructura la inversión para no 
inmovilizar capital y aprove- 
charal máximo las oportunida- 
des disponibles, incluso si el 
arriendo no alcanza a cubrir el 
dividendo. “Parece contradicto- 
rio, pero con un análisis ade- 

El nuevo inversionista inmobiliario: de comprador 
tradicional a estratega financiero 

  

cuado y bajo ciertas condicio- 
nes,es posible lograr una renta- 
bilidad positiva. Lo que ocurre 
es que estas oportunidades no 
siguen un pensamiento lineal, 
y por eso muchos las descartan. 
sin explorarlas”, explica. 

LIBERTAD FINANCIERA 
Este nuevo tipo de inversio- 

nista no espera que el mercado. 
hagael trabajo porél. Diseñaes- 
trategias, analiza escenarios y 
toma decisiones informadas. 
“Más que comprar propiedades, 
está gestionando un negocio fi. 

   

  

'nanciero con el objetivo de 
asegurar su futuro, mejorar 
su calidad de vida y construir 
una jubilación sin preocupa- 
ciones”, afirma Barrientos 

¿El requisito mínimo? Te- 
nerahorros para el pie: ds 
so a financiamiento. Lo de- 
más es planificación, asesoría 
experta y la voluntad de pen- 
sar fuera del molde. “No se 
trata de lanzarse sin plan, pe- 
ro sí de dejar de mirar la in- 
versión inmobiliaria con los 
lentes del pasado”, concluye 
Barrientos. 
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