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INDICADORES ECONÓMICOS Y PRECIOS DE LOS METALES

$39.194,50

$68.785,00

0,20% 

Dolar Observado UF

Dolar Comprador B. Estado UTM

Dolar Vendedor B.Estado IPC
Fuente: www.bancoestado.cl

437,944 3.293,55
¢US$/lb US$/oztCOBRE (LME) ORO (LBMA AM) / PLATA (LBMA)

435,494 3.008,99

437,944 33,0800

424,169 32,0920

Contado ORO (Cotización)

Futuro 3 meses ORO (Prom. año a la fecha)

Promedio mes a la fecha PLATA (Cotización)

Promedio año a la fecha PLATA (Prom. año a la fecha)
Fuente: www.cochilco.cl$ 500.000Sueldo mínimo

$959,00 

$923,00

$941,97

Por qué Perú es el nuevo imán de las 
inmobiliarias chilenas: invertirán US$200 
millones solo este año

S olo a finales de 2025, se calcu-
la que las inmobiliarias chile-
nas habrán invertido más de 
US$200 millones en el merca-

do peruano, una cifra que resalta la cre-
ciente atracción de Perú como destino de 
inversión en el sector inmobiliario. Esta 
tendencia surge en un contexto donde el 
mercado de Chile enfrenta una crisis pro-
longada, lo que ha llevado a las grandes 
compañías a redirigir sus capitales hacia 
mercados internacionales.

Perú, con su actual estabilidad econó-
mica y su creciente demanda interna, se 
ha posicionado como el principal recep-
tor de este flujo de inversión, confirman-
do su consolidación como un mercado 
clave en Latinoamérica.

El mercado inmobiliario chileno atra-
viesa una crisis que se ha prolongado por 
varios años, caracterizada por la caída de 
la demanda, el aumento de la competen-
cia y la incertidumbre económica y po-
lítica. Estas dificultades han obligado a 
las principales inmobiliarias del país a 
replantear sus estrategias de expansión. 
Frente a este panorama, Perú se presenta 
como una opción atractiva para diversi-
ficar riesgos y aprovechar oportunidades 
en un mercado en crecimiento.

Según informes de DFSUD, varias 
compañías chilenas han comenzado a in-
vertir fuertemente en Perú, destacando 
no solo por la magnitud de las inversio-

nes, sino también por la claridad de su es-
trategia.

Solo para este año, las inversiones pro-
yectadas por empresas como Paz Corp, 
Besalco y Echeverría Izquierdo suman 
más de US$200 millones. La diferencia de 
contexto económico entre ambos países 
ha sido un factor crucial: mientras Chile 
enfrenta dificultades, Perú sigue siendo 
un mercado dinámico con una demanda 
inmobiliaria sostenida.

La solidez económica de Perú y la cre-
ciente demanda en su mercado inmobi-
liario han sido factores claves que atraen 
a las inmobiliarias chilenas. Según el in-
forme de la Asociación de Empresas In-
mobiliarias del Perú (ASEI), en el primer 
trimestre de 2025, las ventas de viviendas 
nuevas en Lima crecieron un 30% respec-
to al mismo periodo del año anterior.

Este repunte se ha dado principalmen-
te en distritos como Miraflores, Jesús 
María, Cercado de Lima, San Miguel y 
Santiago de Surco, donde se concentra la 
mayor demanda de viviendas. La tenden-
cia muestra que, a pesar de la crisis econó-
mica global, las familias peruanas siguen 
priorizando la compra de viviendas en 
zonas bien conectadas y con buenas pers-
pectivas de valorización.

En este contexto, las inmobiliarias chi-
lenas han visto una oportunidad para ex-
pandir sus operaciones y capitalizar el 
crecimiento sostenido del mercado pe-

ruano. Aunque el porcentaje de inversión 
todavía no es mayoritario respecto a los 
ingresos totales de estas empresas, el in-
cremento es claro y refleja una apuesta es-
tratégica para posicionarse en un merca-
do con potencial de crecimiento.

Una de las compañías chilenas que ha 
destacado en su incursión en Perú es Paz 
Corp, que en 2024 logró un crecimien-
to en este mercado. Durante ese año, la 
firma registró un aumento del 123% en 
sus utilidades en Perú y un crecimien-
to del 60% en sus ingresos, contrastando 
con los resultados en Chile, donde las uti-
lidades cayeron un 42%. En este marco, la 
compañía ha destinado US$34 millones 
de los US$100 millones que invertirá en 
2025 a su operación peruana, un mercado 
que ya representa el 10% de sus ganancias 
y el 18.5% de sus ingresos totales.

Otro actor relevante es Besalco, que, a 
pesar de una caída general en sus utilida-
des inmobiliarias en Chile durante 2024, 
reportó un excelente desempeño en Perú. 
La firma chilena vendió 159,000 metros 
cuadrados (m²) de propiedades en este 
país, mientras que en su país de origen 
solo alcanzó los 19,987m².

Besalco ha proyectado una inversión 
total de US$300 millones en 2025, de los 
cuales al menos US$30 millones se desti-
narán a proyectos en Perú, consolidando 
aún más su presencia en el mercado in-
mobiliario peruano.

Suben el precio 
de los huevos y 
transporte aéreo, 
bajan los vinos: 
el IPC de mayo 
fue del 0,2%

E l Instituto Nacional de Estadísti-
cas (INE) informó sobre el Índice 
de Precios al Consumidor (IPC) de 
mayo, que registró una variación 

mensual de 0,2% al alza.
La cifra está en línea con las expectativas del 

mercado. En lo que va del año, acumula un 
2,4% y un 4,4% a doce meses. El IPC sin voláti-
les subió un 0,4% en quinto mes.

En cuanto a los productos con alzas, el INE 
resaltó el transporte aéreo internacional, los 
huevos y la suscripción a contenidos audiovi-
suales, junto con las galletas. Por el contrario, 
los vinos y el transporte en bus interurbano re-
gistraron caídas.

De las 13 divisiones en la canasta del IPC, 
nueve aportaron incidencias positivas en la 
variación mensual, y cuatro incidencias posi-
tivas. Destacaron al alza alimentos y bebidas 
no alcohólicas (0,3%, con 0,062 pp.), y equi-
pamiento y mantención del hogar (1,0%, con 
0,057 pp.).

A la baja, resaltó la división de seguros y ser-
vicios financieros (-2,2%, -0,023 pp.).

Dentro de la división de alimentos y bebidas 
no alcohólicas, “anotó aumentos mensuales en 
seis de sus 15 clases”, señalaron en el boletín 
del IPC.
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