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Olivicultores siguen sin
poder usar Sello de Origen

Productores explican que atin no se conforma el comité que lo administra,
por lo tanto no hay productores que usen el sello, por eso esperan apoyo.
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SEGUN LOS ULTIMOS REGISTROS QUE MANEJA LA

Bibiana Mamani H.
La Estrella

espués de 4 inten-
D tos fallidos, en ma-

yo de 2016 la acei-
tuna de Azapa por fin ob-
tuvo la Indicacion Geogra-
fica (IG), luego de que el
Instituto Nacional de Pro-
piedad Industrial (INAPI)
otorgara dicho registro.
Incluso en julio de ese mis-
mo afio, la ex Presidenta
Bachelet hizo entrega del
Sello de Origen a las acei-
tunas de Azapa . Sin em-
bargo, han pasado aflos y
los olivicultores explican
que todaviano puede utili-
zar el Sello de Origen por-
que no se encuentra activo
el Comité que debe admi-
nistrarlo.
“El tema es dificil porque
noestd funcionando como
tal, y nos ponen un forma-
tode trabajo, pero los para-
metros que tenemos a tra-
vés de una Denominacion
de Origen es distinto. En
cambio en Huasco funcio-
na mejor la Denominacion
de Origen del aceite de oli-
Va. pero nosotros tenemos
que cambiar este asunto.
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ASOVA, EN LA REGION QUEDA

OTROS DESAFIOS

Ademis de laimplementacién del Sello de Origen de la acei-
tuna, la Asova tiene otros desafios. “Algo que también esta al
debe, es que nosotros queremos ver la microbiota, la cual esta
presente en la fermentacion de la aceituna. Porque nosotros
tenemos una fermentacion en sal que debiera ser muy alta
en prebiéticos debido a que las levaduras y bacterias estan
presentes para extraer su capacidad prebi6tica”,

Desde el 2012 que estamos
coneste temay ya ha pasa-
do mucho tiempo y no te-
nemos productores de
aceituna que estén ocu-
pando los sellos. No ha si-
do facil para nosotros co-
mo dirigentes ponerlo en
marcha”, comenté Maxi-
mo Karl dirigente de Asova
y Agapa.

.Ante este escenario,
Roxana Gardilcic, presi-
denta de la Asociacién de
Olivicultores (ASOVA) se-
nalo que faltan recursos y
activacién de un comité
junto a las autoridades
competentes.

“Nos estd faltando em-
pezar a trabajar con el Co-
mité de Administracién
del Sello de Origen. En eso
estamos al debe y ha sido

por falta de recursos, pero
tener protocolos tampoco
es ficil de implementar
para el agricultor, ya que
se debe llevar un control
que no depende de noso-
tros, sino de un externo,
porque nosotros no pode-
mos ser juez y parte. Por
ejemplo, el comité lo com-
pone un organismo técni-
co como INIA, pero falta
que el municipio se sume
porque es parte de esta
marca, que al contrario de
las marcas comerciales, el
sello no tiene caducidad,
por eso necesitamos que
sea un organismo que tras-
cienda en el tiempo”.

La tardanza en la acti-
vacion del comité Sello de
Origen, tiene alos agricul-
tores luchando solos en la

RIA UN APROXIMADO DE 436 HECTAREAS DE OLIVOS.

comercializacion y posi
cionamiento de la aceitu
na de Azapa.

“Hemos puesto pocc
énfasis en la comercializai
con de la aceituna de Aza
pa, siento que se puede ha
cer mds, Sobre todo ahor:
que tenemos el Sello de
Origen que es la Indica
cién Geografica queese
escudo de la aceituna que
es cosechadaen Azapaver
sus aquella que no es Aza
pa. De esta manera se evi
tan las alteraciones y falsi
ficaciones. Entonces hay
que sacar mayor provechc
de esto que es una herra
mienta que si se manej:
bien puede traernos mu
chos beneficios. Y asi cadz
aceituna se podrd comer
cializar con sus méritos
tantola a ceituna de Azap:
como la aceituna perua
na”, planted Antonio Gar
dilcic, olivicultor.

Por ahora la Asova hizc
un llamado para cuidar e
patrimonio, la tradicién y
produccién de la aceitu
na.“De eso depende quesi
gamos manteniendo nues
tros cultivos”, sostuvo l:
presidenta de Asova. @




