
En una comisión mixta conformada por
diputados y senadores se definirá el destino
del proyecto del Ejecutivo que reajusta
desde mayo el salario mínimo, desde los
actuales $510.636 a $529.000.

En votaciones separadas durante el tercer
trámite legislativo de la iniciativa, la Sala de
la Cámara de Diputados rechazó la idea del
Senado de eliminar el artículo 12, que esta-
blecía cambios en los aportes del fondo de
formación sindical. También se desestimó
otra propuesta de la Cámara Alta que supri-
mía el artículo primero transitorio del pro-
yecto, que regulaba los plazos para la entra-
da en vigencia de los ajustes al fondo de for-
mación sindical y del observatorio de ingre-
sos y costo de la vida de los trabajadores.

Se espera que esta semana se constituya
la comisión mixta y se zanjen las diferencias
respecto de la iniciativa. 

Ya quedaron despachados por el Con-
greso los montos para el reajuste, que in-
c o r p o r a n u n a u m e n t o a d i c i o n a l a
$539.000 a partir de enero de 2026, y los
incrementos de los valores del subsidio y
asignación familiar.

CÁMARA RECHAZA
CAMBIOS DEL SENADO 
Y ENVÍA A COMISIÓN
MIXTA REAJUSTE 
DEL SUELDO MÍNIMO

Esta semana se espera que se constituya
la instancia bicameral en el Congreso.
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gira: “La Expo convoca a 30 millones de visitantes, con
un foco fuerte en Asia, y nos da una oportunidad de
posicionar a Chile como destino de inversiones. Ade-
más, coincide con la Semana de la Minería en la Expo,
aunque no solo abordaremos industrias como la minería
o el litio, sino también la construcción y la salmonicultu-
ra, por ejemplo”. 

Además de representantes de organizaciones privadas
como SQM, AngloAmerican, la Cámara de la Construc-
ción, Inacap, Consejo Minero, Sigdo Koppers, Antofagas-
ta Minerals, Teck, Sonami, Consejo del Salmón y Vinos de
Chile, está contemplada la presencia de la ministra de Mi-
nería, Aurora Williams, y del expresidente Eduardo Frei. A
la cita también asistirán 40 representantes de empresas ja-
ponesas y está contemplada una reunión de alto nivel entre
Jiménez y Daniel Mas, vicepresidente de la CPC, con la gi-
gante Mitsubishi.

La gira culminará el martes 17 en Tokio, con una agenda
que incluye encuentros con compañías chilenas que operan
en ese país, como Agrosuper y AquaChile, la Federación Em-
presarial de Japón y la gigante tecnológica NTT.

Han sido semanas de un intenso despliegue internacional pa-
ra la Confederación de la Producción y del Comercio (CPC). La
multigremial organizó una gira a España que contó con una
nutrida delegación y una completa agenda con empresarios y
autoridades. Luego, su presidenta, Susana Jiménez, se trasladó
a París, para establecer un diálogo con la Organización para la
Cooperación y el Desarrollo Económicos (OCDE) y con su capí-
tulo empresarial (BIAC). “Ha sido muy provechoso, hemos te-
nido la oportunidad de hacer una agenda bien completa”, des-
taca la timonel.

Y ahora, el ritmo se mantiene: la CPC inicia esta semana una
misión empresarial de cuatro días a Japón, el país asiático con el
cual Chile mantiene relaciones comerciales hace más tiempo
(casi 130 años). Se trata de una economía que tiene un stock de
inversión en Chile de más de US$ 7.200 millones, a la cual
nuestro país le exportó bienes y servicios por US$ 8.556 millo-
nes en 2024 y que comparte la membresía al CPTPP y APEC,
entre otros convenios.

“El interés general es aportar al posicionamiento de Chile co-
mo un destino serio, lleno de potencialidades, en que hay una
institucionalidad y personas serias que han desarrollado inver-
siones y negocios importantes, y que es una puerta para Lati-
noamérica. Y también es parte de nuestra búsqueda por diver-
sificar nuestra cartera de destinos de importación; el vínculo
con Asia-Pacífico aún tiene mucho potencial para crecer y es
clave en este momento de incertidumbre mundial”, explica Ji-
ménez.

La visita se desarrollará desde el 14 al 17 de junio y arrancará
en Osaka, a cuyo puerto arribará el buque escuela “Esmeralda”
el mismo día que la delegación empresarial. “Hicimos coincidir
la misión con la llegada de la ‘Esmeralda’ porque es nuestra
mejor embajadora en el mundo”, subraya Jiménez.

Luego de jornadas para reuniones con empresas y gremios, el
hito principal será el lunes 16. Ese día se realizará la “Cumbre
empresarial Chile-Japón: Conectando oportunidades”, en ple-
na Expo Osaka. Jiménez la define como el “broche de oro” de la

La alianza a través de Sodimac partió en 1994.
Tras este anuncio, Falabella comunicó que “co-

mienza un proceso que incluye la determinación
del precio de las sociedades a través de un meca-
nismo establecido por los acuerdos de accionistas
existentes, entre otros aspectos”. 

Una vez concluida esta etapa, inicia un período
de hasta 240 días en el que Falabella deberá “con-
seguir un tercero que adquiera la participación de
Organización Corona, o bien adquirir para sí mis-
mo ese porcentaje” dentro de dicho plazo.

Según una presentación a inversionistas, Co-
lombia es el tercer mayor mercado para la firma
chilena: representa un 17% de las ventas del Grupo
Falabella y un 11% del Ebitda consolidado.

En tanto, el holding señaló que espera mate-
rializar la operación durante 2026. “No se prevé
un impacto significativo en la situación financiera
del Grupo a nivel consolidado, independiente-
mente de que sea Falabella o un tercero quien ad-
quiera la participación”, dijo en un comunicado.

El grupo Falabella se quedó sin pareja para bai-
lar el vallenato colombiano. Esto, luego de que
Organización Corona, su principal socio en sus
operaciones en ese país, anunció ayer que venderá
sus participaciones minoritarias en la mayoría de
las filiales que mantiene el retailer chileno.

Falabella informó a la Comisión para el Merca-
do Financiero (CMF) que Organización Corona
ejercerá su opción de venta en los negocios de
“Falabella Retail (donde tiene el 35%), Banco Fa-
labella (31%), Seguros Falabella (35%) y ABC de
Servicios S.A.S. (35%)”, según detalló la firma
minorista. 

Con ello, se pondrá fin a una alianza que se ex-
pandió en 2005, cuando Falabella aterrizó en Co-
lombia con sus multitiendas, para posteriormente
sumar las otras unidades de negocio financieras. 

Sin embargo, el retailer señaló que seguirá sien-
do socio de la firma colombiana en Sodimac, man-
teniendo sus actuales participaciones: Organiza-
ción Corona con un 51% y Grupo Falabella con 49%.

Asimismo, destacó que este proceso
“no afecta la operación, la estrategia ni
los compromisos de largo plazo del Grupo
Falabella con Colombia”.

Venta de acciones

En tanto, se dio a conocer al mercado una
nueva transacción de acciones de Falabella
por parte de sus ejecutivos. Esta vez se trató
de una venta de papeles del gerente de me-
joramiento del hogar, Alejandro Arze, según
publicó “El Mercurio Inversiones”.

Este ejecutivo dio cuenta de una venta de
$621 millones en acciones del retailer, ope-
ración que se realizó en Bolsa el pasado jue-
ves 5 de junio. En total, enajenó 133.581 pa-
peles, a un precio unitario de $4.650. Esta
transacción se enmarca en un plan de “stock
options”, de acuerdo con lo informado por Ar-
ze a la Bolsa de Santiago.

Falabella se queda sin socio en Colombia: 
Grupo Corona venderá participación en filiales

Bicecorp sucederá a Grupo Security en todos sus
derechos y obligaciones.

En una etapa decisiva entró la fusión de Bicecorp y
Grupo Security. Los directorios de ambas compañías
acordaron convocar a sus respectivas juntas extraor-
dinarias de accionistas con el objetivo de someter a vo-
tación la aprobación de la operación, según informó
ValorFuturo.

Si ambas instancias dan su visto bueno, Bicecorp su-
cederá a Grupo Security en todos sus derechos y obli-
gaciones, se comunicó a la Comisión para el Mercado
Financiero (CMF). Las asambleas se llevarán a cabo el
26 de junio.

En la junta se someterán a votación todas las mate-
rias vinculadas con la integración de los holdings. Entre
ellas, la reducción del capital social mediante la cance-
lación de acciones remanentes y no suscritas; la apro-
bación de la fusión por absorción; la aprobación del au-
mento de capital necesario para materializar la fusión;
y la actualización de los estatutos sociales de la com-
pañía para adecuarlos a la normativa vigente.

Esta etapa es el paso siguiente tras la toma de con-
trol de Grupo Security por parte de Bicecorp tras de-
clararse exitosa la Oferta Pública de Adquisición de
Acciones (OPA).

De acuerdo con los informes de los evaluadores in-

dependientes, consignó ValorFuturo, esta fusión da
origen a uno de los grupos financieros más importan-
tes de Chile, con un valor económico estimado de más
de US$ 3.200 millones, activos totales por US$ 34 mil
millones y más de 2,4 millones de clientes.

LOS ÚLTIMOS PASOS DE LA FUSIÓN DE BICECORP Y GRUPO
SECURITY: SOMETEN PROCESO A JUNTAS DE ACCIONISTAS
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La Administración de Alimentos y Medica-
mentos de EE.UU., o FDA por sus siglas en in-
glés, anunció el retiro de más de 20 millones
de huevos después de que 21personas fueran
hospitalizadas por salmonella.

Los huevos, distribuidos por August Egg
Company, se vendieron a minoristas como
Walmart Inc. y Safeway Stores Inc. entre
el 3 de febrero y el 19 de mayo. Las fechas
de caducidad oscilaban entre el 4 de marzo
y el 19 de junio, según ha informado la FDA
junto con la lista completa de marcas
afectadas, según Bloomberg.

El retiro se suma a la crisis por proble-
mas en la producción.

SALMONELLA AGRAVA
CRISIS EN PRODUCCIÓN 
DE HUEVOS EN EE.UU.

En tiempos de cambio acelerado, la tentación de reducirlo todo a
categorías simples es permanente: correcto o incorrecto, exitoso
o fracasado, blanco o negro. Es más cómodo y compatible con la
cuña breve y la lógica de las redes sociales. Pero la realidad se
resiste. Es compleja. Y entenderla exige una disposición distinta.
Esta reflexión, que se inspira en la política, me lleva rápidamente
al mundo empresarial. No deja de sorprender la profundidad que
hay en cada modelo de negocio, decisión operativa y estructura
de liderazgo. Lo mucho que se requiere para que una organiza-
ción funcione y lo poco que a veces estamos dispuestos a in-
formarnos antes de opinar.
La Vuelta Larga, de Gonzalo Blumel, es una muestra palpable
de la complejidad de la política y de la resistencia generaliza-
da a tratar de entender los fenómenos desde la profundidad y
el rigor. Me ha pasado lo mismo al escuchar entrevistas
recientes del Presidente Boric. Más allá de las diferencias
políticas que se puedan tener, esas conversaciones invitan a
reflexionar sobre la complejidad del poder y las decisiones
más difíciles, también las contradicciones e inconsistencias,
que se nos pasan inadvertidas.
Ambos casos muestran cómo, detrás de los procesos políti-
cos y sus protagonistas, existen factores invisibles al análisis
superficial. Por supuesto, lo mismo ocurre en las empresas.
Vivimos tiempos que exigen respuestas rápidas. Pero, al
mismo tiempo, necesitamos un pensamiento analítico
más pausado, informado y humilde. El exceso de urgen-
cia y la presión por simplificar no solo empobrecen la
conversación pública, sino que también suelen llevar a
tomar malas decisiones en el mundo corporativo.
Las empresas no solo deben ser capaces de actuar con
sofisticación, sino también de comunicar con asertivi-
dad y claridad. El desafío no es menor: ¿cómo trans-
mitir lo que es complejo sin caer en la opacidad o en el
simplismo? ¿Cómo contar lo que se hace sin compleji-
zar el relato, pero también sin inhibirse de hacerlo
eficazmente? ¿Cómo inspirar desde los valores evi-
tando las modas pasajeras y los lugares comunes?
Quienes lideran empresas hoy no pueden renunciar
a ese rol. Porque no basta con hacer bien las cosas:
hay que ser capaces de explicar qué se hace, por
qué se hace y qué principios orientan esas decisio-
nes. Ese mensaje no puede depender solo del
marketing; es fundamental que las propias voces
ejecutivas lo comuniquen de forma directa. El
liderazgo debe dejarse oír en tiempos en que lo
que abunda es la complejidad.
Contar bien lo que una empresa hace —y por
qué lo hace— es una forma de liderazgo en sí
misma. Una forma de construir legitimidad en
tiempos en que todo se discute. Una forma de
inspirar cuando tanto parece dividirnos. Una
forma, al fin y al cabo, de honrar la compleji-
dad sin dejar de ser parte activa de la conver-
sación pública.

LA ACELERACIÓN 
DE LA COMPLEJIDAD

Con la “Esmeralda” como
embajadora, misión empresarial
liderada por la CPC arribará a Japón 

La comitiva coincidirá con la llegada
del buque escuela a ese país e incluye
reuniones y un seminario para
destacar a Chile como destino de
inversiones en plena Expo Osaka.

Análisis
MELISSA HOHMANN

Abogada

El comandante de la “Esmeralda”, Andrés Gallegos, tam-
bién participará como expositor en la Cumbre Empresarial
Chile-Japón que se desarrollará en la Expo Osaka 2025.
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En un aviso a toda página este domin-
go, la fintech Fintual invitó este fin de
semana a Banchile a jugar “un partido
de fútbol amistoso” en el Estadio Na-
cional. La cancha ya está arrendada
para el 17 de junio, confirman desde la
empresa fundada por Omar Larré,
Pedro Pineda, Andrés Marinkovic y
Agustín Feuerhake. No han hecho
gestiones para un encuentro más que
invitarlos “formalmente a un partido
amistoso de fútbol, nada más”.

La publicidad dominical llamó la
atención por poner que se trata de
un supuesto partido “Fintual vs
Banchile”, cuando lo que hay de-
trás es una acción de marketing
para promover a la fintech. Apuntaron a Banchile “porque es el mayor administrador de
activos en Chile y sabemos que juegan bien a la pelota. Nosotros no somos buenos para
el fútbol, pero sería entretenido jugar con ellos”, responden desde Fintual. Según cono-
cedores de sus planes, lo que buscan en realidad es transmitir —implícitamente o por
medio de otra acción publicitaria— que ambos “juegan en la misma cancha”. Sin em-
bargo, datos de la industria muestran que Banchile tiene un patrimonio unas 15 veces
más grande que la plataforma nacida en 2016.

Desde Fintual dispusieron de una dirección de e-mail para recibir inscripciones del
staff de Banchile. “Hemos recibido correos, pero no hemos verificado específica-
mente de dónde vienen”, contesta Fintual. Desde Banchile no hicieron comentarios.

QUÉ HAY DETRÁS DE LA “PROVOCACIÓN” 
DE FINTUAL A BANCHILE 

En el complejo del Estadio Nacional la cancha ya
está arrendada para el 17 de junio.

E
LI

S
A

 V
E

R
D

E
JO

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

10/06/2025
    $512.217
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       2,49%

Sección:
Frecuencia:
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