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Responsabilidad e informacion en la era digital

cion esta al alcance de un click. Las redes sociales han

transformado radicalmente la forma en que consumimos
y compartimos datos. La inmediatez y accesibilidad que ofrecen
soninnegables, pero también han creado un terreno fértil parala
desinformacion.

En este contexto, es esencial reflexionar sobre nuestra respon-
sabilidad, tanto individual como colectiva, en la verificacion dela
informacion que consumimos y difundimos.

Las plataformasdigitales permiten que cualquier personacon
acceso a internet se convierta en creadora y distribuidora de con-
tenido. Esto democratiza la comunicacion, pero también presen-
ta desafios importantes. Un mensaje puede viralizarse antes de
que se corrobore suveracidad, lo que dalugar a rumores, teorias
conspirativas y noticias falsas. Esto es especialmente preocupan-
te en tiempos de crisis, cuando lainformacion errénea puede in-
fluir en decisiones fundamentales.

Desde dicha perspectiva, la responsabilidad de verificar los
datosrecae no solo en quienes crean contenido, sino tambiénen
cada uno de nosotros como consumidores. En un entorno don-

V ivimos en una época sin precedentes, donde la informa-

delavelocidad sueleimponerse ala precision, es vital desarrollar
pensamiento critico. Preguntas como: (quién es la fuente?, iqué
evidencia respalda esto?, scudl es la intencion de quien lo publi-
ca?, deben guiarnos antes de compartir informacion.

También es necesario considerar el rol de las plataformas so-
ciales. Aunque algunas han incorporado etiquetas de adverten-
cia y mecanismos de verificacion, estas medidas atin son insufi-
cientes frente a la magnitud del problema.

La ética es clave en estedebate. La adopcion de nuevas tecno-
logias, incluida la inteligencia artificial, debe estar guiada por prin-
cipios que prioricen el bienestar colectivo y el respeto por la ver-
dad.

Nuestra relacion con la informacion debe ser mas consciente.
No se trata solo de dar “me gusta” o “compartir”, sino de involu-
crarnosactivamente en la creacion de una comunidad bien infor-
mada, donde la verdad prevalezca por sobre la confusion.

El futuro de la comunicacion digital depende de nosotros. So-
lo si cultivamos un entorno basado en la veracidad y 1a ética po-
dremos navegar con confianza este vasto océano de datos y cons-
truir una sociedad mas educada, comprometida, y critica.



