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diferencia, Kroger señaló que
hace un esfuerzo por moderni-
zar su declaración de represen-
tación cada año, en parte vincu-
lándola a su informe ambiental,
social y de gobernanza que tiene
más detalles sobre sus emisiones
y esfuerzos climáticos.

“No hemos cambiado nuestro
enfoque del clima y seguimos
estando concentrados en lograr
nuestros objetivos para 2030
con el fin de crear un planeta
más limpio y saludable”, expre-
só un vocero de Kroger esta se-
mana.

Lo mismo sucede con Ameri-
can Eagle Outfitters, que en su
declaración de representación
de 2024 afirmó que “sigue tra-
bajando para re-
ducir las emisio-
nes de gases de
efecto invernade-
ro Alcance 1 y 2
(GEI) y reducir las
emisiones GEI Al-
cance 3 de los bie-
nes, servicios y
bienes de capital
adquiridos”. No hay ninguna
mención de emisiones en el in-
forme 2025 que se dio a conocer
a mediados de mayo.

“Ajustamos en forma periódi-
ca la copia que se utiliza en los
mensajes y comunicaciones ex-
ternas de la compañía”, manifes-
tó un vocero de American Eagle
Outfitters (AEO) a modo de ex-
plicación. “El compromiso de
AEO de reducir las emisiones de
gases de efecto invernadero con-

American Airlines destacó su
enfoque en “ambiciosos objeti-
vos climáticos” en un informe el
año pasado.

En una presentación similar
hace unas semanas, esa frase ha-
bía desaparecido.

La aerolínea está entre una ola
de empresas de diversas indus-
trias que están ajustando —a ve-
ces reacondicionando— lo que
dicen sobre sus esfuerzos de sos-
tenibilidad y climáticos en decla-
raciones de representación, una
presentación ante inversionistas
que se emite todos los años antes
de la reunión anual de accionis-
tas de una empresa.

Los cambios de lenguaje tie-
nen lugar después de un cambio
radical en Washington a medida
que el gobierno de Trump redu-
ce una lista de políticas ambien-
tales, entre ellas un esfuerzo de
la Comisión de Bolsa y Valores
(SEC) para exigir una divulga-
ción corporativa de los riesgos
relacionados con el clima y las
emisiones de gases de efecto in-
vernadero.

Las empresas, desde la cadena
de supermercados Kroger hasta
el minorista American Eagle
Outfitters, han eliminado ciertas
secciones o frases sobre sus ini-
ciativas climáticas en sus decla-
raciones de representación en
las últimas semanas. En su infor-
me del año pasado —pero no de
este año—, Kroger afirmaba que
se había “comprometido a redu-
cir el impacto de nuestro nego-
cio en el clima y a evaluar el po-
tencial riesgo futuro de un cam-
bio climático para nuestras ope-
raciones comerciales”.

El año pasado, Kroger tam-
bién manifestó que realizar su
reunión en forma virtual “redu-
ce nuestros costos y en menor
medida la huella de carbono de
nuestras actividades”. Esa refe-
rencia a una huella menor no
apareció en la reunión de este
año, que también se realizó en lí-
nea.

Cuando se le consultó sobre la

tinúa invariable”.
Y esto no se limita solo a las

declaraciones de representación.
La marca de cosméticos e.l.f. Be-
auty tenía una sección sobre el
planeta en su informe anual para
los inversionistas el año pasado,
que se conoce como presenta-
ción 10-K, que era alrededor de
dos veces más larga que la mis-
ma sección que se dio a conocer a
fines de mayo. 

E.l.f. declinó hacer algún co-
mentario para este artículo.
American Airlines no respondió
a una solicitud de entregar algún
comentario.

Los datos que recopiló The
Wall Street Journal muestran
que la cantidad de declaraciones

de representación
que contienen el tér-
mino “cero emisio-
nes netas” se desplo-
mó un 32% en lo que
va del año en com-
paración con el mis-
mo período de 2024,
mientras que las
menciones de “neu-

tralidad de carbono” cayeron un
30%. La cantidad de documen-
tos que mencionaron emisiones
Alcance 1, 2 o 3 —una cantidad
que había estado aumentando
firmemente desde 2022— dis-
minuyó un 24%.

Los datos de la declaración de
representación se obtuvieron de
Factiva, un producto de Dow Jo-
nes, editor de The Wall Street
Journal. Las búsquedas incluye-
ron un total de más de 10 mil do-

cumentos durante los primeros
cinco meses de cada año desde
2022. Los términos se contaron
solo cuando aparecían en el con-
texto de declaraciones relaciona-
das con emisiones o gases de
efecto invernadero.

Otra razón para la disminu-
ción en los términos relaciona-
dos con el clima podría ser la caí-
da en las propuestas de accionis-
tas activistas que presionan a las
empresas para que mejoren en
cuanto a sus objetivos ambienta-
les. Un informe del servicio de
asesoría de representación ISS
de fines de mayo contabilizó 229
propuestas ambientales y socia-
les en las declaraciones de repre-
sentación este año, que plantea-
ban de todo, desde preocupacio-
nes por emisiones hasta abusos
de derechos humanos. Esto im-
plica una disminución frente a
las 417 el año pasado.

Las menciones al medio am-
biente no han desaparecido por
completo de las presentaciones
para los inversionistas: American
Airlines y Kroger destacan sus
estrategias de sostenibilidad o
ESG, por ejemplo. La presenta-
ción de American Eagle Outfit-
ters menciona los esfuerzos para
conservar el agua cuando se con-
feccionan jeans. Y el informe de
e.l.f. dice que “el cambio climáti-
co es uno de los problemas más
urgentes de nuestra época y nos
hemos comprometido a reducir
nuestra huella de carbono en to-
da nuestra empresa”.

Dejando la política a un lado,

las empresas corren el riesgo de
demandas o repercusiones en su
reputación si lo que dicen en sus
presentaciones para los inver-
sionistas es demasiado favorece-
dor, observó David Larcker,
profesor de negocios de la Uni-
versidad de Stanford.

“Creo que es importante seña-
lar que esto es un documento de
la SEC, los miembros del consejo
aprueban estas cosas”, dijo Lar-
cker. “Es una violación de la SEC
si no es verídico, y eso no es
agradable”.

Aunque el nuevo panorama
político sin duda ha disminuido
la intensidad del lenguaje sobre
el clima, precisó, también es po-
sible que los inversionistas insti-
tucionales y los analistas estén
presionando menos a las empre-
sas en aquello relacionado con
los objetivos climáticos corpora-
tivos. “En cierto modo es una se-
ñal de los tiempos”, agregó.

Los mismos ejecutivos de sus-
tentabilidad —un enorme 80%
de aquellos consultados en un
reciente estudio de Conference
Board— afirman que sus empre-
sas están “ajustando” la forma
en que hablan del clima. Los
cambios más comunes simple-
mente reformularon el mensaje,
por ejemplo, alejándose del tér-
mino “ambiental, social y de go-
bernanza”, indicaba el informe.
La mitad de los ejecutivos con-
sultados señaló que le preocupa-
ba que el hecho de hablar de ob-
jetivos de cero emisiones netas u
objetivos climáticos pudiera
provocar una reacción adversa.

Los riesgos y las oportunida-
des de la transición climática no
han cambiado; quizás, se han
vuelto más inmediatos, observó
Witold Henisz, vicedecano y di-
rector de facultad de la iniciativa
ESG de la Escuela Wharton de la
Universidad de Pensilvania. De-
terminar qué empresas son líde-
res y cuáles están rezagadas con
respecto al clima será más difícil
para los inversionistas y otras
partes interesadas si están reci-
biendo menos información, pre-
cisó.

Aunque algunas compañías
podrían dejar de hacer promesas
excesivas en cuanto a sus esfuer-
zos climáticos, manifestó He-
nisz, la divulgación relacionada
con el clima es necesaria para
que los inversionistas sopesen el
impacto en todo, desde fusiones
hasta escisiones y OPI.

“No podemos evaluar a las
empresas si no nos dan esta in-
formación que es vital”, expresó.

Artículo traducido del inglés por “El Mer-
curio”.

En los últimos informes a los inversionistas:

Empresas atenúan silenciosamente
las afirmaciones sobre el clima 

CLARA HUDSON Y JON LECKIE

The Wall Street Journal

Algunas referencias a la reducción de emisiones y otros esfuerzos ambientales se
están eliminando antes de las reuniones anuales de accionistas.

American Airlines
ha eliminado parte
del lenguaje ambien-

tal que apareció en
su declaración de
representación el

año pasado.
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EFECTO TRUMP
El cambio de lenguaje
ocurre a medida que el

gobierno de Trump
reduce una serie de

políticas ambientales.

Varias agencias del
gobierno estadouni-
dense rastrearon las

entradas y salidas de ex-
tranjeros a las propiedades
de Elon Musk en 2022 y
2023, según personas
familiarizadas con el asun-
to. La investigación inclu-
yó al Departamento de
Seguridad Nacional y al
Departamento de Justicia.
Se centró en personas que
visitaban al multimillona-
rio tecnológico, provenien-
tes de países de Europa del
Este y otros lugares, y que
podrían haber intentado
influir en él. Hasta la sema-
na pasada, Musk era uno
de los asesores más cerca-
nos del Presidente Trump.
La investigación no pro-
gresó hasta la formulación
de cargos y no se pudo
determinar su estado ac-
tual. Funcionarios de va-
rias agencias, incluyendo el
Buró Federal de Investiga-
ciones (FBI), habían sido
informados al respecto.
Musk dirige cinco empre-
sas, incluyendo SpaceX,
con contratos gubernamen-
tales sensibles, y ha tenido
un acceso sin precedentes a
altos funcionarios del go-
bierno.

n La iniciativa de Wall
Street para vender fondos
de capital privado y deuda
privada a inversores indi-
viduales corre el riesgo de
sobrecalentar los mercados
financieros y ser contrapro-
ducente para las empresas
que lanzan estos fondos,
según Moody’s. Los gesto-
res de fondos privados han
recurrido a inversores
individuales o minoristas
para compensar la dismi-
nución de la captación de
fondos de clientes tradicio-
nales, como pensiones. Sin
embargo, en un informe
consultado por The Wall
Street Journal, Moody’s
advirtió que la venta de
fondos a clientes minoris-
tas introducirá nuevos
riesgos para los gestores de
activos privados, como
“pérdida de reputación,
mayor escrutinio regulato-
rio y mayores costos”.
Además, según los analis-
tas de Moody’s, el próximo
auge podría incluso gene-
rar tensiones en el sistema
financiero. 
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