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Segun afirma Alfonso Undurraga, presidente de gremio Vinos de Chile

Estigma de “bueno, bonito y barato”

ayudaria a capear crisis al vino chi

En el rubro sefialan que la estrategia funcionaria para sortear el complejo momento
que enfrenta la industria mundial por caida del consumo y guerra comercial.

N. BIRCHMEIER RIVERA

Bueno, bonito y barato. Esaes
la cldsica imagen que tienen los
vinos chilenos en los mercados
exteriores, segtin reconocen los
productores del pafs. Sin em-
bargo, se ha vuelto una especie
de estigma para la mayoria de
los exportadores de la industria
local, que viene trabajando por
largos afios para sacarse de enci-
ma esta etiqueta y posicionar al
vino nacional como un produc-
to premium y de alto valor.

Si bien a nivel gremial conti-
nuan desarrollando una estrate-
gia de premiunizacion del vino
chileno, paraddjicamente su co-
nocida relacién precio/calidad
podria ser uno de los elementos
que beneficiarian al sector viti-
vinicola nacional en medio de la
crisis que atraviesa la industria
global por la caida del consumo
y la produccién.

Alfonso Undurraga Mari-
mon, presidente de Vinos de
Chile y director de Vifia Koyle,
afirmé que a nivel mundial los
paises productores han debido
ajustarse a la nueva “realidad”
de altos inventarios. A lo ante-
rior, suman los efectos de los
aranceles a los envios a Estados
Unidos (EE.UU.), que actual-
mente mantienen a los exporta-
dores chilenos sin poder traspa-
sar a precio esta carga. “Este
10% no se estd viendo reflejado
en las géndolas de los super-
mercados en EE.UU.”, dijo Un-
durraga.

No obstante, indicé que el vi-
no chileno tendria un elemento
a su favor para defenderse. “En
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Segiin las cifras de Vinos de Chile, en las exportaciones entre enero y abril, un 77,5% de los embarques corres-

ponden a vinos de bajos valores y gama media (menos de US$ 20 y US$ 20 a US$ 30).

anos de incertidumbre y de eco-
nomia mds dura, el vino chileno
sigue siendo ‘bueno, bonito y
barato’ y se ve beneficiado”, di-
jo. A su juicio, el “vino mds ca-
ro” se verd mds afectado en un
escenario de menor ritmo de
crecimiento de las economias.
“La gente seguird consumien-
do, pero mds barato”.
Undurraga senald que si bien
los segmentos mds premiun o de
alta gama podrian ser menos
sensibles a las alzas de precios,
sigue siendo “un nicho stiper
chico, donde Chile participa
muy poquito”. Segun las cifras

de Vinos de Chile, en las expor-
taciones entre enero y abril, un
77,5% de los embarques corres-
ponden a vinos de bajos valores
y gama media (categorfa de me-
nos de US$ 20 y US$ 20 a US$
30 la caja de nueve litros).
“Nuestro negocio es el vino
mds de supermercado, mds ma-
sivo, mds retail (...). En estos
tiempos de mds estrés en los
mercados, los vinos mds caros
se ven mds afectados que los vi-
nos mds econémicos”, afirmé.
Consultado si esta mirada
puede ser contradictoria con la
estrategia de premiunizacion

desplegada en los tiltimos afios,
Undurraga sostuvo que no de-
jardn de lado los vinos de esta
categoria.

“Tengo dos mandatos: el pri-
mero es la premiunizacion, pero
también aumentar la cuota de
mercado a nivel global”.

Desafios

En la industria local coinci-
den con esta potencial “ventaja”
del vino nacional. “Por mucho
tiempo tratamos de sacarnos de
encima el ‘bueno, bonito y bara-
to’, pero a falta de pan, buenas
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son las tortas. Y en esta crisis, si
hay que cargarla de alguna ma-
nera, que sea ‘bueno, bonito y
barato’ no mds”, dijo Andrés Iz-
quierdo, CEO de Vifia Undurra-
ga.
De todas formas, Izquierdo
planteé que mantener este es-
tdndar de precio/calidad tam-
bién revestird complejidades,
en medio de los arranques de
hectdreas de vifiedos en los lti-
mos anos y altos costos produc-
tivos.

Por su parte, Mauro von Sie-
benthal, fundador de Vifia Von
Siebenthal, aseguré que apalan-
carse en los vinos mds baratos (o
de precios de entrada) podria
resultar “problemadtico” dada la
disminucidn en la superifice vi-
nifera local de los tltimos afios.
“No podemos seguir compi-
tiendo con paifses que tienen
una extensién mucho mds gran-
dey que pueden producir mds”,
dijo.

En tanto, Maria Luz Marin,
duena de Vifia Casa Marin, se-
nalé que en medio de esta cri-
sis que golpea a los grandes
productores mundiales, como
en Europa, que convive con
un alto stock en susbodegas, la
industria chilena debiera re-
pensar la estrategia para salir
del escenario de estrés finan-
ciero.

“Tenemos que apuntar hacia
la pequenia escala, pero de bue-
na calidad para borrarnos esa
imagen de las ‘3B’ (...) Liquida-
ria todo y tratarfa de comenzar
de nuevo para hacer vinos de
menos volumen y de mejor pre-
cio, enfocandonos en los orige-
nes como Apalta, Maipo, Lo
Abarca para darle una identi-
dad, porque nuestro pafs se lo
merece”.



