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Gustavo Santaolalla: “Hay música que es 
como los platos de cartón, se usa y se tira” 
ENTREVISTA. El laureado músico argentino está en Madrid para un experimento con la ciudad y sus sonidos. 

Agencias 

1aureadoartista argenti- 
E no Gustavo Santaolalla 

nocreeque haya géneros 
musicales buenos o malos. Ni 
que el reguetón, como dicen, 
seadeporsímalo. Perosíasegu- 
ra que hay música desechable, 
“comolos platos decartón, que 
se usan y después se tiran”. 

Santaolalla es el maestro de 
lacombinación, de mezclar rit- 
mos, de no encasillarse en gé- 
eros, por eso es incapaz de 
criticar ninguno de ellos: “La 
músicase divide en dos catego- 
rías: buenas o malas. No exis 
ten géneros malos, como te di- 
cen de que el reggaeton o el 
rap no es música”, asegura en 
entrevista con Efe. 

“Cada género y cada expre- 
sión tienesus exponentes bue- 
nos y sus exponentes malos; la 
música culta también tiene co- 

sas queson horribles”, explica 
este bonaerense. 

Le entusiasma, por ejem- 
plo, el ritmo de las palabras 
que alcanzan algunas cancio- 
nes de rap, un género donde 
dice “hay grandes poetas”. 
Destaca, sin pedirle ejemplos, 
a René PérezJoglar -Residente, 

de Calle 13- porque “es untipo 
que dice cosas muy fuertes e 
importantes y con una rima y 
unritmo muy increíble”. 

Y comoyahizo Residente al 
hablar de “hot dogs” (perritos 
calientes) parareferirsea cierta 
música comercial actual, el 
compositor argentino-ganador 
de dos Oscar por las bandas so- 

  

EL MÚSICO ARGENTINO GUSTAVO SANTAOLALLA. 

noras de “Secreto en la Monta- 

ña y Babel”, también creeque 
hay música desechable. 

“Hay música que es como 
los platos de cartón: se usan y 
después se tiran. Y también 

cumpleuna función”, diceSan- 
taolalla. “Y hay música dentro 
deso que también es válida”. 

De Bad Bunny, por ejem- 
plo, dice que es importante 
que haya alcanzado tanto éxito 
comercialexpresándose en 
pañol: “Poder lograr comuni- 
carsecontanta gente hablando 
el español es un paso muy im- 

    

portante que después también 
será usado por artistas que por 
ahí tienen una propuesta a lo 
mejor intelectualmente másri- 
cao éticamente más rica”. 

AHONDAR EN SU HISPANIDAD 

Santaolalla está presentando 
en Madrid su último proyecto: 
un mapa sonoro dela capital 
de España con el que ha reco- 
rrido escenarios como el mer- 
cado de la Cebada, el parque 
del Retiro o el metro para gra- 
bar sonidos e imagen y crear 
piezas experimentales. 

“Yo tenía mucho interés ha- 

cetiempo de hacer un experi- 
mento en donde se trabajara 
con la imagen y el sonido si- 
multáneamente”, dice este 
creador que acostumbrado a 
hacer bandas sonoras -tam- 
biénestá detrás de la del video- 
juego y la serie de “The Lastof 
Us”, ha querido volver al soni- 
dista clásico, que captura el tri 
no delos pájaros, los pasos de 
unviandante o el silbido de un 
vendedor ambulante para 
crearmúsica, “jugando conlos 
sonidos y laimagen”. 
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Y lo ha hecho en Madrid, 
una ciudad rica en sonidos di- 
versos, dice, que lo cautiva y 
donde le gustaría pasar más 
tiempo. 

En esta búsqueda mía de 
laidentidad que me acompaña 
desde muy chico, de expresar 
en lo que hago quién soy, de 
dónde vengo, siempre me inte- 
resó ahondar en el folclor”, ex- 
plica. 

Primero fue enlo argentino 
-con esa mezcla ecléctica de 
tango y electrónica», luego en 
lo latinoamericano, pero le 

queda tambiénotra parte desu 
identidad que le da el sernieto 
de un malagueño y una vasca. 

“Yo sentí hace ya unos 
cuantos años que tenía que 
ahondar en mi hispanidad”, 
afirma, como una forma de 
“cerrar” suidentidad. 

El proyectole hapermitido 
pasar más tiempo en Madrid y 
poder viajar más frecuente- 
mente desde Los Ángeles 
(EE.UU.) a España, país a don- 
de volverá para dar cuatro con- 
ciertosen Barcelona, Valencia, 
Málaga y Cartagena entreoctu- 
bre y noviembre para el tour 
del 25 aniversario de su disco 
*Ronroco". 

RODEARSE DE JUVENTUD 

Asus73años, sigue apostando 
por proyectos como este don- 
dese puede rodear de jóvenes 
porque “de alguna maneratra- 
ensiempre algo nuevo alame- 
sa, algo distinto”. 

“Yosiempre hablo de laim- 
portancia de la experiencia, 
pero también de la importan- 
ciadelainexperiencia”, asegu- 
rael músico, “la inexperiencia 

esla que te permite tomar un 
camino que la experiencia ya 
note da permiso a hacerlo”. 

Y juntoa la inexperiencia 
reivindica el error, con el que 
ha trabajado mucho durante 
su carrera. “Hay errores que 
son aciertos”, dice. A veces 
erra en una nota que era la que 
le faltaba a la melodía, y se da 
cuenta de que precisamente 
esos errores son más bien “in- 
enciones ocultas”. es 

  

M y V, integrantes de la 
R= surcoreana de K- 

pop BTS, fueron dados 
de baja este martes tras com- 
pletarsu servicio militar obliga- 
torio, en lo quesignifica un pa- 
somás hacia elesperadoregre- 
so del septeto alos escenarios. 

Ambosartistasseenlistaron 
endiciembre de 2023comossol- 
dados activos: RM sirvió en la 

bandamilitar del Ejército y Ven 
una unidad de misiones espe- 
ciales bajola policía militar. 

Con su salida, ya son cuatro 
los miembros de BTS que han 
cumplido con esta obligación, 
trasJiny-Hope, quienes conclu- 
yeronsuservicioel año pasado. 

"ras susalida de susrespec- 

RM y V de BTS concluyen servicio militar 
y preparan su regreso a los escenarios 
tivas bases militares, RM y V se 
presentaron en una breve cere- 
monia en unacanchade fútbol 
en la ciudad de Chuncheon, a 
unos 70 kilómetros al noreste 
deSeúl. 

Losartistas saludarona pe- 
riodistas y cientos de aficiona- 
dos quese congregaron desde 
temprano, pese alasrecomen- 
daciones de su agencia de evi- 
tar aglomeraciones. El evento 
fuetelevisado por varios me- 
dios locales y generó una am- 
plia cobertura en tiemporeal. 

RMsorprendió con una in- 
terpretación en saxofón, mien- 
tras que V apareció con dosra- 
mosdeflores. Ambosofrecieron 
mensajes de agradecimiento. 

“Fue el servicio militar más 

corto de la historia”, bromeó 

RM, quien añadió que, pese a 
los momentos duros, aprendió 
avalorar el trabajo de quienes 
protegen al país. “Gracias por 
esperamos”, dijo asus fans. 

V, por su parte, expresó 
que su paso por el Ejército le 
ayudó a reorganizar cuerpo y 

  

mente: “Quiero correr hacia 
ARMY (el club de fans de BTS) 
lo antes posible. Si esperan un 
poco más, volveremos con ac- 
tuaciones increíbles”. 

Los siguientes en terminar 
el servicio esta madrugada 
eran Jimin y Jungkook, mien- 
tras que Suga, quien realizó un 
servicio alternativo por moti- 
vos de salud, completará sus 
funciones el 21 dejunio. 

Hybe, la empresa matrizde 
BigHit Music, decoró su sede 
en Seúl con logos de BTS y de 

    

  

Ep o 
  

RM (1) TOCA UN SAXO JUNTO AV, DE BTS, TRAS SALIR DEL REGIMIENTO. 

ARMY, además del mensaje 
“We Are Back”, que permane- 
cerávisiblehasta el 29 de junio. 

Aunqueaún nose haanun- 

ciado una fecha para la reu- 
nión oficial de BTS, el final del 
servicio reaviva las expectati- 
vas desus seguidores. — 08
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