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UNIVERSIDAD AUTONOMA, KOSME Y SERCOTEC:

Desarrollan programa que
conecta tecnologia coreana
con ideas estudiantiles

La iniciativa articula clases universitarias, tecnologias
reales y apoyo especializado para acompafiar ideas con
potencial comercial desarrolladas por alumnos. FernaNDA GuaJARDO

n programa impulsado por la U.
UAuténoma, Sercotec y la agencia

coreana para pymes y startups
Kosme busca vincular el trabajo acadé-
mico con oportunidades reales de desa-
rrollo empresarial. La propuesta se en-
cuentra en fase piloto y ya ha generado
sus primeros proyectos, nacidos desde
las aulas universitarias y actualmente
en proceso de validacién comercial.

Elmodelo comenz6 a tomar forma en
2023, cuando el director del Centro de
Entendimiento e Innovacién (CEI) de la
universidad, Luis Valenzuela, propuso
explorar posibilidades de colaboracién
con Corea. Desde entonces, el trabajo
con Kosme ha permitido incorporar a
clases productos reales de empresas co-
reanas, primero en un curso de marke-
ting con productos cosméticos, y luego
en una asignatura mas técnica, donde
se present6 una herramienta de inteli-
gencia artificial.

“La logica era muy simple: traer pro-
ductos reales y ver qué pasaba si los es-
tudiantes trabajaban sobre ellos, no co-
mo casos tedricos, sino como desafios
reales”, explica Junhwan Park, business
management consultant de Kosme. “Los
resultados fueron muy interesantes. En
algunos casos, los estudiantes no solo
hicieron campanas o propuestas de
marketing, sino que desarrollaron solu-
ciones tecnoldgicas con aplicaciones

préacticas”, anade

Uno de estos proyectos consistiéo en
una herramienta que facilitaba la lectu-
ra automatizada de curriculums vitae,
orientada a optimizar procesos que sue-
len ser manuales. Aunque la iniciativa
no se concretd como piloto, si evidencio
una necesidad concreta del mercado, lo
que motivé al estudiante a seguir traba-
jando en su desarrollo.

Otra propuesta destacada fue la de
un grupo que diseié una maquina ex-
pendedora para productos coreanos,
idea que obtuvo el primer lugar en un
desafio nacional vinculado ala promo-
cién de cultura y alimentos coreanos.
Este equipo, al igual que el anterior,
forma parte del grupo piloto que ac-
tualmente participa en la tercera fase
del programa.

El modelo contempla tres etapas. En
la primera, Kosme presenta a los estu-
diantes tecnologias y productos de em-
presas coreanas. En la segunda, los es-
tudiantes desarrollan proyectos a partir
de esos insumos y, si muestran algin
grado de madurez, pueden continuar su
desarrollo con el apoyo del CEL La ter-
cera fase, actualmente en ejecucion, se
desarrolla junto a Sercotecy ofrece a los
estudiantes mentorias, asesorias técni-
cas, evaluacién de viabilidad comercial
y un programa intensivo de acompafa-
miento de tres meses.

El programa
incluye tres
fases y puede
derivar en pilo-
tos de las ideas
propuestas por
los alumnos.

c;n.

2025

DESAFIO
K-FOOD

CEDIDA




