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mundo corporativo, sobre todo en una
empresa tan grande, que para hacer
las cosas bien tienes que dedicarle
mucho tiempo. Y como lo único que
de lo cual más carecemos en la vida es
de tiempo, tampoco quiero arrepen-
tirme el día de mañana de seguir per-
diéndome cosas. Decidí hacerme car-
go de eso, pero seguir aportando. Esto
explica por qué estoy en Destácame
(fintech de la cual es director) y por
qué estoy entusiasmado con esta ini-
ciativa de Chile al Día”.

—¿Qué fue lo que lo molivó para
tomar ese rol en particular en Chile
al Día?

“Lo que me llamó es que no hay una
iniciativa en Chile que se preocupe de
un aspecto tan importante y de agluti-
nar a todos los actores que estamos in-
volucrados acá, partiendo de los deu-
dores, pero acompañándolos”.

—¿Descarta emprender usted mis-
mo con algo? 

“No, no lo descarto. En la medida
que eso no signifique renunciar a lo
que dije al principio. No quiero renun-
ciar a mi distribución de 30% para los
amigos, 30% para la familia y 30% para
el trabajo”.

—Ahí queda un 10% disponible... 
“Es verdad (ríe)... ¿Sabes lo que pa-

sa? Que ya los viejitos como yo tene-
mos un gran defecto de mi generación
y es que cuando nos metemos en algo,
nos metemos con mucha pasión. Y
tengo miedo de que si me meto en algo
así mío, que termine traicionando esta

distribución”.

—Me gustaría si pudiera
definir su 2024 en una

palabra y el 2025 en
otra. 

“El 2024 fue soltar.
Fue soltar. Fue soltar lo

que significa para mu-
chos el poder. Y este 2025

es construir una nueva
etapa”.

H
a pasado cerca de un año
desde que Nelson Rojas, ex-
gerente general de Caja Los
Andes, dejó el rol que de-
sempeñó por más de una

década. Hoy, está radicado cerca de
Puerto Varas (casi) full time. “La ida a
vivir a Puerto Varas es parte del plan de
salida”, explica. Aunque confiesa que
ha pasado más tiempo del que ha que-
rido en Santiago, asegura ya sentir el
cambio en el estilo de vida.

Como parte de sus nuevas incursio-
nes, asumió como director ejecutivo
de Chile al Día, una iniciativa que bus-
ca visibilizar el sobreendeudamiento
y la morosidad en que viven millones
de personas en Chile. La campaña es-
tará activa hasta el 30 de junio y pone a
disposición un portal informativo y
educativo, donde se podrán conocer
los distintos planes de acompaña-
miento de las instituciones financie-
ras asociadas, además de acceder a
descuentos especiales para la resolu-
ción de situaciones de sobreendeuda-
miento y morosidad.

—Este es su primer paso después de
Caja Los Andes, ¿o no? 

“Mi proceso de retiro de Caja Los
Andes es un plan personal y tiene que
ver con tener un uso de mi tiempo con
una distribución distinta a la que tuve
en los últimos treinta y tantos años,
donde el 80% estaba puesto en el tra-
bajo y un 20% en familia, pero no me
quedaba tiempo para mis amigos. En
algún minuto de mi vida, quería tener
una distribución que fuera 30% de mi
tiempo trabajo, 30% familia, 30% ami-
gos. ¿Qué es lo que estoy haciendo
ahora? Por ejemplo, estoy viajando
desde Santiago a mi casa en Puerto Va-
ras en un auto viejo que tengo con un
amigo. Son esas cosas que antes no
podía hacer por las exigencias del

La cruzada de Nelson Rojas contra
el sobreendeudamiento: “Estoy
construyendo una nueva etapa”
El ejecutivo se encuentra ahora radicado en la zona de Puerto Varas y
con un nuevo plan de distribución de tiempo equitativo entre su familia, sus
amigos y su trabajo. SOFÍA MALUENDA

EXGERENTE GENERAL DE CAJA LOS ANDES LIDERA LA INICIATIVA “CHILE AL DÍA”
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NEGOCIOS REGIONALES
Fundación País Digital, con el apoyo
de Corfo y el programa Digitaliza tu
Pyme de la Subsecretaría de Econo-
mía, anunció el inicio de su gira nacio-
nal que recorrerá seis regiones del país
con un enfoque: reducir las brechas
digitales que enfrentan las pequeñas y
medianas empresas a lo largo de Chile.
El recorrido —que tendrá lugar duran-
te cuatro meses con paradas en Con-
cepción, La Serena, Valparaíso, Antofa-
gasta, Temuco y Puerto Montt— está
especialmente dirigido a medianas
empresas de cualquier rubro. Para más
información e inscripciones gratuitas,
las pymes pueden visitar: www.paisdi-
gital.org/impulsemosalapyme.

EMPRENDEDORAS SOCIALES
Mujer Impacta, la primera red de
emprendedoras sociales de Chile
lanzó un asistente virtual con inteli-
gencia artificial para facilitar postula-
ciones al Premio Mujer Impacta
2025, reconocimiento anual destina-
do a destacar a mujeres que, a través
de sus emprendimientos sociales,
realizan un aporte significativo al
desarrollo y bienestar de Chile. Las
postulaciones están abiertas hasta el
15 de junio en www.mujerimpacta.cl
o disponible también a través de la
cuenta de Instagram @mujerimpacta.

EMPRENDIMIENTOS EN
EXPANSIÓN
Hasta el 15 de junio estarán abiertas
las postulaciones a la segunda ver-
sión de Level Up: Escalamiento con
Impacto Sostenible, iniciativa impul-
sada por IncubaUdeC y Corfo que
entrega hasta $68 millones para finan-
ciar actividades de expansión. El pro-
grama busca emprendimientos que
desarrollen soluciones innovadoras en
tres áreas clave: adaptación de las
industrias al cambio climático, gestión
y uso eficiente del agua en procesos
productivos, y seguridad y soberanía
alimentaria. Más información y bases
en: www.incubaudec.cl/levelup.

SOLUCIONES PARA EL AGRO
La Sociedad Nacional de Agricultura
(SNA), junto a SQM Yodo Nutrición
Vegetal, abrieron una nueva convoca-
toria del Desafío Conectagro 2025,
iniciativa que impulsa emprendi-
mientos tecnológicos orientados a
desarrollar soluciones para el agro en
Chile, mediante un programa de
apoyo técnico, financiero y redes de
colaboración. Las bases y el enlace
para postular están disponibles en
https://conectagro.cl/. La convocato-
ria estará abierta hasta el 28 de julio y
la primera selección se realizará a
partir del 1 de agosto.

AUDACES
Fundación Mustakis lanzó una con-
vocatoria nacional para seleccionar a
los emprendimientos de impacto
social que serán parte de “Audaces
2025”. El llamado es para líderes y
organizaciones que cuenten con una
labor transformadora y que deseen ser
parte del ecosistema de organizaciones
orientadas a la innovación educativa
de Fundación Mustakis. Los interesa-
dos podrán postular de manera directa
o mediante la nominación por parte de
terceros, en un plazo que va hasta el 15
de junio.

STARTUPS CON IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL, SOCIAL Y
ECONÓMICO
Ya está abierta una nueva convocato-
ria de Impact Finance Network, el
programa de Anglo American Chile
implementado en colaboración con
ChileGlobal Ventures, que busca
apoyar a startups que abordan desa-
fíos medioambientales, sociales y
económicos. El programa, totalmente
gratuito, está orientado a emprendi-
mientos en etapa de crecimiento que
necesiten prepararse para levantar
capital y conectar activamente con
inversionistas.

SEGURIDAD EN LA INDUSTRIA
MINERA
Expande de Fundación Chile, con el
apoyo de la Mesa Nacional de Pro-
veedores, en alianza con el Sernageo-
min y el patrocinio Ministerio de Mine-
ría, lanzaron por segundo año conse-
cutivo el SafetyTech Mining Challenge,
desafío que busca promover la incor-
poración de innovación y tecnologías
para potenciar la seguridad en la in-
dustria minera en tres áreas clave. Las
inscripciones están abiertas hasta el 4
de julio y todo el detalle está en
www.safetytechmining.cl.

ESCALAR NEGOCIOS
Bci, en alianza con ChileGlobal Ven-
tures, lanzó la sexta versión del pro-
grama “Scale Bci: Investment readi-
ness”, iniciativa que le entrega a
startups con capacidad de crecimien-
to, las herramientas necesarias para
internacionalizar sus negocios y
conectar con inversionistas para el
levantamiento de capital en Chile y/o
Estados Unidos. Las inscripciones
estarán abiertas hasta el 22 de junio
en: www.scalebci.cl.

Se busca

La startup chilena Farmtastica, que
implementa granjas verticales inte-

ligentes instaladas directamente en
puntos de venta como supermercados y
restaurantes, anunció oficialmente el
inicio de su ronda de levantamiento de
capital en la plataforma de inversión
colaborativa Broota, bajo la modalidad
“Catalizadores”. En esta oportunidad,
la startup cuenta con el respaldo de The
Ganesha Lab como catalizador, entidad
encargada de evaluar, acompañar y va-
lidar el potencial de inversión de pro-
yectos de alto impacto.

La ronda tiene una meta de financia-
miento de $330 millones, y ya alcanza
un avance del 35,09%, gracias al aporte
de 13 inversionistas, según la última ac-
tualización entregada. El capital levan-
tado será destinado a cumplir ambicio-
sas metas en tres frentes: expansión co-
mercial, automatización tecnológica y
eficiencia agronómica. En los próximos
18 meses, Farmtastica busca estar pre-
sente en 30 salas de supermercados y
en 25 restaurantes.

“No queremos que las ciudades sigan
dependiendo de camiones para acce-
der a alimentos frescos. Con nuestra
tecnología, cualquier lugar puede con-
vertirse en una granja. Esta ronda nos
permitirá escalar ese impacto, automa-
tizar aún más nuestros procesos y cum-
plir nuestra promesa: productos vivos y
cosechados en el momento de la com-
pra”, señaló Maricruz Larrea, CEO y co-
fundadora de Farmtastica.

Agrotech
Farmtastica
busca $330
millones

INICIA RONDA EN BROOTA:

La startup cuenta con el
respaldo de The Ganesha
Lab como catalizador.
S. MALUENDA

El equipo de
Farmtastica es
liderado por la
CEO, Maricruz
Larrea. 
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prácticas”, añade
Uno de estos proyectos consistió en

una herramienta que facilitaba la lectu-
ra automatizada de currículums vitae,
orientada a optimizar procesos que sue-
len ser manuales. Aunque la iniciativa
no se concretó como piloto, sí evidenció
una necesidad concreta del mercado, lo
que motivó al estudiante a seguir traba-
jando en su desarrollo.

Otra propuesta destacada fue la de
un grupo que diseñó una máquina ex-
pendedora para productos coreanos,
idea que obtuvo el primer lugar en un
desafío nacional vinculado a la promo-
ción de cultura y alimentos coreanos.
Este equipo, al igual que el anterior,
forma parte del grupo piloto que ac-
tualmente participa en la tercera fase
del programa.

El modelo contempla tres etapas. En
la primera, Kosme presenta a los estu-
diantes tecnologías y productos de em-
presas coreanas. En la segunda, los es-
tudiantes desarrollan proyectos a partir
de esos insumos y, si muestran algún
grado de madurez, pueden continuar su
desarrollo con el apoyo del CEI. La ter-
cera fase, actualmente en ejecución, se
desarrolla junto a Sercotec y ofrece a los
estudiantes mentorías, asesorías técni-
cas, evaluación de viabilidad comercial
y un programa intensivo de acompaña-
miento de tres meses.

Un programa impulsado por la U.
Autónoma, Sercotec y la agencia
coreana para pymes y startups

Kosme busca vincular el trabajo acadé-
mico con oportunidades reales de desa-
rrollo empresarial. La propuesta se en-
cuentra en fase piloto y ya ha generado
sus primeros proyectos, nacidos desde
las aulas universitarias y actualmente
en proceso de validación comercial.

El modelo comenzó a tomar forma en
2023, cuando el director del Centro de
Entendimiento e Innovación (CEI) de la
universidad, Luis Valenzuela, propuso
explorar posibilidades de colaboración
con Corea. Desde entonces, el trabajo
con Kosme ha permitido incorporar a
clases productos reales de empresas co-
reanas, primero en un curso de marke-
ting con productos cosméticos, y luego
en una asignatura más técnica, donde
se presentó una herramienta de inteli-
gencia artificial.

“La lógica era muy simple: traer pro-
ductos reales y ver qué pasaba si los es-
tudiantes trabajaban sobre ellos, no co-
mo casos teóricos, sino como desafíos
reales”, explica Junhwan Park, business
management consultant de Kosme. “Los
resultados fueron muy interesantes. En
algunos casos, los estudiantes no solo
hicieron campañas o propuestas de
marketing, sino que desarrollaron solu-
ciones tecnológicas con aplicaciones

Desarrollan programa que
conecta tecnología coreana
con ideas estudiantiles

UNIVERSIDAD AUTÓNOMA, KOSME Y SERCOTEC:

La iniciativa articula clases universitarias, tecnologías
reales y apoyo especializado para acompañar ideas con
potencial comercial desarrolladas por alumnos. FERNANDA GUAJARDO

El programa
incluye tres
fases y puede
derivar en pilo-
tos de las ideas
propuestas por
los alumnos. 
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