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EL 43% DE LA 
POBLACION MUNDIAL 
DICE NO HABER TENIDO 
EL NUMERO DE HIJOS 
QUE QUERIA 
reproDu cc ión. La población mundial alcanza cifras récord, pero 
un informe de la ONU revela una “crisis de fecundidad” 
silenciosa. Las razonez son económicas y laborales. 
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asi uno de cada cinco 
(OA en edad de pro- 

crear, el 18% dela pobla- 
ción menor de 50 años, cree 
quenoalcanzará a tener elnú- 
mero de hijos que desea, una 
proporción que sube al 43% 
entre los mayores de esa edad 
cuando se les pregunta por el 
número de hijos que han teni- 
do frente los que esperaban. 

Son datos que se despren- 
den del informe sobre el esta- 
do dela población mundial de 
2025, 'La verdadera crisis de fe- 
cundidad: Alcanzar la libertad 
reproductiva en un mundo de 
cambios', elaborado por el 
Fondo de Población de Nacio- 
nes Unidas (UNFPA). 

El encargado de exponer 
los resultados del informe fue 
el representante de UNFPA en 
Colombia, Luis Mora, quien ex- 

plicó a Efe que la humanidad 

  

alcanzado un máximo de po- 
blación pero se empieza a 
apreciar un “contexto global 
de baja fecundidad”. 

Esta es la primera vez que 
un informe de la ONU se dedi- 
ca al tema de la baja fecundi- 
dad a nivel mundial. Sin em- 
bargo, el Fondo de Población 
quiere alejarse de la “mirada 
catastrofista” y busca poner el 
foco en que la mayoría de la 
población no puede tener los 
hijos que desearía. 

La encuesta, en la que par- 
ticiparon más de 14.000 hom- 
bres y mujeres adultos de 14 
países que en conjunto suman 
más del 37% de la población 
mundial, refleja que “un por- 
centaje altísimo” de hombres y 
mujeres en todo el mundo “no 
están en condiciones de cum- 

plir sus aspiraciones en mate- 
ria de fecundidad”. 

PRINCIPAL DIFICULTAD 

Entre los adultos en edad de 
procrear, la respuesta más co- 
'mún es que desean tener dos 
hijos. Sin embargo, el 11% cree 
que tendrá una cantidad infe- 
rior de la deseada, mientras 
queel7% piensa que superará 
su objetivo ideal. 

Al preguntar ala población 
cuya vida reproductiva se da 
por concluida, los mayores de 
50años, sólo el 38% dice haber 
tenido el número de hijos que 
deseaba; el 31% tuvo menos de 
los que esperaba y el 12% supe- 
rósu cifra ideal. 

Delas 10.000 personas en- 
cuestadas que querían tener 
hijos, cuando se les preguntó 
por quéhantenidoo creen que 
tendrán menos hijos delos que 
les gustaría, apuntan a las res- 

  

tricciones económicas (39%), 
pero también al desempleo o 
precariedad laboral (21%) y a 
las limitaciones relacionadas 
con la vivienda (19%). 

Además delos motivoseco- 
nómicos, el 24% habla de pro- 
blemas de salud y alrededor de 
la quinta parte (19%) hace refe- 
rencia a los temores de cara al 
futuro (cambio climático, gue- 
Tras, pandemias, etc.). 

Por otra parte, el 14% expli- 
ca que carece de pareja o de 
una pareja adecuada para tra- 
erniñosalmundo. “Sobre todo 

AUTONOMÍA REPRODUCTIVA 
Elinforme de la UNFPA recoge 
que, al incumplimiento de las 
aspiraciones en materia de fe- 
cundidad, se añade el proble- 
ma de las altas tasas de emba- 
razos no intencionales. 

Una de cada tres personas 
(32%) manifestó haber tenido 
un embarazo no intencional. 
Además, casi el 13% de los en- 
cuestados delos 14 paísesmen- 
cionó haber pasado tanto por 
un embarazo no intencional 
como por una época en la que 
no pudieron concretar su de- 
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elcaso deloshombres), yel33% 
denuncia haber sido incapaz de 
decir quenoassu parejaa la ho- 
ra de mantener relaciones se- 
xuales (el 23% en hombres). 

Ante esta situación, el re- 
presentante de UNFPA en Co- 
Jombia pide políticas públicas 
encaminadas a una mayor es- 
tabilidad laboral y acceso ala 
vivienda, “especialmente para 
losjóvenes”, pero también po- 
líticas de salud sexual y repro- 
ductiva de carácter universal. 

También cree necesario 
atender al apoyo a las familias 
con políticas “de cuidado y co- 
responsabilidad” y adoptar 
políticas migratorias con una 
perspectiva positiva hacia los 
migrantes en el ámbito demo- 
gráfico. cg 

  

META DEMANDA A LA EMPRESA QUE 
PROMOCIONABA APLICACIÓN PARA 
“DESNUDAR” A PERSONAS 

eta demandó en Hong 
M Konga la entidad que 

se encuentra detrás 

delas aplicaciones CrushAl, 
que permiten “desnudar” a 
personas o crear imágenes se- 
xualmente explícitas genera- 
das por inteligencia artificial 
(1A) sin consentimiento, para 
impedir que anuncien sus ser- 
viciosen las plataformas Meta. 

“Esto se produce tras múl- 
tiplesintentos de Joy Timeline 
HK Limited (la entidad detrás 

de CrushAl) deeludir el proce- 
2481647 

so de revisión de anuncios de 
Meta y seguir publicando estos 
anuncios, tras ser eliminados 
repetidamente por infringir 
nuestras normas”, explica la 
empresa matriz de Facebook, 
WhatsApp e Instagram en un 
comunicado. 

Meta anota que esta acción 
legal “subraya laseriedad” con 
la que se toman este abuso y 
su compromiso de hacer todo 
lo posible para proteger a su 
comunidad de usuarios. 

“Seguiremos tomando las 

medidas necesarias, que po- 
dirían incluir acciones legales, 
contra quienes abusen de 
nuestras plataformas de esta 
manera”, apunta la empresa. 

El gigante tecnológico se- 
ñala que elimina “constante- 
mente” anuncios en páginas 
de Facebook y cuentas de Ins- 
tagram que promocionan es- 
tos servicios y que bloquean 
los enlaces a sitios web quelos 
alojan para que no se pueda 
acceder a ellos desdelas plata- 
formas Meta. 

  

en el caso de las mujeres, que — seo de tener hijos. 
sienten quesus parejas mascu- Además,losrecogidos enel 
linas nosiempreestán dispues- — informe apuntan a que el 70%. 
tas a compartir de manera — delasmujeres hansufrido limi- 
igualitaria la crianza de los hi- — taciones a la capacidad en el 
jos”, detalló Mora. ámbito reproductivo(el59%en 

Asimismo, apunta queres- — de anuncios. 
tringen términos de búsqueda Meta también indica que 
como" 1”, “desvestir” tirái ¡ción sobre 
y “eliminarropa” en Facebook — estas aplicaciones con otras 
e Instagram. empresas tecnológicas para 

“Algunos usan imágenes 
inocuas en sus anuncios para 
evitar ser detectados por nues- 
tra tecnología de detección de 
desnudos, mientras que otros 
crean rápidamente nuevos 
nombres de dominio para re- 
emplazar los sitios web que 
bloqueamos”, se lamenta la 
plataforma. 

Enesesentido, Metaapun- 
ta que está trabajando con ex- 
pertos externos para ampliar 
la lista de términos, frases y 
emojis para detectar este tipo 

que también puedan abordar- 
lasensus respectivas platafor- 
mas. 

En EE.UU., varios investi- 

gadores han alertado sobre el 
auge de estas aplicaciones que 
usan lA para desnudar a per- 
sonas sin su consentimiento 

quese pueden encontrar en lí- 
nea, en las tiendas de aplica- 
ciones y en la plataforma pu- 
blicitaria de Meta. 

El senador Dick Durbin, 
demócrata de Illinois, envió 
una carta en febrero al direc- 

tor ejecutivo de Meta, Mark 
Zuckerberg, instándolo aabor- 
dar el papel de su empresa al 
permitir que Joy Timeline pu- 
blicara anuncios que violan las 
normas de Meta sobre desnu- 
dez adulta, actividad sexual y 
“ciertas formas deacoso einti- 
midación”. 

La carta de Durbin citaba 
uniinforme del medio de noti- 
cias tecnológicas 404 Media y 
una investigación de Alexios 
Mantzarlis, de Cornell Tech, 
quereveló que al menos 8.010 
anuncios relacionados con 
CrushAl se publicaron en las 
aplicaciones de Meta durante 
las dos primeras semanas de 
este año, según CNBC. 63
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