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En medio de su vocería de cada lunes, la ministra (s) de la Secretaría Gene-
ral de Gobierno, Aisén Etcheverry, realizó un anuncio que casi pasó desaper-
cibido. La secretaria de Estado, que también lidera el Ministerio de Ciencia,
anunció que esta semana se pondrán en funcionamiento tres nuevos data
centers en el país.

Se trata de la infraestructura del gigante tecnológico Microsoft, que en
2020 comprometió la “inversión más significativa” que realizaría en Chile. 

Etcheverry dijo ayer que estos data centers “nos van a permitir avanzar
en materias como inteligencia artificial, en áreas como la salud, como el
crecimiento económico, para las pymes o en materia de agricultura”. 

GOBIERNO ANUNCIA ENTRADA EN OPERACIÓN
DE TRES NUEVOS DATA CENTERS EN CHILE

La industria de los medios tradicionales es objeto de una asimetría en
obligaciones y restricciones respecto de los medios digitales, tales como
la responsabilidad editorial, la preservación de la moral y las buenas
costumbres en sus contenidos, la nacionalidad de los propietarios y los
ejecutivos, franjas políticas y cantidad de horas de programación cultural
(en el caso de la TV abierta), etc. Los motores de búsqueda y las redes
sociales como Google, Facebook, TikTok y otros, en cambio, no están
sujetos a las mismas restricciones y obligaciones, siendo que compiten con
los medios tradicionales en el mismo espacio comercial: captar la atención
de los usuarios para financiarse mediante publicidad.
En el año 2009, la participación en el mercado publicitario de la TV abierta,
los diarios y las radios era de 83%, mientras que los medios online captaban 4%
(el resto eran revistas, vía pública, cine y TV de pago). En 2024, la TV abierta,
los diarios y las radios captaron 24%, y los medios online, 50%. La participación
en inversión publicitaria de estos medios muestra vasos comunicantes, por si
alguien tuviera alguna duda de que compiten en el mismo mercado.
Siendo la economía de la atención el mercado relevante donde la competencia
debe ser promovida, y más allá de las asimetrías que mencioné, ¿no es acaso
un atentado a la libre competencia usar (gratuitamente) los productos produci-
dos por los competidores (los contenidos) para generar valor propio (desviar la
atención de las personas) a costa de la destrucción de valor de esos competido-
res (caída de ingresos por publicidad)? ¿No merece esto la atención de los orga-

nismo pro libre competencia?
Aún más allá, existe una violación flagrante de derechos de propiedad intelectual
por parte de los medios digitales al usar contenidos de otros para el lucro propio.
Es sorprendente que la ley de propiedad intelectual sea sistemáticamente que-
brantada sin que haya consecuencias para sus infractores ni para las autoridades
obligadas a hacerla respetar, justificándose en el débil argumento de que es difícil
controlar a estas plataformas porque tienen sus servidores en el extranjero.
Alguien podría pensar que todo esto no es tan relevante, pues se trata de entreten-
ción, pero en realidad los medios tradicionales construyen pertenencia e identidad
nacional; son el medio masivo para informarse de lo que sucede en el país; transmi-
ten la Teletón; aportan contenidos culturales de carácter local; en fin, los medios
tradicionales tienen un valor social y, además, respetan la ley, a diferencia de los
medios digitales.
Bienvenida la competencia, pero sin asimetrías ni pirateo.

REGULACIÓN ASIMÉTRICA Y
COMPETENCIA DESTRUCTIVA

El Ejecutivo dijo que estos recintos apoya-
rán al país en su crecimiento económico.
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La familia del Presidente Donald Trump está lan-
zando un servicio de telefonía móvil con la marca
Trump, que utilizará redes inalámbricas y hardware
“fabricado en Estados Unidos”.

Eric Trump y Donald Trump Jr., hijos del mandata-
rio, presentaron el servicio ayer en la Trump Tower de
Nueva York.

“Nos hemos asociado con algunas de las personas
más importantes del sector para garantizar que los
verdaderos estadounidenses obtengan un valor real de
sus operadores de telefonía móvil”, afirmó Trump Jr.,
de acuerdo con un reporte de la agencia Bloomberg.

FAMILIA TRUMP ENTRA AL MERCADO DE
TELEFONÍA MÓVIL EN ESTADOS UNIDOS

Como parte de la campaña publicita-
ria, WhatsApp también permitirá a los
operadores de canales vender suscripcio-
nes, lo que significa que podrán crear
mensajes especiales solo para un grupo
de clientes de pago. En un comienzo, Me-
ta no se quedará con ninguna parte de las
suscripciones vendidas a través de la
aplicación, pero eventualmente tiene
previsto cobrar un 10% de las ventas, se-
gún ha declarado Alice Newton Rex, vi-
cepresidenta de producto de WhatsApp,

Meta Platforms Inc. comenzará a mos-
trar anuncios dentro de su servicio de men-
sajería WhatsApp, lo que abrirá una nueva
fuente de ingresos mientras la empresa rea-
liza importantes inversiones en inteligen-
cia artificial y otros proyectos a largo plazo.

Los anuncios aparecerán en la pestaña
“Novedades” de WhatsApp, una sección
de la aplicación independiente de la ban-
deja de entrada y las conversaciones pri-
vadas de los usuarios. Según informó
Meta el lunes, esta pestaña recibe 1.500
millones de visitas al día. En ella se en-
cuentra Status, la versión de WhatsApp
de las historias que desaparecen, que
ahora incluirá anuncios.

Los anunciantes también pueden pa-
gar para promocionar su canal de What-
sApp y darle un lugar destacado dentro
de la pestaña Novedades. Los canales
permiten a las marcas o famosos publicar
en un grupo de seguidores, como si se
tratara de un correo electrónico masivo.

La publicidad llega a WhatsApp: 
Meta busca nueva fuente de ingresos

Los anuncios aparecerán en la pestaña “Novedades” de la aplicación, una
sección independiente de la bandeja de entrada.
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Eric y Donald Trump Jr. presentaron el ser-
vicio ayer. 
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La empresa ha
dedicado años a
desarrol lar un
n e g o c i o q u e
a c o m p a ñ e a l
s e r v i c i o d e
mensajería pri-
vada adquirido
p o r U S $
19.000 millo-
nes en 2014. 

Chile anotó una mejora en el
Informe de Competitividad
Mundial 2025, avanzando del lu-
gar 44 registrado en 2024 al 42 de
2025. Todavía está lejos de la po-
sición 38 en que se situó en el año
2020 en la medición que realizan
anualmente en conjunto el Inter-
national Institute for Manage-
ment (IMD) de Suiza y la Facul-
tad de Economía y Negocios
(FEN) de la Universidad de Chile.

El estudio analiza 256 indica-
dores de 69 economías, datos
que se agrupan en cuatro dimen-
siones: desempeño económico,
eficiencia de gobierno, eficiencia

de negocios e infraestructura.
El ranking de este año lo enca-

beza Suiza. Chile aparece con la
mejor ubicación entre los países
latinoamericanos analizados
(ver gráfico). Le siguen Puerto
Rico (45), Colombia (54) y Méxi-
co (55). El último lugar lo ocupa
Venezuela.

Los desafíos para Chile

Además de la medición de
competitividad, el informe enu-
mera cinco desafíos que enfrenta
Chile: “Navegar la guerra co-
mercial, aumentando el valor
agregado de las exportaciones y
diversificar los destinos; aumen-

tar productividad laboral, po-
tenciando el entrenamiento en
nuevas tecnologías; mejorar se-
guridad pública, fortaleciendo y
apoyando el trabajo de las poli-
cías; aumentar la calidad y perti-
nencia de la educación, aprove-
chando la inteligencia artificial,
y aumentar I&D+i, promovien-
do proyectos conjuntos entre
universidades, empresas y sec-
tor público”.

Según los investigadores En-
rique Manzur y Sergio Olava-
rrieta, del Departamento de
Administración de la FEN, la
posición de Chile se explica por
su desempeño económico en el
último año, pues en esta catego-

ría pasó de la posición 55 en
2024 a 44 en el año en curso;
mientras que en eficiencia de
gobierno se mantuvo en 30, al
igual que en la medición ante-
rior; en eficiencia de negocios
marcó un retroceso de 41 en
2024 a 43 en 2025, y en infraes-
tructura pasó de 45 a 48.

“Chile vuelve al nivel de com-
petitividad que tenía preestalli-
do y prepandemia. Seguimos li-
derando en la región y supera-
mos el peor período de pérdida
de competitividad que registra-
mos en 2022”, dice Manzur, que
además es vicedecano de la FEN. 

fiscal y marco para los negocios
que mostraron bajas.

La dimensión de eficiencia en
negocios del ranking destaca va-
riaciones positivas en el merca-
do laboral y finanzas, y retroce-
sos en prácticas de gestión y acti-
tudes y valores.

La caída en infraestructura
que arroja el estudio está dada
por disminuciones en sus di-
mensiones tecnológica, básica;
salud y medioambiente, y edu-
cación. El único indicador que
avanzó respecto de la medición
anterior en esta categoría es in-
fraestructura científica. 

El mejor desempeño económi-
co que muestra el reporte está
constituido por variaciones po-
sitivas en empleo (de 59 en 2024
pasó a 47 en 2025), economía
doméstica (de 54 a 44) y comer-
cio internacional (de 63 a 57). En
inversión internacional y pre-
cios se anotaron retrocesos.

En eficiencia de gobierno, la
revisión registró un avance posi-
tivo en estructura social (de un
valor de 50 en 2024 mejoró a 41
en 2025) y finanzas públicas (de
21a 20). El marco institucional se
mantuvo sin cambios en su pun-
tuación, a diferencia de política

Ranking anual del IMD de Suiza y Universidad de Chile:

Chile anota mejora en
competitividad y enfrenta
desafío en productividad 

El país se ubica en la posición 42 en un total de 69 países. El
año pasado estaba en el lugar 44. Suiza lidera el reporte. 
EYN

en una entrevista.
Meta creó una versión de

WhatsApp para pequeñas
empresas, incluyendo es-
fuerzos para desarrollar pa-
gos digitales y funciones de
compra. Estos servicios se
han dirigido especialmente
a países fuera de EE.UU.,
como India y Brasil, donde
WhatsApp es la aplicación
de mensajería dominante.
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