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Franja oficialista: lo dicho, lo insinuado
y lo que esta por verse

La franja televisiva de precandidatos oficialis-
tas que recién comienza enfrenta un doble desa-
fio: captar la atencion de un electorado escéptico
y fragmentado, y validar la pertinencia de la tele-
vision como espacio publico de formacion politi-
ca en plena era digital.

De acuerdo con estudios del CNTV (septiem-
bre de 2022) y de la Universidad de Chile (abril
de 2023), las franjas eclectorales aun logran in-
sertarse en la cotidianidad de los chilenos: son
vistas y valoradas como fuente informativa. Sin
embargo, su capacidad persuasiva depende del
contexto. Tienen alto impacto en momentos de
definicion (como plebiscitos o contiendas abier-
tas), pero una influencia minima en campafias con
votantes ya autoidentificados o ideologicamente
alineados. En resumen: la franja sigue siendo re-
levante, pero su poder de mover la aguja electoral
se concentra donde atn hay incertidumbre.

En este formato, los precandidatos del oficia-
lismo enfrentan hoy una paradoja: decir mucho
—vy decirlo bien— en muy poco tiempo. Uno
de los estudios mas serios sobre atencion audio-

visual, realizado en 2016 por el MIT y Nielsen
Consumer Neuroscience, concluyd que las deci-
siones atencionales se toman en los primeros cin-
co a siete segundos. Si analizamos la actual franja
bajo ese parametro, todas las piezas quedan algo
al debe.

La primera emision confirmé una tension no
resuelta entre forma y fondo. A pesar de una pro-
duccién cuidada y una planificacién meticulosa,
el resultado final dejé la sensacién de una opor-
tunidad parcialmente desaprovechada. El formato
ofrecia la posibilidad de construir un relato co-
lectivo, condensar una vision de pais y articular
emocionalmente una propuesta programatica.
Pero los contenidos se vieron limitados por la es-
tructura rigida que eligieron, con baja capacidad
de sorpresa y escaso vuelo conceptual en su fon-
do.

Desde una mirada comunicacional, el mayor
déficit estuvo en la conexion simboélica con la
ciudadania. Los mensajes fueron funcionales, si,
pero impostados y por lo mismo poco inspirado-
res; correctos, pero no memorables. La franja se
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enfrento al dilema clésico entre informar y emo-
cionar, sin lograr resolver con solvencia ninguno
de los dos frentes.

Pero, atn queda mucho por ver. La franja re-
cién comienza y se extendera hasta fin de mes.
De aqui en adelante, los candidatos tienen mar-
gen para ajustar el rumbo, afinar sus narrativas y,
tal vez, lograr que el lenguaje audiovisual no solo
mforme, sino también convoque. Aunque desde
2016 la television ha cedido terreno frente al auge
de las plataformas digitales —especialmente en
términos de inversion publicitaria— sigue siendo
un escenario simbolico de alto valor politico. No
se trata tanto de cuanto logra persuadir, sino de
qué logra instalar en el imaginario colectivo. Y
csa batalla simbolica, en una campafia como esta,
puede ser decisiva.




