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Editorial 

Sello de origen 
y Los Lagos 
El sólido avance que ha experimentado esta 
región en el reconocimiento de productos 
propios puede ser factor para el turismo. 

aregión está marcando un interesante cami-

noenla valoración desus productos más au-

ténticos a través del sello de origen. Este ins-

'umento, gestionado por el Instituto Nacio-

11 de Propiedad Industrial, es una herra-
mienta poderosa para proteger prácticas propiasde un
territorio y otorgarles un merecido reconocimiento en

el mercado. 
Los Lagos ha visto cómo diversos productos han logra-

doeste avance. El cordero chilote obtuvo el sello de iden-
tificación geográfica. La oveja kunko de San Juan de la
Costa consiguió el estatus de marca colectiva con indi-
cación geográfica, abarcando no sólo sucarne, sino tam-

bién su leche, cuero, lana y genética. Próximamente, la

miel de Hualaihué, o “Hualaimiel”, espera sumarse aes-

ta categoría como marca colectiva, destacando por su

producción en un entorno prístino. Sesumala certifica- 
ción Sipam Chiloé (Sistemas Importantes del Patrimo- 

nio Agrícola Mundial), unreconocimiento internacional 

dela FAO queresguarda prácticas agrícolas ancestrales. 

Las ventajas de esta categoría son evidentes. El sello de 
origen garantiza la calidad y singularidad de un produc- 
to. Permite una clara diferenciación en el mercado, lo 

quese traduce en un mayor valor agregado paralos pro- 

ductores. Además, fomenta la economía local, la forma- 

lización de la producción y la conservación de la biodi- 

versidad, al tiempo que reconoce y preservainvaluables 
tradiciones y conocimientos ancestrales. 
Sin embargo, el camino no está exento de dificultades. 

Laobtención del sello exige una rigurosa demostración 

científica de la singularidad del producto. Aspectos co- 

molafalta de planes reguladores municipales o laausen- 

cia de infraestructura básica complican la obtención de 
resoluciones sanitarias. La lucha contra la faena infor- 
mal sigue siendo un desafío cultural. 

Para potenciar la visibilidad e impacto de estas especifi- 

cidadesterritoriales, es crucial la activa involucración de 
los agentes dedicados al turismo. Desde este ámbito, se

puede generar una demanda informada y valorativa por

estos productos con sello de origen. Hoteles, restauran-

tes y operadores turísticos pueden convertirseenemba-

jadores de estos “sabores y saberes” únicos, educando

alos visitantes sobre su origen, proceso y el valor quere-

presentan para el patrimonio local. Es hora de queel tu-
rismo no sólo muestre los paisajes, sino que también sa-

boree y difunda la esencia de esta región a través de sus

productos más auténticos y certificados. 
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Valentina Orrego Larraín, especialista 
enliderazgo, género y colaboración 

El cambio empieza por lo que síhacemos 

nergrandes cargos, millonesen el bolsillo omiles desegui- 
dores enredes sociales. Nos han hecho creer que aportar 

mil pesos a una campañas demasiado poco. Quesisólo puedore- 
ciclar unabotella, no valela pena. Quesisólo puedo ofrecer una ho- 
a deayuda, no alcanza. 

Y sin embargo, cuando se suman tus $1.000 con mis $1.000, 

yatenemos$2mil. Cuando tú y yo reciclamos una botella, yason 
dos. Y cuando una comunidad entera decide hacer algo peque- 
ño, lo pequeño deja de serlo. 

Vivimos tiempos que nos necesitan con una actitud despier- 
ta y con el compromiso manifiesto enla acción. No hace falta ha- 
cer todo, pero sí hace falta hacer algo. En una era marcada por la 
urgencia climática, la polarización social yla pérdida deconfian- 
za, recuperar el valor de las pequeñas accionesesun acto profn- 
damente revolucionario. Porque creer que lo que hago síimpor- 
ta, es devolvernos poder. 

EnlaRegión delos Lagos, eso se vive con fuerza. Hemos visto 
comunidades organizadas para limpiar una playa, personas que 
donan lo que tienen —no lo que les sobra- para apoyar a quienes 
más lo necesitan, estudiantes quelevantan iniciativas para cuidar 
elentornoo visibilizar una causa. 

N oshanhechocreer que para cambiar el mundo hay quete- Hemos visto cómo, desde esta esquina del mundo, se puede 
empujar la historia. 

Hace unas semanas, en el mercado de Alerce, una mujer ma- 
yor tejía guantes y bufandas para vender a precios simbólicos. 
“Noes por negocio”, me dijo, “es para que nadie pase frío”. Esa 
frase —tan simple y tan potente resume el tipo de acciones que 
construyen comunidad. Gente común haciendo cosas extraordi- 
arias, en silencio, con las manos, con el corazón. 

Pensar en grande y actuar en pequeño. Pensarglobal y actuar 
local. Esa esla fórmula. Gandhi lo decía así: “Sé tú el cambio que 
quieres ver enel mundo”. 

Ser agentes de impacto no requiere títulosni investiduras. Re- 
quiere creerse el cuento de que sí podemos mover la aguja. Que 
cada vez que optamos porel bien común —aunque sea enalgo mí- 
nimo-estamossumandoa una fuerza mayor: Requiere la convic- 
ción quelo que hacemos ono, síhace la diferencia. 

Ya basta de pensar y decir “que es tan poco”. No podemos se- 
guir esperando que el resto haga lo que también nos toca. 

Tu acción -por pequeña que parezca— es una señal. De que 
estás presente. De que teimporta. De que elegiste no quedarte al 
margen. 

Así se empieza. Así se cambia. 
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Q Frase 
“La ausencia de planificación con 
enfoque de cuenca y sin respeto por los 
flujos naurales ha amplificado la 
condición de riesgo en esta zona” 

Marcelo Reyes, urbanista dela USS, por 
derrumbes enla ruta a Chinquihue 

O 
Nuestro archivo 

80 años|18 dejunio de1945 

Falta de bencina amenaza producción agrícola 

Siguenlos efectos dela guerra en Europa. La escasez de cupones 
paracombustible ha generado alarma enlos círculos agrícolas. Se 
distribuye sólo el 50% dela cuota, lo queimpide anumerosos agri- 
cultores efectuar sus cosechas. El Ingeniero Agrónomo Provincial 
solicita de manera urgente alasautoridades el envío de carburan- 
tes para evitar que el problema afecte la producción provincial. 
  

50 años |18 de junio de1975 

Director nacional de Educación visita la zona 

El director de Educación Básica, Renato Picón, seencuentra de vi- 
sita en la provincia de Llanquihue. Su agenda busca “impulsar la 
descentralización” y lanueva política educacional. El director cons- 
tatael correcto funcionamiento de losservicios, incluyendolaaten- 
ción de alimentos para los estudiantes. Además, sostiene reunio- 
nes con el magisterio para abordar “inquietudes del gremio”. 
  

10 años |18 de junio de 2015 

Cámara de Comercio impulsa muelle turístico 

La Cámara de Comercio de Puerto Montt reflota un proyecto para 
construir un terminal de cruceros en Pichi Pelluco. La iniciativa 
buscadotar ala ciudad de infraestructura adecuada para recibira 
los pasajeros, quienes hoy desembarcanen “condiciones incómo- 
das”. Se advierte quesin un muellese pierden “importantes opor- 
unidades” económicas y turísticas para la capital regional.
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