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OPINION

Anacronico y discriminatorio

La actual normativa que
obliga al cierre del comercio en
establecimientos administrados
bajo una misma razon social
-como malls, stripcenters, cara-
coles y galerias- durante las jor-
nadas electorales, hace mucho
tiempo que dejo de tener senti-
do. Se trata de una norma ana-
cronica y discriminatoria, que
genera importantes pérdidas al
sector, especialmente en regio-
nes, donde muchas pymes fun-
cionan en este tipo de recintos,
afectando también a los trabaja-
dores, quienes dejan de percibir
las comisiones respectivas.

Porque los contextos impor-
tan, hay que recordar que esta
disposicion fue creada en 2004,
cuando la inscripcién al padron
electoral era voluntaria y se ne-
cesitaban incentivos adicionales
para fomentar la participacion.
Hoy, en cambio, tenemos inscrip-
cién automadtica, voto obligatorio
y hasta se elimind la ley seca.
Como quedé demostrado en las
elecciones de octubre pasado
cuando se permiti6 que el sabado

el comercio pudiera funciona
con normalidad, la participacion
ciudadana puede convivir per-
fectamente con las actividades
economicas, como ocurre en la
mayoria de los paises del mundo
y de Latinoamérica.

Un fin de semana represen-
ta cerca del 30% de las ventas
semanales del rubro y en el
ultimo cierre eleccionario se
evidencio una baja de 45% de
las ventas minoristas del pais,
con relacion a un domingo
normal, significando pérdidas
en torno US$90 millones. Esta
medida solo favorece al comer-
cio informal, que aprovecha el
vacio para operar copando los
espacios publicos. Es hora de
avanzar hacia una legislacion
moderna, que garantice el de-
recho a sufragar -mediante los
permisos establecidos en la ley
para los trabajadores- sin ne-
cesidad de cerrar el comercio
formal. Votar y trabajar no son
actividades incompatibles. Cas-
tigar al sector mas regulado del
pais con cada eleccion, si lo es.
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