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alista primera j
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Chile

I Tras recibir fondos de Screen Capital, lanzard
en septiembre Umbra, un hub de contenidos
que retine TV, series y peliculas bajo demanda,
ademds de podcast y audiolibros.

POR MARCO ZECCHETTO

Con el fin de impulsar una indus-
tria regional de contenidos de terror
y fantasia, la mexicana Versatile
Communications -firma detrds
de Morbido TV- propuso a la firma
chilena de inversion especializada
en entretenimiento y cine, Screen
Capital, una alianza para desarrollar
una multiplataforma de contenidos
en torno a estos géneros.

A través de Screen II, fondo
apalancado con recursos de Corfo
y lanzado en 2023 con foco en la
interseccién entre entretenimiento

y tecnologia, Screen Capital invirtié
USS 2,5 millones para el desarrollo
de Umbra, un hub de contenidos
de nicho de terror y fantasia, que
sera gestionada desde Chile para
todo el mercado latinoamericano.

El CEO de Versatile Communi-
cations Inc., Eduardo Caso, explicd
que la inyeccién de capital estara
enfocada en el desarrollo tecnol6-
gico de la plataforma, ademas de
talento, licencias de contenido,
marketing y distribucion.

“La idea es transformar Umbra
en un hub regional que estard
disponible para fines de agosto o

principios de septiembre”, dijo.

La alianza dio paso a la creacion
de la empresa subsidiaria Mérbido
TV Entertainment SpA, con base
en Chile, que serd el centro de
operaciones para el desarrollo de
talento y contenido, y expansion
de la plataforma en la region.

La nueva firma dependerd de
Versatile Communications Inc.,
cuyo directorio quedd integrado
por Caso, el managing partner de
Screen Capital, Edgar Spielmann, y
el argentino Pablo Mancuso, como
director independiente.

Contenidos

La aplicacion integrard conte-
nidos gratuitos como un canal de
televisién y video bajo demanda
con publicidad; un modelo por
suscripcion que integra video bajo
demanda y el canal Mérbido TV con
contenido de terror 24 horas —que
hoy estd disponible en mds de seis
millones de hogares en laregion-;
ademds de podcastsy audiolibros.

Caso comentd que, en esta etapa
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inicial, el catalogo de Umbra con-
templard producciones originalesy
licenciadas. En la seccién gratuita,
habra 100 horas de contenido en el
canaly 10 peliculas mensuales, en
tanto, la de pago por suscripcion,
tendrd 20 filmes y 700 horas al
ano en Morbido TV.

Caso comentd que Umbra busca
mostrar la diversidad del género,
incluyendo subgéneros que van
desde vampiros, zombies, hombres
lobos, posesiones, clasicos del cine
de terror internacional, hasta ani-
me. Se enfocaran principalmente
en contenido subtitulado, debido
a que “cuando haces el doblaje
pierdes mds del 30% o 40% del
sonido ambiental. Y en el terror
eso es gravisimo, porque es lo que
te genera el ambiente”.

Explico que el terror es el “gé-
nero que mds subgéneros tiene, y
estamos tratando de mostrarle a
la gente que si les gusta el terror,
pero no lo saben, que puedan
descubrirlo”, y que la vinculacién
con alianzas como el Festival
Internacional de Cine Fantdstico
y de Terror Mdrbido y el Pabell6n
Fantastico del Marché du Film de
Cannes, contribuiran a consolidar
el ecosistema digital.

Por otro lado, Caso adelantd que
entre los materiales originales,
tendran un formato de audiolibro
basado en guiones cinematograficos
que no alcanzaron la gran pantalla.

“Vamos a tener un area que se
va a llamar ‘Escucha la pelicula
que nunca hasvisto’. Hay muchos
guiones que no se hacen por costo
0 una serie de factores, pero que
sonbuenos. Lovasa poderescuchar
como si fuera un libro”, dijo.

Distribucién flexible
Spielmann, de Screen Capital,
sefialé que la inversion en Umbra
responde al vacio en la oferta
masiva de contenido fantastico y
de terror de calidad en la regidn,
y ala alta fidelidad y permanencia
de las audiencias en este género.
“Aqui se va a poner el esfuerzo
en un solo destino, donde el con-
sumidor va a poder consumir lo
que quiera, como quiera (...) Estd
todo en un solo lugar”, afirmo.
La estrategia de Umbra contempla
una distribucién flexible a través
de distintos canales digitales y que
estan comenzando la “operacion de
extensién” con socios tecnoldgicos.
“La aplicacién puede ser dis-
tribuida directo al consumidor a
través de las tiendas, como Google
Play o App Store, pero también
hay estrategias con partners como
operadores de televisién de pago,
empresas de telecomunicaciones
y retailers”, explicé Spielmann.
Caso anadi6 que el foco para
este ano estard puesto en Chile,
Argentina, Colombia, Méxicoy Peru,
debido a la familiaridad cultural con
las narrativas del género.




