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JoAQUIN RIVEROS

ilustrador Juan Pablo Bascufidn y

su marca “Bako” con los propie-
tarios del restaurante, cuasi homoé-
nimo, salvo por la letra “k”, “Baco”,
tuvo un antecedente curioso. Segun
cuenta Bascufan, afos antes de la
disputa marcaria, iba a comprar al lo-
cal de Baco, ubicado en Providencia.
“Fue curioso, porque yo iba comprar
pan alld con amigos, y le llamabamos
el Bako falso. Entendia que era una
especie de alcance de nombre, pero
nunca pensé que iba a pasar lo que
pasé”, cuenta.

Bascufian usa la marca “Bako”
para distinguir sus dibujos sobre bio-
diversidad chilena, centrados en péa-
jaros. “Son laminas de alta calidad,
basicamente croquis, con motivos de
pdjaros chilenos representados de
modo abstracto”, explica.

Todo iba bien con el proyecto de
Bascufan, hasta que, tiempo des-
pués de haber solicitado la marca en
el Instituto Nacional de Propiedad
Industrial (Inapi), en mayo de 2022,
se le opuso en el Inapi el duefio del
Restaurante, Frédéric Le Baux. El ar-
gumento, segtn indica el expediente
del caso, es que “Bako” presenta
semejanzas graficas y fonéticas con
“Baco”, marca solicitada con anterio-
ridad para el restaurante, su local de
venta de productos y otros de la clase
33 que cubre vino, bebidas alcohdli-
cas, y de la clase 35, que cubre publi-
cidad, marketing, ventas electrénicas,
por nombrar algunas.

“Nosotros pedimos la marca mixta
con el logo del pajarito que usa Juan
Pablo para distinguir servicios de
venta de distintos productos especi-
ficos relacionados con los productos
que vende Juan Pa-
blo”, explica Agus-
tina Davis, socia de
BBD Badilla Davis,
y académica de la
Facultad de Dere-
cho de la UNAB.

“Ellos tienen
registrada la mar-
ca “Baco” para la
clase 43 de restau-
rantes y en base a eso se opusieron,
ya que dijeron que, aunque no eran
clases idénticas, eran servicios que
se podian confundir”, agrega la abo-
gada.

La historia de la disputa entre el

Juan Pablo
Bascunan se
dedica a hacer
croquis de alta
calidad.

RUBEN GARCIA

Ninguna parte gané
100%, ya que primo6

el principio de
especialidad marcaria,
explicé abogado.

“Dijimos que ‘Bako’ es el acrénimo
de Juan Pablo Bascufidn Komlos, Ba-
Ko, mientras ‘Baco’ tiene el trasfon-
do de dios del vino, y sobre todo que
son negocios que no se relacionan,
son servicios diferentes que no se
cruzan”.

“Respecto a la coincidencia foné-
tica, esta se puede dar si se trata de
la cobertura para clases muy diferen-
tes. Ocurre, por ejemplo, con Mac, de
computacién y Mac de maquillaje”,
explica Davis.

El fallo del Inapi concedi6 un pun-
to medio respecto a lo solicitado por
cada parte. “Aceptd parcialmente el
registro de la marca, limitando la co-

bertura que habiamos pedido”, cuen-
ta Davis. Angel Labra Castillo, espe-
cialista en Propiedad Intelectual de
Armate Abogado, agrega que “Inapi
concedié el registro de Bako del ilus-
trador Gnicamente para la comercia-
lizacién de productos de la clase 18
(articulos de cuero y equipaje) y 21
(utensilios domésticos como ollas,
vasos, etc.).

Davis aclara que, en cuanto a la
cobertura de sus ilustraciones, Bas-
cuiian las tiene registrada como de-
recho de autor, no como marca. Ello
lo protegerfa.

Para ‘Baco’, el fallo fue satisfac-
torio, segln explica Pablo Cariola,

Dueno del local de comida francesa se opuso a inscripcion porque confundia a los clientes

La disputa entre un ilustrador
y el dueno del restaurante por
la marca “*“Bako”’

abogado del estudio Sargent que les
llevé el caso. “El fallo circunscribié
muy claramente la marca ‘Bako’ a
las clases 18 y 21 que no conflictdan
a mi cliente. Por eso decidimos no
apelar. Inapi hizo un buen andlisis de
las circunstancias factuales”, explica.

Labra analiza el principio que sus-
tenta el fallo. “Para rechazar la de-
manda de oposicion primé el principio
de especialidad marcaria, conforme
al cual dos marcas idénticas pueden
coexistir legalmente siempre que se
encuentren registradas en clases dis-
tintas y no exista riesgo de confusién
entre los productos o servicios que
amparan”, sefiala.




