I La legaltech lanzé nuevas soluciones
para estudios y departamentos legales

corporativos.
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La legaltech chilena Le-
montech anuncid su expan-
sion estratégica a México con
una inversion inicial de US$
300.000, con el objetivo de
profundizar su presencia
en la regién y responder a
la creciente demanda de
soluciones tecnolégicas en
el mundo juridico.

Respaldada por el fondo
estadounidense Accel - KKR,
lacompania busca convertir al
pais en su hub de crecimiento
en Ameérica Latina.

Enla actualidad, ese mer-
cado representa entre el 10%
y20% de los ingresos totales,
una participacién que esperan
escalar hasta llegar los niveles
de facturacién que hoy poseen
en su pais de origen.

“México estuvo siempre
en nuestros planes, por su
escala econémicay porque es
el mayor mercado de habla
hispana. Detectamos una gran
oportunidad en la industria
legal que alin muestra rezagos
en adopcidn tecnoldgica”,
dijo a DF su CEO, Lautaro
Rodriguez.

Soluciones
segmentadas

Con mas de 300 clientes
activos en el pais del nortey
un mercado legal estimado en
USS$ 2.000 millones, Lemon-
tech lanzé una nueva linea
de productos para cubrir las
necesidades del ecosistema
juridico local. Uno de ellos es
LemonFlow, dirigido a depar-
tamentos legales corporativos
para responder al desafio de

centralizar la gestion juridica
dentro de las empresas.

Esta solucion propone una
especie de “pandptico legal”,
que otorga a los gerentes una
vision integral y estratégica
de todos los procesos y do-
cumentos internos, tanto
judiciales como extrajudicia-
les. Uno de sus componentes
innovadores es el modulo de
cumplimiento normativo ba-
sado en inteligencia artificial,
que permite parametrizar
automaticamente las regu-
laciones especificas de cada
industria y pais en los que
opera la compania.

La herramienta también se
actualiza en tiempo real para
reducir riesgos legales y evita
la necesidad de recurrira con-
sultoras externas. “Cuando
se actualiza una normativa,
automdticamente la solucién
actualiza los pardmetros y
asegura que las empresas
estén continuamente al dia”,
arfiadi6 Rodriguez.

La otra solucién es Lemon-
Suite, dirigida a estudios ju-
ridicos de todos los tamarnos,
desde pequenos despachos
hasta grandes firmas mul-
tinacionales, como Dentons
o Andersen. Esta plataforma
busca digitalizar y optimizar
el funcionamiento interno de
las oficinas de abogados para
facilitar la gestién de casos y
los procesos administrativos.
“Y que asi las firmas optimi-
Cen SUS recursos y se centren
en lo que mejor saben hacer:
ejercer el derecho”, senalo.

En este contexto, la em-
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EN MEXICO.

Lautaro Rodriguez, CEQ de
Lemontech.

presa esta desarrollando un
asistente virtual con capaci-
dades de voz que permite, por
ejemplo, consultar de forma
inmediata el estado procesal
de una causa, identificar ta-
reas pendientes o recuperar
informacién de reuniones
anteriores con clientes.

“Vamos a avanzar primero
en Chile y después sumare-
mos al resto de la region”,
explicé.

Por otro lado, Lemontech
esta trabajando junto a la
Universidad Panamericanay
la consultora Kerma Partners
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Lemontech desembarca en
Mexico y apuesta a que los ~
ingresos en ese mercado sean
equivalentes a los de Chile e

en el desarrollo del primer
LegalTech Index Report 2026,
un informe regional que busca
mapear el nivel de adopcion
tecnoldgica en el mundo
juridico latinoamericano.
En tanto, los planes de
expansién no se limitan a
Meéxico. Lacompafiia también
tiene presencia activa en Pert,
Colombia, Ecuador, y analiza
fortalecer su operacion en
Argentina, en lamedidaque el
entorno institucional ofrezca
mayor estabilidad.
Paraleerlanota comple-
ta, ingresa a DFSUD.com.



