
El Sur PÁGINA 8 | negocios son noticia CONCEPCIÓN Jueves 26 de junio de 2025 
  

Plataforma desarrollada en la zona 

Gestión de cobranzas y 
recaudaciones son más 
sencillas y eficientes 
gracias a Membrezía 

  

Desde las 23 horas del viernes 27 de junio 

Clásicos de la cumbia chilena, 
fiesta y 12 millones de pesos a 
repartir: MDS Talcahuano 
despide junio con todo 

mo y energía con la cumbia como protago- 
nista. Oscar Rey y su banda ofrecerán un 

homenaje a Tommy Rey, interpretando sus clásicos 
más populares, como“Un año más" y “El galeón es- 
pañol”. Los asistentes podrán disfrutar del show de 
forma gratuita solo pagando su entrada al casino. 

Desde las 23 horas, el salón principal se transfor- 
mará en el escenario ideal para quienes deseen 
disfrutar de una noche llena de baile, entreteni- 
miento y concursos. 

Además, MDS Talcahuano tiene preparado un 

viernes 27 de junio, Casino MDS Talcahua- 
E no tiene preparada una noche llena de rit- 

sorteo millonario para este fin de semana. El sába- 
do 28 de junio, desde las 22 horas, los socios del 
casino podrán participar por $12.000.000, con un 
gran premio de $7 millones en efectivo, 2 premios 
de $1 millón en efectivo y 6 premios de $500.000 
en créditos promocionales. 

Y para cerrar la noche, desde las 23 horas, MC 
Discotheque será el escenario de la “Fiesta Socias 
Gratis”. Una noche pensada especialmente para 
ellas, con acceso libre para socias toda la noche 
(solo pagando entrada a casino), quienes podrán 
disfrutar de la mejor música y ambiente hasta la 
madrugada. 

  

  

  

Elequipo que leva adelante Membrezia 

embrezia es una opción muy interesante para 
hacer más eficientes las cobranzas y larecau- 
dación de las organizaciones. Se trata de un 
software desarrollado en nuestra zona y tras 

poco más de unaño desu puesta en marcha, estátenien- 
do una excelente recepción local y nacional, incluso con 
unas primeras gestiones para internacionalizarse. 

Frank Oliva, fundador y director de tecnología de la 
plataforma, contó que la mayoría de los clientes que ocu- 
Pan esta herramienta son del área deportiva, por ejem- 
plo, clubes deportivos, escuelas deportivas y gimnasios. 
“También tenemos empresas, oficinas de contabilidad, 
fundaciones, asociaciones gremiales y preuniversitarios. 
Membreziase basa enlos cobros recurrentes, cualquier 
organización que necesite cobrar de forma recurrente, 
la plataforma los puede ayudar”, explicó. 

Membrezia ha mejorado hasta en un 80% la recau- 
dación de algunos clubes que lo ocupan, agregó Oliva, 
mandando recordatorios antes y después de las fe- 
chas de pago, y de forma recurrente cuando se man- 
tienen atrasados, Lo hace vía Email y WhatsApp y el 
administrador de la organización tiene indicadores de 
gestión, cómo por ejemplo, el consolidado de sus in- 
gresos mensuales, los ingresos pendientes por cobrar 
y un ranking de personas morosas. Al estar en la pla- 
taforma, también tienen facilidades, pueden recibir 
pagos online mediante medios como Webpay Plus, 
Floid, Flow, Khipu y MercadoPago”, detalló. 

La plataforma está presente en más 150 organiza- 
cionesen la actualidad y van iniciar actividades en Pa- 
raguay, puesto que uno de los socios de Membrezia 
tiene una empresa en esa nación. “Tenemos oportu- 
nidades en ese país, más en el sector empresas, cor- 
porativo. También tenemos intenciones de contar con 
presencia en México y Estados Unidos, pero vamos a 

  

probar primero en Paraguay”, señaló. 
Según contó Frank Oliva, Membrezia es un “spin-off”. 

de una empresa de desarrollo de software llamada 
“Elinous” de la cual también es socio fundador, la cual 
cumplirá 11 años de trayectoria en 2025. Esta se encar- 
ga del trabajo de actualizaciones y soporte técnico. 

Oliva sostuvo que la plataforma seguirá creciendo, 
ya que los clientes les están pidiendo nuevas funcio- 
nalidades, “de hecho en julio lanzaremos una relacio- 
nada con la reserva de horas, de canchas, y de espa- 
cios. Por ejemplo les vaa servira lo cowork, a los pro- 
fesionales de la salud y a organizaciones deportivas y 
todos los que necesiten llevar una agenda con pago 
online”, expresó. Este módulo, una vez en operación, 
se entregará gratis por tres meses para que las orga- 
nizaciones prueben el piloto y entreguen sus opinio- 
nes y se pueda mejorar. 

Para los interesados en conocer más de la platafor- 
ma, pueden acceder a su sitio web www.mem- 
brezia.com y hacer clic en un botón para solicitar una 
demostración. Se completa un formulario, y tras eso, 
una asesora se contactará para agendar la fecha y que 
un experto explique todo el sistema y cómo lo adapta 
a la organización en particular, todo sin costo y con un 
periodo de prueba gratis. 

En julio, Membrezia lanzará una 
funcionalidad relacionada con 
la reserva de horas, de canchas 

y de espacios. 

  

Institución con 59 años de historia 

Deportes Concepción se proyecta al futuro 
con buenos resultados, nueva 
infraestructura y como entidad regional 
Tras sufrir momentos difíciles, esta institu 

  

n mira los próximos 
años con optimismo, avalada por los buenos resultados obtenidos en 
los últimos años y una hinchada que jamás abandono al club. 

eportes Concepción es mucho más que un 
club de fútbol. Es un símbolo regional con 59 
'años de historia, nacido en el corazón de la 
ciudad que le da su nombre y sostenido por 

generaciones de hinchas que han hecho de este equi- 
po parte de su identidad. 

Durante años, el club vivió jornadas memorables en 
el profesionalismo, compitiendo en Primera División, 
representando a Chile en torneos internacionales y 
consolidando una fiel hinchada que trasciende clases 
sociales y comunas. Sin embargo, también enfrentó 
momentos difíciles: crisis administrativas, problemas 
financieros y el doloroso descenso a la Tercera Divi- 
sión por razones extradeportivas. 

Fue precisamente en ese escenario adverso cuan- 
do emergió con fuerza la voluntad de reconstrucción. 
Larefundación institucional en 2016 marcó el primer 
paso, impulsada por sus hinchas a través del Club So- 
cial y por nuevos actores comprometidos con la crea- 
ción de un modelo más sólido. 

En 2023 se concretó un hito clave: la incorporación 
de un nuevo inversionista mayoritario, que permitió 
retomar el rumbo profesional con una administración 
moderna, responsable y orientada al crecimiento sos- 
tenible. Desde entonces, el club ha vivido una etapa 
de transformación profunda, tanto dentro como fue- 
ra de la cancha. 

PRINCIPALES AVANCES INSTITUCIONALES 
Gobernanza profesionalizada: se implementó una 

estructura operativa clara, con una gerencia estable, 
una SADP activa y un modelo que mantiene la parti- 
cipación del Club Social en la propiedad y visión del 
proyecto. 

Fortalecimiento financiero: reducción significativa 
de deudas históricas, crecimiento sostenido de ingre- 

sos propios y nuevas alianzas estratégicas con mar- 
cas como Kelme y Coolbet. 

Experiencia para hinchas: récord de asistencia en 
Segunda Profesional y tercer lugar nacional en pú- 
blico durante 2025, con más de 8 mil personas pro- 
medio por partido. Sesumó, además, un espacio de 
experiencia único en Chile con el programa VIP Hos- 
pitality. 

Cultura de marca y comunidad: hitos comoel ál- 
bum oficial Pa- 
nini, campa- 
ñas de abona- 
dos, eventos 
masivos como 
la Noche Lila y 
unasólida pre- 
sencia digital, 
han contribui- 
do al fortaleci- 
miento del vín- 
culo con la co- 
munidad. 

   

HINCHAS 
Tal como ha 
sido la constan- 
tehistórica, De- 
portes Concep- 
ción continúa li 
derando la asis- 
tencia en sus 
partidos, tanto 
en el Estadio 
Ester Roa Re- 
bolledo como 
encondición de 

visitante. 
Durante el 2024, el “León” promedió más de 7 mil 

personas por partido en la Segunda División Profesio- 
nal, posicionándose en el quinto lugar a nivel nacio- 
nal, solo superado por Universidad Católica, Depor- 
tes Iquique, Colo Colo y Universidad de Chile. 

En la presente temporada 2025, Deportes Concep- 
ción sigue en los primeros lugares de convocatoria en 
el Campeonato de Primera By la Copa Chile, superan- 
do en público anumerosos clubes dela Primera Divi- 
sión. El club reafirma así su condición de fenómeno 
social, cultural y deportivo del sur de Chile. 

LO QUE VIENE 
-Enlo deportivo, el equipo tiene como objetivo inme- 

diato consolidarse en la Primera B y disputar el ascenso 

alamáximacategoría. Alavez, se ha trazado un plan de 
fortalecimiento del fútbol formativo, basado en una can- 
tera competitiva y una estructura técnica de excelencia. 

Eninfraestructura, el club se encuentra evaluando al- 
ternativas para desarrollar un complejo deportivo inte- 
gral, que permita consolidar el proyecto institucional en 
unespacio propio, con canchas, centro deentrenamien- 
to, oficinas y áreas formativas que proyecten a Depor- 
tes Concepción hacia el futuro. 

Másallá de los resultados deportivos, el propósito de 
Deportes Concepción es consolidarse como un club or- 
gullosamente regional, que conecte a las empresas, te- 
rritorios y comunidades del Biobío. Un club con impac- 
to, que represente valores, inspire a nuevas generacio- 
nes y que, desdeesta tierra, compita en losmás altos ni- 
veles del fútbol ae 
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