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Campaiia 'Buena Vida': Nestlé refuerza por quinto afio su proposito

“Nestlé esde todos losqueele-  La campaiia destaca el impacto de Nestlé enlavida ~ mo, detrds de las marcas de  des donde opera con especial  una alimentacién que evolucio-
gimos una buenavida™.Cones-  cotidiana de las personas a través de sus marcas Nestlé hay mucho més, hay un  énfasis en los jévenes. na constantemente, siempre
ta invitacién cercana y signifi- presentes en todos los hogares, acciones en las compromiso constantedecada ~ “Con esta campafia {eafirma- con focoenla sal]{d. la innova-
cativa, Nestlé Chile lanzd una comunidades y en el cuidado del medioambiente colaborador por entregar la  mos nuestrocompromisodelar-  cion y la sostenibilidad”, desta-
nueva edicién de su campafia % mejor calidad, desde laselec-  go plazo con Chile. Queremos  ¢6 Cristina Iturralde, directora
I i 0 ¢ | bienestar de las | de Comunicaciones y Servicios
ilo, Nido, Sahne-Nuss, Triton, : i lanet: ¢ Marketing de Nestlé Chile.
_:lm_'e muchas otras- asi como  ducto final. Tai ; . 3 ; ——
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