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“Ironheart; la arriesgada 

apuesta de Marvel para 

reemplazar a “Iron Man' 
Esta vez se trata de una heroína con armadura en la serie que 

se estrenó esta semana en Disney+. 

  

Agencias 

1cada vez más extenso 

Universo Marvel se re- 
nueva con versiones 

másjóvenes desus personajes 
o con otros que heredan el es- 
píritu desus icónicos superhé- 
roes. Ambas opciones semez- 
clan en laserie “Ironheart”,en 
la queRiri Williams heredael 
legado de “Iron Man', una 

   

apuesta arriesgada y oscura 
quellegó ayer a Disney. 

Dominique Thorne es Ri- 
ri Williams, un personaje de 
los cómics de Marvel creado 

en 2016 como una especie 
de admiradora de “Iron 
Man', que dos años después 
pasó a protagonizar su pro- 
pia saga, Ironheart” 

El personaje de Williams 
fue criticado por su imagen 
sexualizada para una chica 

de 15 años, algo que ha desa- 
parecido por completo ensu 
salto a la pequeña pantalla, 
tras haber aparecido ya en la 
película 'Black Panther: Wa- 
kanda Forever" (2022) 

Asus 27 años, la actriz tie- 

neel reto de reemplazar a Ro- 
bert Downey Jr, uno de los ac- 
tores más populares delas pe- 
lículas de Marvel, cuyo perso- 
naje, Iron Man', murióen un 
sacrificio épico en 'Avengers: 

  

    
Endgame” (2019) 

Riries una joven genio que 
estudia en el prestigioso MIT 
(Massachusetts Institute of Te- 
chnology ) y consiguió desa- 
molar una armadura similar 
alas de Iron Man”, pero es ex- 
pulsada por un incidente en 
el laboratorio y decide volver 
asu Chicago natal. 

Allí conoce al misterioso 
Parker Robbins “the Hook” 
(Anthony Ramos), que lidera 

La actriz Dominique Thorne encarna a Riri Williams, que ya apareció en 'Wakanda Forever. 

una banda de maleantes y 
no es quien dice ser. Algo si- 
milara lo que ocurre con Joe 
McGillicudd (Alden Ehren- 

ich), con quien Riri tropie- 
za como por casualidad, pe- 
To que parece conocer todo 
el trabajo de la joven. 

La magia yla tecnología se 
enfrentanen losseis episodios 
quese estrenanen dostandas. 
Este miércoles llegaron los 
tres primeros y el próximo, el 

   

2 de julio, los tres siguientes. 
Con un tono que se va ha- 

ciendo más oscuro a medida 

que avanza, “Ironheart' sube 
en intensidad con cada capí- 
tulo y poco a poco va desve- 
lando los misterios que se 
apuntan desde el inicio. 
También tiene toques de hu- 
moron el personaje de Na- 
talie (Lyric Ross), la fallecida 
mejor amiga de la protago- 
nista, convertida en una lA. 

   

  

Publirreportaje 

Campaña 
“Nestlé es de todos los queele- 
gimos una buena vida”. Con es- 
ta invitación cercana y signifi- 
cativa, Nestlé Chile lanzó una 
nueva edición de su campaña 
corporativa 'Buena Vida”, que 
este año cumple su quinto ani- 
versario mostrando cómo el 
compromiso con la nutrición, 
salud y bienestar se vive en lo 
cotidiano y está detrás de cada 

      

“Buena Vida”: Nestlé refuerza por quinto año su propósito 
La campaña destaca el impacto de Nestlé en la vida 
cotidiana de las personas a través de sus marcas 
presentes en todos los hogares, acciones en las 
comunidades y en el cuidado del medioambiente. 
  

una delas personas que confor- 
man la compañía. 
La campaña resalta el rol de las 
marcas que todos reconocen 
-como Nescafé, Savory, Maggi, 

Milo, Nido, Sahne-Nuss, Tritón, 
entre muchas otras- así como 
también está presente en inicia- 
tivas que buscan llevar alavida 
el propósito de Nestlé. Es asíco- 

mo, detrás de las marcas de 
Nestlé hay mucho más, hay un 

compromiso constante de cada 
colaborador por entregar la 
mejor calidad, desde la selec- 

ción de los ingredientes, su en- 
vase hasta la entrega del pro= 
ducto final. También cuidado el 
planeta, con prácticas de agri- 
cultura regenerativa, y apoyan- 
do alas diferentes comunida- 
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énfasis en los jóvenes. 
“Con esta campaña reafirma- 
mos nuestro compromiso delar- 
go plazo con Chile. Queremos 
aportar al bienestar de las per- 
sonas y del planeta a través de 

una alimentación que evolucio- 
na constantemente, siempre 
confoco en la salud, la innova- 
ción y la sostenibilidad”, desta- 
có Cristina Iturralde, directora 

de Comunicaciones y Servicios 
Marketing de Nestlé Chile. 
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