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RADIOGRAFIA AL MERCADO DE VEHICULOS ELECTRICOS DEL PAIS:

c¢Qué falta para

as ventas de vehiculos eléc-
tricos en Chile muestran
cifras historicas. Segun datos
entregados por Diego Men-
doza, secretario general de la Aso-
ciacion Nacional Automotriz de Chile
(ANACQC), “a mayo de este afo, la venta
de vehiculos electrificados enchufables
representa hoy el 2,6% de las ventas
en el pais, acercandose a las casi tres
mil unidades vendidas en los primeros
cinco meses del ano”.
En ese mismo periodo, el ranking de

el salto

marcas es liderado por Tesla, con 412
vehiculos eléctricos inscritos. Le siguen
BYD (317) y Volvo (277). Sin embar-
go, al sumar los hibridos enchufables
(PHEV), BYD pasa al primer lugar, tota-
lizando 647 unidades inscritas. Mendo-
za detalla que “en Chile existen hoy 51
marcas de autos que ofrecen vehiculos
electrificados enchufables con alguna
de estas dos tecnologias, y se alcanzan
59 marcas si se suman las gue ofrecen
modelos no enchufables, como hibri-
dos o microhibridos”.
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Faltan correcciones
tributarias importantes,
como eliminar el
impuesto al lujo y
permitir que el auto
eficiente sea gasto
aceptado en una Pyme
o empresa”, Diego
Mendoza, secretario
general de la Asociacion
Nacional Automotriz de
Chile (ANAC).

ElectromoVv

DESDE LA INDUSTRIA
EXPONEN QUE LA
. DECISION DE COMPRA EN
' “CHILE ES MULTIFACTORIAL,
DONDE INFLUYEN
~ ELEMENTOS COMO EL
PRECIO INICIAL, LA
é' “FRAESTRUCTURA DE
. +ICARGA Y LOS INCENTIVOS
- TRIBUTARIOS.

TO: GENTILEZ A ANAC

FoT

Desde ANAC precisan gue las prin-
cipales regiones que concentran la
venta de vehiculos eléctricos son la
Regidn Metropolitana, Valparaiso y Bio-
bio, debido principalmente a la mayor
presencia de infraestructura de carga,
redes de distribucién automotriz y con-
centracion de empresas.

“Hay diversas barreras a la masifi-
cacion de lo eléctrico en Chile”, expo-
ne Mendoza. Entre ellas, menciona “la
percepcion de gque la electromovilidad
es inaccesible para un comprador habi-
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tual, la falta de infraestructura de recar-
ga, vy el precio de los modelos”. A pesar
de esto, destaca que “esto se haido
corrigiendo con la llegada de vehiculos
a precios mas competitivos, incluso
algunos mas econémicos que un vehi-
culo similar a combustion interna”.

Factores que incidenen la
compra

Desde la mirada técnica, Carolina
Vladilo, vicepresidenta de la Comisién
de Transportes del Colegio de Inge-
nieros y experta en electromovilidad,
resalta que la decision de compra en
Chile es “multifactorial, pero los ele-
mentos que influyen mas significati-
vamente son el precio inicial y opera-

cional, seguido por la autonomia del
vehiculo”.
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DIEGO MENDOZA,
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Segun Vladilo, “existe una ansiedad
de autonomia entre los potenciales
compradores, preocupados por la dis-
ponibilidad de infraestructura de carga
y la capacidad de recorrer distancias
sin inconvenientes”. A juicio de la ex-
perta, una autonomia superior a 300
kilometros suele ser el umbral psicolo-
gico que genera confianza.

Ambos coinciden en que la infraes-
tructura de carga sigue siendo un
punto pendiente. “Hoy en Chile se ha
crecido en redes de carga publicay
domiciliaria, por lo que es un aspecto
que se estad abordando adecuadamen-
te”, afirma Mendoza. “Por cierto que
hay que crecer bastante, en especial en
carreteras y en regiones”, puntualiza.

En el analisis de Vladilo, “la percep-
cion de disponibilidad de puntos de

CAROLINA VLADILO,

secretario general de la Asociacion
Nacional Automotriz de Chile (ANAC).

vicepresidenta de la Comision de
Transportes del Colegio de Ingenieros.
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El precio inicial es el factor dominante, aunque el
costo total de propiedad a largo plazo es menor
gracias al ahorro en combustible y mantenimiento”,

Carolina Vladilo, vicepresidenta de la Comision de
Transportes del Colegio de Ingenieros.

carga publicos y la facilidad de instalar
un cargador domiciliario son funda-
mentales. La falta de un ecosistema de
carga robusto genera barreras”.

Respecto a los elementos que defi-
nen la confianza en una marca, Vladilo
comenta gue “la confianza se atribuye
a una combinacion de factores: pione-
rismo, respaldo tecnoldgico, relacion
precio-calidad percibida, solidez de la
red de postventa y la capacidad de la
marca para mitigar las preocupaciones
clave de los compradceres de vehiculos
eléctricos™

Entre las diferencias por origen de
marca, Vladilo dice que “los comprado-
res de marcas europeas buscan prin-
cipalmente prestigio, calidad de cons-
truccion, disefio premium y tecnologia
de vanguardia”, mientras que en el caso
de las marcas chinas, el foco esta en “la
relacion precio-autonomia, democrati-
zando el acceso a la electromovilidad™

Elemento tributario

En cuanto a los incentivos tributa-
rios, desde ANAC destacan que aun
existe espacio para mejoras. “Faltan
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correcciones tributarias importantes,
como permitir aprovechar el IVA, eli-
minar el impuesto al lujo en vehiculos
electrificados, o permitir que el auto
eficiente sea gasto aceptado en una
Pyme o empresa pequefa y media-
na”, sostiene Mendoza. Anhade que es-
tas medidas serian “sefiales potentes
que permitirian crecer en volumen y
avanzar en una reduccion en emisio-
nes contaminantes”.

Sentimiento por la marca

Sobre la relacion del publico con las
marcas, Vladilo sostiene que “los con-
sumidores en Chile estan predominan-
temente en una etapa de exploracion
en el segmento de vehiculos eléctricos,
pero con claros indicios de una emer-
gente fidelizacion”. Asimismo, explica
gue “la mayoria de los compradores de
vehiculos eléctricos son aun primerizos
en esta tecnologia, por lo que estan
abiertos a considerar diversas opcio-
nes que cumplan con sus requisitos de
precio, autonomia y funcionalidad”.

En esa linea, asevera que “Tesla ha
logrado una fidelizacién temprana y
fuerte. Sus usuarios no solo compran
un auto, sino gque entran a un ecosiste-
ma. La experiencia de usuario, las ac-
tualizaciones de software v la red de
carga crean un vinculo que hace dificil
gue un propietario de Tesla considere
otra marca”. Sobre BYD, sostiene que
“si mantienen su propuesta de valor
agresiva —precio, autonomia, tecnolo-

(© Puntode carga
rapida Enex

’

gia de bateria propia— tienen un gran
potencial para generar una fidelizacion
importante, especialmente entre los
segmentos que valoran la accesibili-
dad y la innovacion”.

En relacion con el futuro de este
mercado, Vladilo menciona que “a
medida gue las marcas logren resol-
ver las principales barreras de entrada
(precio y ansiedad de autonomia) y
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“Hay diversas barreras a la masificacion de

lo eléctrico: la percepcion de inaccesibilidad,

la falta de infraestructura y el precio de los
modelos”, Diego Mendoza, secretario general de Ia
Asociacion Nacional Automotriz de Chile (ANAC).

ofrezcan una experiencia diferen- reduccion de emisiones para 2035
ciadora (tecnologia, ecosistema), Tanto de ANAC como desde la
construiran rapidamente una base de Comisidon de Transporte del Colegio
clientes leales”. de Ingenieros coinciden en que, si

Desde ANAC, Mendoza recalca que bien se ha avanzado en infraestruc-
“Chile ha avanzado bastante en elec- tura, oferta de modelos y confianza
tromovilidad en los ultimos afos, pero de marca, la masificacion del vehiculo
necesitamos correcciones tributarias eléctrico en Chile todavia necesita un
e incentivos claros si gueremos acele- impulso decidido desde las politicas

rar el proceso y cumplir las metas de publicas. =¥




