
La gran mayoría de los brasile-
ños dice sentir vergüenza de los
actuales titulares de los tres po-
deres del país, con índices que
varían del 59% para los senado-
res, el 58% para los diputados y
los magistrados de la Corte Su-
prema y el 56% para el Presiden-
te Luiz Inácio Lula da Silva.

Así lo muestran los últimos da-
tos del sondeo de Datafolha, una
de las encuestadoras más reputa-
das del país, que también dio
cuenta de que, por el contrario, el
62% dice sentir orgullo de sus al-
caldes, el 61% del pueblo brasile-
ño, el 55% de las Fuerzas Arma-
das y el 52% de los gobernadores
regionales.

Las autoridades con peores ín-
dices son los senadores, que ge-
neran vergüenza entre el 59% de
los brasileños y orgullo tan solo

entre el 27%, seguidos por los di-
putados federales (vergüenza del
58% y orgullo del 28%) y los ma-
gistrados de la Corte Suprema
(vergüenza del 58% y orgullo del
30%).

Lula, cuyos índices de popula-
ridad están actualmente en los
menores niveles en sus tres man-
datos, tan solo enorgullece al
40% de los brasileños, mientras
que avergüenza al 56%.

En Brasil es habitual que los le-
gisladores tengan altos niveles de

desaprobación. No el caso de los
magistrados de la Corte Supre-
ma, que pasaron a estar entre los
que más avergüenzan a los brasi-
leños por decisiones polémicas
en los últimos años, principal-
mente en juicios por corrupción
contra políticos.

La máxima corte fue responsa-
ble de dos sonados juicios de co-
rrupción en los primeros dos
mandatos de Lula (2003-2010)
que pusieron a tambalear al go-
bierno, entre ellos la llamada
operación Lava Jato, que mandó
a prisión a decenas de empresa-
rios, parlamentarios y al actual
Presidente, cuya condena poste-
riormente fue anulada por razo-
nes procedimentales.

Actualmente la Corte Supre-
ma avanza en el juicio contra el
expresidente Jair Bolsonaro, en el
que el líder derechista es acusado
de un complot golpista para im-
pedir la investidura de Lula co-
mo su sucesor.

Los magistrados igualmente
se pronunciaron en los últimos
años sobre asuntos polémicos co-
mo el aborto de fetos anencéfa-
los, la unión civil entre personas
del mismo sexo y la despenaliza-
ción del consumo de marihuana.

Según Datafolha, el porcentaje
de brasileños que siente ver-
güenza de los magistrados de la
Corte Suprema llega al 82% entre
los seguidores de Bolsonaro, con-
tra un 12% que dice sentir orgullo
de los máximos jueces.

Entre los partidarios de Lula,
por su parte, tan solo un 36% dice
sentir vergüenza de los magistra-
dos, frente a un 52% que afirma
estar orgulloso de ellos. 

Encuesta de Datafolha:

La mayoría de los brasileños
siente vergüenza de Lula, del
Congreso y de la Corte Suprema
El Presidente, que tiene los menores índices de popularidad de sus
tres mandatos, avergüenza al 56% de los ciudadanos del país.
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SOLO EL 40% de los encuestados dijo enorgullecerse de Lula.
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Los jueces de la Corte
Suprema vieron su
popularidad afectada
por una serie de
sentencias polémicas.

Eric Trump, hijo del Presidente de Estados
Unidos, Donald Trump, y actual vicepresidente
ejecutivo de la Organización Trump, dejó abierta
la posibilidad de postularse a la Presidencia una
vez que su padre concluya su segundo mandato.
En declaraciones al Financial Times, aseguró que
el camino hacia la Casa Blanca sería “fácil” para
él o para otros miembros de la familia, aunque
admitió que aún no ha tomado una decisión.

La reflexión, explicó, tiene más que ver con el
impacto personal y familiar que con la viabilidad
política. “¿Quiero que mis hijos pasen por lo
mismo que he vivido en la última década?”, se
preguntó. “Si la respuesta fuera sí, creo que
podría hacerlo. Y otros en mi familia también”.

A diferencia de sus hermanos Donald Jr. e
Ivanka, Eric se ha mantenido alejado de la
política desde 2017, concentrándose en el nego-
cio familiar. Aun así, dijo seguir de cerca el
escenario político y afirmó sentirse decepciona-
do por muchos de los políticos actuales, conven-
cido de que él podría ejercer el cargo “de mane-
ra muy eficaz”.

Aunque figuras como el vicepresidente JD
Vance y el secretario de Estado, Marco Rubio,
suenan como favoritos para la nominación
republicana futura, Eric Trump no descartó que
su apellido siga apareciendo en las boletas. “No
lo sé... el tiempo lo dirá”, dijo, subrayando que
hay más candidatos potenciales en la familia.

Hijo de Trump sugiere que podría candidatearse
cuando termine el mandato de su padre

ESTADOS UNIDOS:

ERIC TRUMP es el vicepresidente ejecutivo de la organiza-
ción de su padre.
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TRUTH SOCIAL es una de las principales redes sociales alternativas que usan Trump y sus seguidores.
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Luego del fin de lo que el
propio Donald Trump
llamó la “guerra de los
12 días entre Israel e

Irán”, la percepción en el mundo
digital sobre la participación de
EE.UU. en el conflicto de Medio
Oriente fue distinta según en
qué rincón de internet se mirara.
Mientras en X o Instagram se
veían opiniones variadas, a fa-
vor y en contra, en otras redes
sociales como Truth Social, Par-
ler o Rumble era evidente un
apoyo casi unánime al inédito
despliegue. Y es que estas for-
man parte del “mundo alternati-
vo” de redes sociales conserva-
dor que sostienen la agenda del
mandatario.

Cuando a Trump lo expulsa-
ron de Twitter (ahora X), Face-
book e Instagram en 2021 por
haber defendido a los manifes-
tantes que irrumpieron a la fuer-
za en el Capitolio el 6 de enero de
ese año para evitar que Joe Biden
fuera confirmado como Presi-
dente, él y sus seguidores se re-
fugiaron en redes sociales alter-
nativas que se jactaban de defen-
der la libertad de expresión y re-
chazaban las normas de control,
verificación de datos o reglas
contra el discurso de odio de
otras plataformas.

De Truth Social a
Rumble y Kick

Sin duda la más conocida de
estas es Truth Social, lanzada
por Trump en febrero de 2022 y
que se jacta, como su nombre lo
indica, de representar “la ver-
dad” en internet. Tanto así que
los tuits se llaman “truths”
(“verdades”). El mandatario ha
hecho de esta la principal vía de
comunicación con sus seguido-
res, incluso tras haber sido read-

espacio que se les ha dado a los
influenciadores se debe a que
muchos estadounidenses “recu-
rren a las redes sociales y a me-
dios independientes para infor-
marse”, y los expertos plantean
que, efectivamente, pueden ayu-
dar al gobierno a llegar a un pú-
blico distinto. “Estos influencers
potencialmente transmiten el
mensaje del presidente a audien-
cias que quizás no estén involu-
cradas, o solo lo estén parcial-
mente en el día a día, con conte-
nido político. Llegar a públicos
menos orientados hacia lo políti-
co es crucial para que los presi-
dentes puedan formar coalicio-
nes de apoyo y también fomen-
tar formas de participación polí-
tica”, manifestó Joshua Scacco,
director del Centro para la De-
mocracia Sostenible en la Uni-
versidad del Sur de Florida y ex-
perto en comunicación política y
nuevas tecnologías.

La prensa local ha criticado al
gobierno por, dicen, intentar
sustituir a los periodistas con in-
fluencers que lo defienden, pero
para Scacco, el objetivo no es re-
emplazar a los medios, sino que
“construir un sistema alternati-
vo de creadores de contenido
conservador que compita con
aquellos medios que priorizan el
periodismo tradicional”.

Bajo esa lógica se entiende la
creación de “el cable de la Casa
Blanca”, un sitio web enfocado
en destacar noticias positivas so-
bre el Presidente que aparecen
en la prensa o en redes sociales, y
que lanzó el propio gobierno.

O, como resumió reciente-
mente Axios: “La Casa Blanca de
Trump es el más popular medio
de derecha”.

lares en ellas han llegado a la Ca-
sa Blanca y, a ratos, los han des-
plazado. 

Le ocurrió a The Associated
Press, agencia a la que el gobier-
no limitó el acceso a Trump lue-
go de que se negara a llamar
“Golfo de América” al Golfo de
México. Otras agencias y me-
dios también han tenido proble-
mas con sus acreditaciones bajo
el nuevo gobierno.

Al mismo tiempo, han ganado
espacio influenciadores digita-
les que han podido entrar a rue-
das de prensa e, incluso, tuvie-
ron una exclusiva para ellos en
mayo.

Uno de ellos es el músico
Winston Marshall, quien, tras
dejar Mumford & Sons por apo-
yar a un periodista conservador,
se ha integrado plenamente en el
ecosistema mediático de la dere-
cha. Hijo de un magnate de fon-
dos de inversión vinculado a GB
News, ahora conduce su propio
pódcast, donde discute de políti-
ca con sus invitados. 

Junto a él participaron otros
influyentes de la derecha alter-
nativa, como Tim Pool, quien
criticó duramente a la prensa
tradicional; Link Lauren, exase-
sor de Robert F. Kennedy Jr., que
lanzó comentarios provocado-
res contra la administración de
Joe Biden; y Dominick McGee,
alias Dom Lucre, un conocido
difusor de teorías conspirativas,
que pidió investigar a Barack
Obama y la exsecretaria de Esta-
do Hillary Clinton. Todos reci-
bieron respuestas cordiales de la
vocera de Trump, Karoline Lea-
vitt, quien expresó afinidad con
sus posturas.

La Casa Blanca asegura que el

micas como Andrew Tate, Nick
Fuentes y el propio Trump.

La preponderancia de este ti-
po de redes sociales “alternati-
vas” y el uso masivo de memes e
imágenes creadas con inteligen-
cia artificial que ha hecho el go-
bierno muestran “un estilo de
comunicación único de Trump”
que se caracteriza por “ataques
a sus enemigos” y “destacar
agravios”, según David Karpf,
académico de la Universidad
George Washington y experto
en comunicación política y es-
trategias vinculadas a internet.

Los “nuevos
periodistas” 
en la Casa Blanca

Los medios tradicionales
también han sentido este nuevo
foco en las redes sociales alter-
nativas, pues influencers popu-

primera de ellas, creada en 2013,
comenzó como una plataforma
para simples videos virales, pero
tras el asalto al Capitolio en 2021
se convirtió en refugio para crea-
dores expulsados o desmoneti-
zados por YouTube. Su popula-
ridad creció con programas ex-
clusivos de Donald Trump Jr.,
hijo del Presidente, y su esposa,
Kimberly Guilfoyle. 

Kick, en tanto, es una platafor-
ma de transmisiones en vivo lan-
zada en 2022 por la empresa de
apuestas Stake para competir
con la mucho más popular
Twitch, ofreciendo reglas mu-
cho más laxas frente al discurso
de odio, el acoso y el contenido
sexual. Con el paso del tiempo se
ha convertido en un refugio para
creadores expulsados por com-
portamiento problemático, co-
mo Adin Ross, conocido por sus
transmisiones con figuras polé-

mitido en X —en 2023—, pues
su cuenta en esa red social se li-
mita a repostear las “truths” de
la suya propia.

Pero está lejos de ser la única.
A la lista se suman Gab y Parler
(otras plataformas basadas en
textos, similares a Twitter),
Rumble (la alternativa a YouTu-
be preferida por comunidades
de extrema derecha) y Kick (una
plataforma de transmisión en vi-
vo como Twitch, pero con casi
nulas directrices comunitarias).
Hoy, todas estas plataformas
son el hogar de un nutrido gru-
po de usuarios entre los que es-
tán comentaristas políticos, fi-
guras de medios tradicionales,
influencers y entusiastas de las
criptomonedas, cuyo único pun-
to en común es ser fervientes de-
fensores de Trump.

Rumble y Kick son dos pilares
de este mundo alternativo. La

Entre Truth Social, Rumble y Kick:

El mundo digital alternativo de influencers
y redes sociales que impulsa a Trump

NICOLÁS GARCÍA DE VAL

Plataformas
similares a X y
YouTube son hoy
las favoritas de los
seguidores del
mandatario, quien
las usa para
impulsar su agenda.

El gobierno de Trump volvió a recurrir a los influencers reciente-
mente para lanzar una campaña enfocada en que los estadounidenses
denuncien a los “invasores extranjeros”.

Para dar a conocer un número de teléfono en el que contactar a la
policía de inmigración, el Departamento de Seguridad Interior (DHS)
difundió la semana pasada en X una imagen en que, junto al número de
teléfono, se ve al Tío Sam clavar un cartel en la pared con el lema
“Ayuda a tu país y ayúdate a ti mismo”, y además el mensaje “Denuncia
a todos los invasores extranjeros”. 

“Esta imagen es de mi cuenta”, presumió el influencer cristiano de
extrema derecha C. Jay Engel en la misma red social. 

n Campaña en internet 
contra “invasores extranjeros” 
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La expresidenta argentina Cristina Fernández volvió a cuestionar la
política económica del gobierno del libertario Javier Milei al afirmar
que los “números no cierran”, que muchos ciudadanos no llegan a fin de
mes y que este modelo “va a fracasar”.

“Ya sabemos que sos cruel... lo que no podés ser, hermano, es boludo
(tonto) y no darte cuenta que estás yendo a un callejón sin salida”, dijo
Fernández ayer en un mensaje en la red social X dirigido a Milei.

La exmandataria, quien desde el 17 de junio cumple una condena a
seis años de prisión en su domicilio en Buenos Aires, aseguró que en
Argentina hay fuga de dólares hacia el exterior y no llegan inversiones.

Fernández citó un reciente informe del Banco Central argentino que
da cuenta de que en mayo pasado el sector privado no financiero giró
al exterior 3.226 millones de dólares, una cifra récord desde el 2003.

La ex jefa de Estado sostuvo que desde finales de 2023, cuando
Milei asumió la Presidencia, se fueron de Argentina 10.476 millones de
dólares por viajes de argentinos al exterior y 15.737 millones de dólares
por el pago de intereses de la deuda.

“El modelo económico de endeudamiento estructural, salarios pisa-
dos y dólar planchado va a fracasar”, lanzó Fernández.

Cristina Fernández se lanza contra
la política económica de Milei

ARGENTINA:

27%
menos
de turistas recibió Cuba en mayo,
en comparación con el mismo
período de 2024, según datos
oficiales. En total, la isla recibió
862.343 turistas internacionales.
Canadá, primer mercado emisor,
experimentó una caída del 28,5%
con respecto a 2024. En tanto, el
turismo ruso, el de mayor creci-
miento el año anterior, se contra-
jo un 45,5%, hasta los 56.089. 
Con este acumulado en los prime-
ros cinco meses del año es difícil
el cumplimiento de la meta gu-
bernamental de 2,6 millones de
visitantes para 2024.
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