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Toha hace una velada referencia a su rela-
cién con el ministro Marcel.

En clave de cuestionario de Instagram, ~ Jaime Mulet y su corpéreo "Muletin”.

Jara se muestra cercana.

PRIMARIA OFICIALISTA:

Jeannette Jara fue

“"Winter is coming”, un juego de pala-
bras con la serie "Games of Thrones”.

Jeannette Jara, en terreno a bordo
de su “Jaraneta”; Carolina Tohd,
y sus principales propuestas pro-
gramaticas; Gonzalo Winter, con
extractos de su franja, y Jaime
Mulet, en regiones y con el carac-
teristico verde de su
campaia.

El Poligrafo analiz6 el des-
pliegue de los candidatos a la
primaria oficialista y los re-
sultados de sus estrategias en
redes sociales. Estos varfan
segtin la red social que fue
analizada: X (ex-Twitter), pa-
ra mensajes més politicos y
medidticos; Instagram y Fa-
cebook, para mostrar candi-
datos mds cercanos, y Tik-
Tok, apuntando con videos
cortos a un segmento mas jo-
ven de la poblacién.

Segtn la Biblioteca de
Anuncios de Meta —que
agrupa redes como Facebook
e Instagram—, los cuatro
candidatos decidieron inver-
tir en publicidad en estas pla-
taformas.

En los tltimos tres meses, Carolina Toha
aparece gastando $11 millones; Gonzalo
Winter, $6 millones, al igual que Jaime Mulet,
y Jeannette Jara, $3,2 millones.

Sin embargo, esta inversion no tuvo corre-
lacién con el éxito en dichas redes sociales:
Jara fue quien menos invirti6, pero tuvo ma-
yor éxito.

“Jeannette Jara ha sabido amplificar las re-
acciones de su audiencia, gracias al éxito a pe-
sar de tener pocas publicaciones. En el mes de

Segtn la Biblioteca de
Anuncios de Meta
-Instagram y
Facebook-, en los
ultimos tres meses Toha
gasto $11 millones en
propaganda; Winter y
Mulet, $6 millones, y
Jara $3,2 millones.

junio, Jara poste6 22 veces en Instagram y To-
h4, 60. Pero mientras la candidata del Partido
Comunista logré un engagement de 23 mil por
publicacién, Tohd solo llegé a 1.390”, ejempli-
fica Andrés Az6car, CEO UBIK y director de
C ing, quienes reali un moni

de la presencia de los candidatos en redes so-
ciales durante los tltimos tres meses.

Las publicaciones de Jara en Instagram
(260 mil seguidores) buscaron mostrar a una
candidata en terreno y con atributos blandos
como cercanta. Por ejemplo, uno de los pos-
teos con mayor cantidad de interacciones fue
“10 cosas que no sabias de Jeannette Jara” (49
mil), asi como otro sobre su curriculum (50
mil). También hubo videos de sus interven-
ciones en debates y hasta un saludo por el
Dia del Padre. Ademis, hizo dos menciones
al PC: una por su aniversario y la otra, una
fotografia con la diputada Carmen Hertz.

quien menos invirtio,
pero TUVO MEJOR PERFORMANCE
EN REDES SOCIALES

En X (ex-Twitter), comentando temas politicos; en Instagram y Facebook, siendo cercanos y lidicos, y en
TikTok, con extractos de su participacion en debates y television, los candidatos utilizaron las redes sociales

como parte de la campana para las elecciones primarias de hoy.

ap—

Franja de Gonzalo Winter, donde aparece el exsubsecretario de Transportes, Patricio Tombolini.

Carolina Toh4, en tanto, posted casi tres
veces més que Jeannette Jara y terminé la

terreno, extractos de sus principales entre-
vistas y debates en medios de comunicacién,
dticas, asf como extrac-

camparia con 100 mil En su con-
tenido, pese a que se muestra su participa-
cién en programas misceldneos o posteos
mas lidicos como “;se imaginan como serfa
con el pelo largo?”, se puede observar un én-
fasis politico, utilizando extractos de los de-
bates y de su franja electoral, actividades en
terreno a lo largo del pais, propuestas en se-
guridad y salud -entre otras materias-, y des-
tacando atributos politicos como “saber go-
bernar” o ser la “tinica que puede enfrentar a
la derecha en noviembre”.

Sin embargo, sus publicaciones no logra-
ron la popularidad que tuvieron las de Jara.
Si los posteos top de la candidata del PC lo-
graron en promedio 50 mil interacciones, los
de Toh4 no superaron las 8 mil: uno en que
senala que “no acepta ser tachada de antico-
munista” y en otro en el que hace una velada
referencia a su relacién con el ministro de
Hacienda Mario Marcel.

El representante del Frente Amplio, Gon-
zalo Winter, es quien logr6 la mayor cantidad
de seguidores en Instagram con 315 mil usua-
rios y 72 publicaciones durante el periodo de
campana, mezclando contenidos politicos,
como participaciones en debates y sus princi-
pales propuestas, con otros que apelaron al
humor, como uno en que se puede ver con un
abrigo de piel y la frase “Winter is coming”
(en referencia al invierno y haciendo un gui-
110 a la serie “Games of Thrones”); otro en el
que juega ping pong con un entrevistador (46
‘mil likes) y uno en que camina con una can-
ci6n al estilo reguetén de fondo (35 mil likes).

Ademds, aparecié acompanado de figuras
del partido, como la presidenta de la colecti-
vidad, Constanza Martinez, y los alcaldes
més populares del sector como Tomds Voda-
novic, de Maipti.

Mientras que Jaime Mulet, candidato de la
Federacion Regionalista Verde Social, pese a
que posted 113 veces, solo logré 8.300 segui-
doresy no se puede saber qué efecto tuvieron
sus publicaciones, ya que la cuenta tiene de-
sactivada la opcién mostrar la cantidad de
“me gusta”.

En su perfil, se pudo ver al candidato en

tos de su franja electoral.

X Y TIKTOK

Durante buena parte de la campana, Tohd
lideré las menciones, pero las tiltimas tres se-
‘manas Jara aument6 su liderazgo. Desde el 1
de mayo, Toh4 tuvo 286 mil menciones y 1,3
millones de interacciones, pero Jara sumo 361
mil menciones y 2,2 millones de interaccio-
nes, segun el andlisis de UBIK y Comsulting.

Enlos dltimos 30 dias, Jara ha publicado 35
posteos, mientras Toha suma 109. Y Winter
es quien més apuesta por X, con 301 publica-
ciones. “La candidata del PC se ha enfocado
en pocos temas; seguridad y derechos son los
dominantes. Toh4, Winter y Mulet, en cam-
bio, han publicado sobre diversos temas. La

pARTIDO SO MISTR

Video publicado por la bancada de diputados del PS, donde
se sefiala que Toha “salvd al gobierno de un desastre”.

fue TikTok, en la que se calcula que se infor-
ma uno de cada cuatro chilenos. Winter
cuenta con més de 4 millones de likes. Pero
quien mds creci6 es Jara, como ocurri6 con
Instagram. En pocas semanas suma 1,3 mi-
llones de “me gusta”. Con publicaciones que
refuerzan su personalidad y la cercania con
lagente, cuadruplica a Tohd, quien no alcan-
za los 336 mil likes. ®

seguridad es fuerte enla del Socia-
lismo Democratico, pero con poca exclusivi-
dad y con menor fuerza que al comienzo de
su campana. Wintery Mulet no parecen prio-
rizar temas estratégicos. Todos, eso s, citan
‘Chile’ muy seguido”, dice Azcar, y agrega
que “un elemento negativo para Jara, al me-
nos enX, es que un 25% de la gente que habla
de ella la vincula al Partido Comunista” (ver
estadisticas en recuadro).

Otra red en la que se desplegd la campaiia

Toha lidero en la campana, pero en
las ultimas tres semanas Jara
aumento sus interacciones en X.

La primera tuvo 1,3 millones y la
segunda, 2,2 millones, desde el 1 de
mayo.

X (EX-TWITTER):

Gonzalo Winter fue el candidato mads activo

*ANALISIS DESDE EL 1 DE MAYO

Jeannette Jara Jaime Mulet

258

Carolina Toha: Gonzalo Winter

Seguidores: Seguidores:
336 mil seguidores 265 mil seguidores
Cantidad de

Cantidad de
licacit 272

Seguidores: Seguidores:

56 mil seguidores 11 mil seguidores
Cantidad de Cantidad de
publi es: 124 licaci

Top tuit: Condena Top tuit: Bromea sobre Top tuit: Lamenta muerte

bombardeo de Israel a Iran lapsus con su apellido de Rafael Cumsille franja: "La mesa del poder”
(336 mil visualizaciones) (127,1 mil visualizaci (521 mil visualizaci (666 mil visualizaci
Interacciones: 181.400 Interacci 9.600 Inter : 189.400 Interacciones: 283.000

Datos: UBIK y Comsulting/ El Poligrafo



