
  

  

    

     

"Qué gran amigo es Jorge Rodriguez. Me trajo elletrero de 
Old Georgian. Efectivamente me siento participe del cole- 
gio. Los old georgian, cuando más lo necesitamos, estamos 
juntos Yo estoy hoy día en una situación más o menos grave 
y él me acompaña casi todos los días. Gracias por haberme 
traído este gran emblema. ¡Old Georgian presente!” Las 
palabras son de Roberto Fantuzzi(82), reconocido empresario 
chileno que elviemes de esta semana falleció tras batallar, 
durante siete años, contra un cáncer. Fantuzzi reconoció asi a 
su excompañero de colegio a través de un video publicado el 
pasado 7 de junio en su cuenta de Instagram, plataforma en 
la que el fundador y director de la Asociación de Exportadores 
de Manufacturas se mantuvo activo hasta sus últimos días. 

DF MAS contactó a Jorge Rodriguez, quien accedió a 
conversar y recuerda algunas de las anécdotas junto a Fan- 
tuzzi. "Nosotros no fuimos compañeros de curso ni tampoco 
amigos durante el colegio. Él(Fantuzzi) era de la generación 
del 61 y yo del 65, esos cuatro años de diferencia se sienten 
mucho cuando uno está en el colegio. En nuestro caso nos 
hicimos amigos años después, por el año 85. Ya cuando uno 
envejece, todos nos sentimos de la misma edad", cuenta 

Desde hace 40 años, cuenta Rodriguez, junto a Fan- 
tuzzi comenzaron a verse diariamente y a juntarse a tomar 
un café los domingos después de misa. "Teníamos una 
amistad como la que tienen las mujeres”, dice, entre risas. 
Através de esas conversaciones, asegura, llegaron a la 
conclusión de que “no existian dos personas que amaran a 
su colegio más que nosotros. Por eso se me ocurrió llevarle 
la bandera. Tiempo después Roberto le puso un masking 
tape y cambió el 5 (de generación 65) a un 1”. 

Un recuerdo que Rodriguez cree que describe a la per- 
fección a su amigo es el motivo por el que no asistió a su 
graduación. “Un amigo cercano a él se involucró en algún 
escándalo en el colegio y los curas no lo dejaron graduarse. 
Roberto, entonces, decidió no irtampoco y ese día agarró a 

película. Fue un acto de solidaridad hacia él Eso demuestra 
elalma que tenía”, cuenta. 

Rodriguez destaca otra memoria, ya de adultos: “Un día 
vino a mi casa y estaba apurado por irse. Cuando le pregun- 
té el porqué me dijo: 'Me tengo que ir porque el hijo de mi 
ana va a celebrar su cumpleaños con sus compañeros de 
curso en mi casa! Él puso su casa a disposición, los invitó a 
todos a la piscina, a un asadito, y a comer de todo. Esa anéc- 
dota refleja plenamente cómo era su corazón", asegura 

El día de su partida, la cuenta en Instagram de Old Geor- 
gians, que reúne a los ex alumnos del Saint George's College, 
posteó: "Hoy nos toca decir adiós a un Old Georgian excep- 
cional. Roberto Fantuzzi fue un líder incansable, un referente 
del mundo empresarial chileno, pero, por sobre todo, un 
hombre generoso, cercano y profundamente vinculado a su 
colegio y a nuestra comunidad. Su compromiso con la OGA 
fue constante. Participó en los talleres de apoyo fratemo con 
entusiasmo, compartiendo su experiencia con emprendedo- 
res, siempre con esa mezcla única de sabiduría, humor y fran- 
queza. Roberto sabía escuchar, acompañar y hacer sentir que 

su amigo y se lo llevó a que fueran los dos al teatro a ver una 

todo se podía, incluso en los momentos más dificiles. Hace no 
mucho, subió un video contando lo feliz que estaba porque 
un compañero le había llevado la bandera del colegio. Ese 
Dragón que lo acompañó desde su paso por el Saint George, 
donde fue apodado Destructor Williams; siguió encendido 
en él hasta elfinal Nos deja su ejemplo, su empuje y su ener- 
gía contagiosa. Gracias por tanto, Roberto. Recta ad Ardua". 

Con el mensaje apareció un extracto de su biografía publi- 
cada en el anuario de 1961. En el texto se destacó su habilidad 
para las matemáticas y su asistencia perfecta a clases. "Bob' 
o Destructor Williams! como lo llamamos, tuvo la particulari- 
dad de ser el único que durante nueve años no faltó ni nunca 
llegó atrasado a clases (... Dicen sus amigos que para hacerlo 
feliz basta un brasero, un mate y alguien con quien pelear” 

¿CUÁNTO PAGÓ FINTUAL POR 
ARRENDAR LA CANCHA DEL 

ESTADIO NACIONAL? 
Un aviso a página completa en 

El Mercurio citando a un partido de 
fútboLen el Estadio Nacional fue 
la estrategia de Fintual para llamar 
la atención de Banchile. "Los 
invitamos a un partido de fútbol 
amistoso el martes 17 dejunio a 
las 1900 en el Estadio Nacional" 
firmaba el CEO, Pedro Pineda. 
Banchile no contestó -al menos 
públicamente- y el equipo mixto 
de Fintualse presentó de todas 
formas en el coliseo. 

Posterior a eso uno de los fundadores, Omar Larré, publicó en Linkedin: "Por si había 
dudas, la cancha está reservada", junto a un pantallazo de la confirmación de la reser- 
va. Luego actualizaron la invitación con otro aviso dirigido a Banchile, Santander y BCI. 
“Los Banchile no nos contestan todavia y el coliseo central del Estadio nacional está 
reservado. Santander Asset Management y BCI Asset Management, se animan?” 

“Si llegamos todos, armamos una copa de AGFS, dejémoslo para elmartes 24 de 
junio a las 19:00, así hay tiempo para entrenar. Es mixto, pero sin galletas ni corpóreos- 
o bueno ya BCI, pero uno nomás”, agregaron. 

Ese martes no llegó ninguno de los rivales. Larré publicó una foto del marcador del 
Nacional. con un empate a cero entre Fintual y un rival llamado Walkover. A pesar de 
esto, parte del equipo de la fintech jugó en la cancha del Nacional, que tuvo un costo 
de arriendo de $ 35 millones + IVA. 

  

MUT RECIBE PREMIO 
INTERNACIONAL EN 
DESARROLLO URBANO 

El martes, el Urban Land Insti- 
tute -una de las organizaciones 
internacionales más influyentes 
en desarrollo urbano- galardo- 
nó al Mercado Urbano Tobalaba 
(MUT) con el premio ULI Americas 
Awards for Excellence 2025 La 
distinción reconoce desde 1979 a 
los proyectos más destacados de 
America, Europa y Asia-Pacífico en 
materia de arquitectura, inversión 
inmobiliaria, planificación urbana y 
sustentabilidad. Entre algunas de 
Las iniciativas que han recibido este 
premio en el pasado están The High Line en Nueva York: Puerto Madero en Buenos Aires; 
The Wharf en Washington DC: y la Torre del Hotel W en Chile. 

Tras recibir entre diciembre y marzo de 2025 más de 90 postulaciones de proyectos 
ubicados en todo el continente, un jurado compuesto por expertos internacionales del ULI 
reconoció al MUT -iniciativa que abrió sus puertas en 2023 con una inversión de US$ 600 
millones- por su impacto en la ciudad de Santiago y su aporte en el ámbito económico, 
medioambiental y social. El proyecto, desarrollado por el grupo inmobiliario Territoria, con- 
templa ocho niveles y 20.000 metros cuadrados de jardines y terrazas, junto con espacios 
de gastronomía, comercio y oficinas. 

“Este es un reconocimiento que valoramos mucho, entre otras cosas, porque somos el 
único proyecto de América Latina que lo obtuvo”. asegura Ignacio Salazar, gerente general 
de Territoria. "Pero mucho más importante, porque reafirma una convicción que tenemos 
desde hace años: que los proyectos urbanos pueden ser mejores cuando se piensan abier- 
tos a la ciudad, integrados a sus barrios, y con un rol más activo en la vida cotidiana de las 
personas. Eso es clave en nuestro modelo de negocios”, dice 
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