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tengan esos candidatos”.

La cercania actual es el mensaje a nivel de stickers
por whatsapp, con esteticas coreanas o de
recreacion de la IA, memes de la cultura digital,
cortos audiovisuales por IG, bailes en Tik Tok y
cuanta forma de evidenciarse como personas reales

Nueva cercania y factor electoral

rie deinterrogantes que solo despejaremos cuando conozca-

mos los resultados durante esta tarde. La cuestionable medi-
dade embargo sobre las encuestas que tiene nuestro pais, aumenta
esas dudas en determinados aspectos, aunque el efecto sorpresaigual-
mente se incrementa con una votacion voluntaria.

Las preguntas que hanresonado con fuerza estos dias, consus res-
pectivas especulaciones, apuntan al nivel de participacion y cuanto es
el nimero de votantes para rotular si las primarias del oficialismo se-
ranun “éxito o unfracaso”. También, si el pais esta preparado para que
triunfe unacandidata comunista, cuanto pesara en otra candidatura la
herencia concertacionista, si los jdvenes del Frente Amplio podran
mantener una base electoral que refleje el apoyo que tiene el presiden-
te osiotrade las postulaciones fue simplemente un testimonio.

Esto, sin contarsi la eleccionsera estrecha o no, comoseran las pri-
meras reacciones de estos sectores cuando estén los resultados, y
cuanto pesara en los respaldos pliblicos al
triunfador o triunfadora por parte de los ven-
cidos, una campafia que fue subiendo la tem-
peraturae incorporando a nuevos personajes
al repertorio, a tal punto que aparecio un po-
tencial candidato como Rodrigo Mundaca por
fuerade las primarias.

Cuanto de estrategia politica y comunica-
cional hubo en todas estas jugadas; como se
maveran las piezas del ajedrez hacia la dere-
chacon el resultado de hoy; podran los candi-
datos que buscan sus firmasy dicen represen-
tar al centro, capitalizar lo que desde maiiana sera unarranque signi-
ficativo de esfuerzos para marcar diferencias de caraala primeravuel-
ta.

No es menor lo que estd en juegoy lo que se ird definiendo en los
praximos dias. Para nuestra region, estos elementos no son ajenos. Ve-
remos si los apoyos de emblematicas figuras locales, se traspasard a
candidaturas de primarias con un claro perfil nacional. Comotambién,

H oy experimentamos una nueva jornada electoral, con una se-

si aesas jovenes figuras municipales que tienen una favorable percep-
cion en las mediciones nacionales de la opinidn piblica, les beneficig
entregar esosapoyos en las primarias paraacrecentar unaimagen po-
litica mas allé de sus territorios.

Muchas interrogantes. Pero hay una que nose deberia dejar pasar
para quienes estan disefiando las campafias, como también aquellos
que observan las tendencias en el electorado: la cercania. Es dificil de-
terminarla en primarias o incluso definirla en contextos nacionales. La
cercaniase hace palpable en elecciones locales, comunales. Hay un co-
nocimiento del votante sobre esa candidatura y la personacomotal, la
identificacion de rasgos, valores y perspectivas comunes, lo que per-
mite incrementar laconfianza.

No obstante, las aceleradas transformaciones en los procesos de
comunicacion que seguimas observando, como también la creciente
lejania de las personas hacia los partidos politicos y todo lo que huela
aestablishment politico, hace que esa supuesta cercania, que ahorase
vuelcaen las redes sociales, se solidifique desde imdgenes hacia com-
paiiiasinteractivas, personalizadas, algoritmos que tiendena acercar-
tea laestrategia pagada por esa candidatura, la que te entrega lo que
estabas esperando, es decir, te interpreta.

La cercania actual es el mensaje a nivel de stickers por whatsapp,
con estéticas coreanas ode recreacion de la 1A, memes de la cultura di-
gital, cortos audiovisuales por IG, bailes en Tik Tok y cuanta forma de
evidenciarse como personas reales tengan esos candidatos, en situa-
ciones comunes, incluso jocosas. JPesardn estos contenidos en el in-
cremento de la cercania politica para estas primarias, en una sociedad
tan digitalizada como la chilena y laregional?

Hay fendmenos, como la evitacién de las noticias, que nos mues-
tran que una parte del electorado esta bastante hastiado con las pe-
leas de los politicos, pero eso no excluye el alto interés de la ciudada-
nia por los temas publicos, el futurode nuestras gobernanzas y la bus-
queda de liderazgos que despierten niveles de cercania, de necesidad
por conacer, bajo nuevos contextos de recepcidn. Claro esta, ese cono-
cimiento luego puede transformarse en rapida decepcidn, pero tam-
bién genera expectativas, y eso moviliza las elecciones. =




