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INTEGRANDOLA A SUS OPERACIONES:
Gestion de la huella de
carbono, cada vez mas
relevante en el retail

Desde 2010, Sodimac desarrolla un proyecto que le ha permitido avanzar en
el compromiso de llegar a 2030 con cero emisiones netas de alcance1y 2.

ANA MARIA PEREIRA B.

La sostenibilidad se convierte ca-
da dia més en un aspecto esencial
para las empresas, tanto por la nece-
sidad de: cumplir con marcos regula-
torios como deresponder a consumi-
dores cada vez mas conscientes: el
75% de los chilenos la considera un
terna muy importante, y casi la mitad
esta dispuesto (12%) o bastante dis-
puesto (35,4%) a pagar mas por pro-
ductos o servicios sostenibles, se-
guinla encuesta Chile nos habla, dela
Universidad San Sebastian.

Desde 2010, Sodimac esta de-
sarrollando un proyecto de gestion
ambiental para reducir su huella de
carbono, con el apoyo de la consul-
tora Proyectae y bajo los estanda-
res internacionales del Greenhou-
se Gas Protocol. A través de accio-
nes en la operacion diaria, en 2024
la empresa redujo en 5% las emi-
siones dealcance 1y 2, cifrague se
suma a las bajas de 7% y 9% en
2023y 2022, respectivamente.

A 2030, la compaiiia se compro-
metid a ser cero emisiones netas
de alcance 1y 2, lo que significa re-
ducirlas al maximo posible y com-
pensar las remanentes con crédi-
tos de carbono.

Esta gestion ha sido reconocida
por cinco afos consecutivos por el
programa HuellaChile, del Ministe-
rio del Medio Ambiente, que ha
otorgado a Sodimac los sellos de
“Excelencia”, “Cuantificacidn” y
“Reduccién” por aminorar el im-
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La empresa se abastece en 70% con energias renovables a través de
paneles solares y un acuerdo de suministro a nivel nacional.

pacto de sus emisiones de gases
de efecto invernadero.

Adicionalmente, laempresapar-
ticipa en la iniciativa mundial Make
it Zero, gue busca trabajar con pro-
veedores y otras companias del
sector para disminuir las emisio-
nes de alcance 3 asociadas a los
productos gue comercializan.

“La relevancia de que Sodimac
adoptara tempranamente una estra-
tegia de carbono demuestra una vi-
sion de largo plazo que genera madu-
rez organizacional, asegura la credibi-
lidad de su gestiény ejerce unlideraz-
go que inspira a todo el ecosistema
empresarial”, destaca Ricardo Ca-
rrasco, gerente de Proyectae.

Acciones concretas

Entre otras iniclativas, Sodimac

neutraliza las emisiones de sus
despachos a clientes con bonos de
carbono vy esta incorporando pro-
gresivamente vehiculos eléctricos
para dichas entregas.

Ademds, se abastece en 70%
con energias renovables, a través
de paneles solares en todas sus
instalaciones con factibilidad téeni-
¢a y un acuerdo de suministro a ni-
vel nacional, e impulsa distintas
medidas para disminuir el consu-
mo energético en su operacion

Con el objetivo de aportar al
consume responsable, la compa-
fifa tiene un programa de produc-
tos y servicios sostenibles: mas
de 6.460 alternativas con atribu-
tos ambientales y sociales selec-
cionados bajo estandares interna-
cionales por la consultora Ecoes-
trategia.




