
  
Banco de Chile mantiene el primer lugar. 

  

Falabella se recupera y se ubica en el segundo puesto. 

SQM cae cuatro posiciones en 
ranking de capitalización bursátil y 
Falabella sube al segundo puesto 
Las 10 mayores compañías del IPSA medidas por su capitalización bursátil, suman 
US$105.490 millones casi al cierre del primer semestre. Banco de Chile mantiene la 
primera posición. 

MAXIMILIANO VILLENA 

La recuperación del consumo y la caí- 

da del precio de las materias primas han 

sido los factores que han llevado a fuertes 

cambios en el ranking de las compañías 

con el mayor patrimonio bursátil en lo 

que va del 2025. Aunque el primer lugar 

se mantiene, y los bancos siguen entre las 

10 mayores firmas del país. 

Hoy, 29 empresas conforman el principal 

selectivo accionario, el IPSA, que totalizan 

una capitalización bursátil de US$149.013 

millones, unos US$29.945 millones más 

que al cierre del 2024. 

Pero del total de las compañías, las 10 

mayores representan el 70,8% del valor en 

bolsa del índice, unos US$105.490 millo- 

nes. Es en ese ranking de las 10 con mayor 

capitalización, donde se han producido 

cambios relevantes en estos seis primeros 

meses del año. 

Banco de Chile se mantiene como la em- 

presa del IPSA con la mayor capitalización 

bursátil, que llegó a US$14.932,09 millo- 

nes el jueves 26 de este mes, ubicándose 

en la misma posición que al cierre del 

2024. Pero hacia abajo se han producido 

una serie de cambios. 

Al cierre del 2024, SQM fue la segunda 

empresa con la mayor capitalización, con 

US$10.308 millones, esto luego de ser la 

firma más valiosa del IPSA durante 2021, 

2022 y 2023. Sin embargo, en lo que va 

del año ha ido perdiendo paulatinamente 

su posición. Su acción ha caído 9,56% en 

un contexto donde el IPSA renta 21,86%, 

lo que ha lastrado su capitalización y su 

ranking. 

Así, hasta el jueves su capitalización lle- 

gaba a US$9.822 millones, ocupando el 

sexto lugar entre las 10 mayores firmas del 

IPSA. La caída es de cuatro lugares. 

La merma en su valorización se produce 

en momentos de una fuerte caída en los 

precios del litio. En su reporte del primer 

cuarto, la minera no metálica informó ga- 

nancias por US$ 137,5 millones, una recu- 

peración frente a los US$ 869,5 millones 

de pérdidas que registró en igual lapso 

del año pasado. Pero también dio cuenta 

de ingresos de actividades ordinarias por 
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Latam Airlines se queda con el tercer lugar. 

US$ 1.036,6 millones, una baja de cerca 

de 4,42% frente al mismo periodo de 2024. 

En tanto, el Ebitda del ejercicio llegó a los 

US$ 364 millones, un descenso de 13,39% 

versus el primer trimestre del año pasado. 

En este contexto, SQM inició este mar- 

tes un plan de desvinculaciones de tra- 

bajadores en sus dos áreas de negocios: 

Litio y Yodo Nutrición Vegetal. Se trataría 

de un plan que está vinculado a la caída 

en el precio del litio y cuyo fin es buscar 

una mayor competitividad. Según reportó 

Pulso, los recortes afectarían a cerca del 

5% de la dotación total de la compañía. 

A pesar de la mejora en su última línea, 
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RANKING DE CAPITALIZACIÓN BURSÁTIL 

  

Cifras en Millones de US$ 

30 diciembre 2024 
1 Chile LO 1.510,69 

2 SQMÍA-B) 10.308,37 

3 EnelAmericas 7 9.434,51 

4 BSantander | 8.984,30 

5 Falabella 8.888,63 

6 LIM [8.364,85 

7 Copec 17.964,57 

8 Cencosud [6.221,94 

[6.081,40 

10 Quinenco 7 5.492,14 

3 BC 

FUENTE: Bolsa de Santiago 

los precios del litio no muestran señales 

de mejoría. Esta semana, Bank of America 

sostuvo que “el mercado del litio presenta 

un exceso de oferta debido a la falta de re- 

cortes de producción”, por lo que estimó 

que el precio del carbonato de litio cerrará 

este 2025 en US$8.554 por tonelada, una 

baja de 15,5% sobre la proyección anterior. 

En tanto, para 2026 realizó un recorte de 

5%, hasta un valor de US$9,500 la tone- 

lada. 

LA SUBIDA DE FALABELLA 

Por el contrario, Falabella ha ido esca- 

lando posiciones. En 2024, la acción saltó 

59,77% y en lo que va de este 2025 sube 

41,81%. Con esto, la capitalización del re- 

tailer subió desde los US$8.888 millones 

del cierre del 2024, a los US$13.171,37 mi- 

llones del 26 de este mes, pasando desde el 

quinto al segundo lugar. 

Para el primer trimestre de este año, Fa- 

labella reportó que sus ganancias crecie- 

ron 228%, pasando de US$61 millones a 

US$202 millones. En tanto, las ventas de 

Falabella se incrementaron en casi un 11%, 

pasando de US$2.510 millones a US$2.784 

millones. 

Según Jorge García, gerente de estrategia 

de Nevasa AGF, mientras lo de SQM se ex- 

plica “principalmente porque vimos un de- 

rrumbe en el precio del litio, lo cual incidió 

de fuerte manera en la valorización de SQM 

desde sus máximos históricos. Por el lado 

de Falabella, la compañía logró frenar y re- 

vertir en parte la tendencia negativa de ac- 

tividad y resultados que estaba mostrado”. 

En tanto, Guillermo Araya, gerente de 

estudios de Renta4, señala que el alza de 

la capitalización bursátil “se inicia cuando 

entra Enrique Ostalé como presidente del 

directorio y procede a cambiar al gerente 

general, Gastón Bottazzini. Hay que tener 

en cuenta que se ha ido constatando una 

mejora significativa en los resultados”. 

En esa línea, sostiene que en los resulta- 

dos del 1T25, no sólo hubo una mejora en 

26 junio 2025 
1 Chile MIA +.932.09 

2 Falabella — MMS 13.171,37 

3 LIM MIA 1.99..<3 

4 BSantander MIA 153574 

5 Enel Americas A 10.300,72 

6 somía-8) 9.822,19 

7 Cencosud NN o.586.75 

8 Copec MIA 8.961.49 

MIA s.502.7 

10 Quinenco  Plo.382,77 

LATERCERA 

los ingresos (9,1%), “sino que también en 

la contención de costos, lo que permitió 

una mejora en el resultado operacional, 

el que alcanzó a $360.671 millones, lo que 

representó un alza de 100,3% interanual”. 
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LATAM Y CENCOSUD 

La baja de SOM se produce en momentos 

en que otras compañías mejoran su posi- 

ción. Y es que uno de los grandes saltos 

en el ranking de capitalización bursátil es 

Latam. 

La aerolínea hoy se ubica en el ter- 

cer puesto con un valor en bolsa de 

US$11.994,37 millones, luego de que 

al cierre de 2024 se ubicara sexta con 

US$8.364 millones. 

En 2025, la acción se empina 38,4%, 

como resultado de las cifras positivas que 

ha exhibido en los últimos trimestres. 

En el primer cuarto de este año, la firma 

anotó ganancias por US$355 millones, un 

38% más que los US$258 millones que re- 

gistró en el mismo periodo del 2024. 

A pesar de la fuerte subida del papel, la 

compañía considera que el valor actual no 

es suficiente. En marzo aprobó un progra- 

ma para adquirir el 1,6% de las acciones, 

por las que desembolsó $145.258 millones. 

Al momento de proponer el programa, sos- 

tuvo que “las acciones de la sociedad se es- 

tán transando actualmente a un valor infe- 

rior a su valor intrínseco”. Este jueves 26 la 

junta deberá aprobó un nuevo programa de 

compras por un 3,4% de los títulos. 

Otras empresas también han mostra- 

do subidas en cuanto a capitalización en 

bolsa. Cencosud pasó desde la octava po- 

sición al cierre del 2024 a las séptima este 

jueves, al totalizar un valor de mercado de 

US$9.586,75 millones. En lo que va del 

ejercicio, su acción se empina un 45,46%. 

Por su parte, BCI y Quiñenco conti- 

nuaron en la posición novena y déci- 

ma, con capitalizaciones de US$8.802,17 

millones y  US$6.382,77 millones, 

respectivamente. Q 

PUNTO DE VISTA 

Construyendo una industria 
pet food de clase mundial 

  

—por Gonzalo Uriarte— 

oy, según el primer Cen- 

so Nacional de Mascotas 

elaborado por la Universi- 

dad Católica y la Subdere, 

existen en Chile más de 

12 millones de mascotas, de los cuales 

aproximadamente 8 millones son pe- 

rros (67%) y 4 millones (33%) son gatos, 

que viven en nuestros hogares, trans- 

formándose en miembros activos de las 

familias del país. Este dato, más allá de 

su magnitud, refleja un cambio cultu- 

ral profundo que obliga a repensar las 

responsabilidades que tenemos como 

sociedad frente al bienestar animal, la 

salud pública y el desarrollo sostenible. 

En este nuevo escenario, la alimen- 

tación de mascotas adquiere un prota- 

gonismo ineludible. No se trata solo de 

proporcionar comida, sino de asegu- 

rar una nutrición balanceada, segura 

y adaptada a las necesidades de cada 

animal a lo largo de su vida. La salud 

de nuestras mascotas está directamen- 

te ligada a la calidad de los alimentos 

que consumen y a su vez, esta también 

impacta en la salud pública, en tanto 

convivimos con ellas a diario, compar- 

timos espacios y afectos. 

La industria de alimentos para 

mascotas, que alcanzó en Chile los 

US$1.633 millones durante 2024, con 

una proyección de crecimiento anual 

del 5,9% entre 2025 y 2034, enfrenta 

un triple desafío: garantizar productos 

nutricionalmente completos, fabrica- 

dos bajo estrictas normas de inocuidad 

alimentaria y con un compromiso cre- 

ciente por la sostenibilidad ambiental. 

La alimentación industrial para perros y 

gatos implica, en la práctica, la entrega 

de una dieta única durante largos pe- 

ríodos, por ello cada ingrediente, cada 

proceso de elaboración, cada control sa- 

nitario es crucial. 

Conscientes de esta realidad, desde el 

“Comité Pet Food” de AB Chile hemos 

dado un paso significativo al desarro- 

llar de manera colaborativa el primer 

“Manual de Buenas Prácticas para la 

Fabricación de Alimentos para Perros 

y Gatos” en nuestro país. Este trabajo, 

basado en los estándares internacio- 

nales de la Fediaf (European Pet Food 

Industry Federation) y adaptado a 

nuestra normativa nacional, busca es- 

tablecer parámetros comunes de exce- 

lencia, aplicables a todas las empresas, 

promoviendo una cultura de mejora 

continua. 

Pero esta herramienta no es solo un 

instrumento técnico, sino que más 

bien es también una invitación abierta 

a todos los actores del ecosistema: au- 

toridades, academia, profesionales y 

empresas, a construir una industria de 

clase mundial, anticipándose a las re- 

gulaciones, fomentando la autorregula- 

ción responsable y poniendo al centro 

el bienestar animal, la salud de las per- 

sonas y la protección del planeta. 

En AB Chile creemos firmemente que 

el desarrollo económico y la competi- 

tividad pueden y deben ir de la mano 

de un compromiso ético superior, y 

la industria Pet Food no es ajena a las 

demandas de un consumidor cada vez 

más informado y consciente del impac- 

to que sus decisiones de compra gene- 

ran en el medioambiente. 

En un mundo donde los sistemas ali- 

mentarios, humanos y animales, están 

cada vez más interconectados, este es- 

fuerzo representa un ejemplo concreto 

de cómo la colaboración público-pri- 

vada, guiada por el conocimiento téc- 

nico y el interés colectivo, puede apor- 

tar soluciones concretas a los desafíos 

globales. Así como América Latina y el 

Caribe se consolidan como proveedor 

estratégico de alimentos para 1.300 mi- 

llones de personas en el mundo, tam- 

bién debemos avanzar con la misma 

convicción en garantizar la calidad e 

inocuidad de los alimentos que consu- 

men nuestras mascotas. 

El “Manual de Buenas Prácticas Pet 

Food” es un primer paso. Lo que sigue 

es aún más desafiante: construir una 

cultura industrial que ponga la salud de 

los animales, el bienestar de las familias 

y la sostenibilidad ambiental como ejes 

inseparables de su crecimiento. Esa es la 

verdadera prosperidad que debemos pro- 

mover en nuestra industria y en nuestro 

país. 

Presidente de AB Chile.
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