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OPINIÓN

En un mundo interconectado y cada vez más 
digital, emprender ya no es solo cuestión de 
creatividad o conocimiento técnico; es una 
competencia global. Las nuevas generaciones 
de emprendedores deben estar preparadas para 
operar en mercados internacionales, compren-
der las tendencias tecnológicas emergentes 
y adaptarse a entornos que cambian a gran 
velocidad.

Hoy, la inteligencia artificial, el comercio 
electrónico, la automatización y las platafor-
mas colaborativas no son un valor agregado: 
son parte esencial de cualquier estrategia de 
negocio. Sin embargo, muchos emprendedores 
aún carecen de la preparación necesaria para 
integrar estas herramientas en sus proyectos. 
Aquí es donde la academia tiene un rol crucial 
que cumplir.

Desde las universidades debemos impulsar 
programas de formación que no solo entreguen 
conocimientos en gestión o contabilidad, sino que 
desarrollen competencias digitales avanzadas. 
Es imprescindible que nuestros estudiantes 
comprendan el uso de plataformas globales 
de e-commerce, sepan diseñar estrategias de 
marketing digital y tengan nociones claras de 
ciberseguridad y manejo ético de datos.

Además, la internacionalización ya no es 
un privilegio reservado a grandes empresas. 
Startups chilenas han demostrado que es posible 
escalar globalmente desde etapas tempranas, 
siempre que exista una visión estratégica y un 
adecuado dominio de los ecosistemas digitales 
globales. Por ello, es fundamental fomentar el 
aprendizaje de idiomas, la participación en redes 
internacionales y la mentalidad de colaboración 
global desde el aula.

Otro aspecto clave es cultivar la resiliencia y 
la adaptabilidad. Los mercados digitales son 
altamente dinámicos, y quienes emprenden deben 
estar dispuestos a aprender continuamente y 
experimentar nuevas tecnologías.

Como educadores, nuestro desafío es claro, 
debemos formar emprendedores con visión 
digital y global. Personas capaces de crear 
valor no solo en el contexto local, sino también 
en escenarios internacionales cada vez más 
interdependientes. Solo así podremos contri-
buir a un ecosistema emprendedor robusto y 
competitivo, que sitúe a Chile como un actor 
relevante en la economía global del futuro.

La urgencia de formar 
emprendedores con 
visión digital y global

Con las elecciones primarias ya cerradas, 
se abre una nueva etapa política en el país. 
Un proceso que debe ser entendido como la 
oportunidad para reconstruir la relación entre 
los ciudadanos y sus representantes, donde 
la honestidad, la transparencia y el respeto 
cívico sean los pilares de cada candidatura.
Chile necesita campañas limpias. La sociedad 
está cansada de la desinformación, de los 
ataques personales y de las estrategias que 
buscan desacreditar al adversario a cualquier 
costo. Las redes sociales, espacio fundamental 
de difusión, no pueden convertirse nuevamente 
en canales de mentiras ni en trincheras para la 
guerra sucia. El proceso que se inicia debe ser 
profundamente democrático y sobre todo cívico, 
donde la exposición de ideas prevalezca por sobre 
el espectáculo vacío y la manipulación emocional.
Es esencial que los candidatos, sus comandos y 
sus partidos trabajen con información fidedigna, 
contrastable y seria. Los ciudadanos merecen 

propuestas concretas, debates profundos y 
soluciones realistas a las problemáticas que hoy 
enfrentan las comunas, las regiones y el país.
Más que nunca, este nuevo ciclo debe estar 
plagado de ideas, de visiones de futuro, de 
respeto por el otro y de responsabilidad de-
mocrática. Solo así será posible reconstruir 
la confianza y fortalecer un sistema políti-
co que hoy enfrenta el desafío de acercar-
se nuevamente a las personas. Porque las 
campañas no solo deben conquistar votos, 
también deben recuperar la fe en la política.
Las primarias marcaron un precedente, pero 
las presidenciales serán la verdadera prueba de 
madurez para la clase política. La ciudadanía 
observa, evalúa y decide con más información 
que nunca. Por ello, quienes deseen conducir 
el país deben comprender que no basta con 
ganar, es indispensable convencer, inspirar y 
representar con altura de miras. La democracia 
se construye con verdad, no con artificios.

Que las ideas marquen la ruta
El proceso que se inicia debe ser profundamente democrático y sobre todo 

cívico, donde la exposición de ideas prevalezca por sobre el espectáculo vacío y 
la manipulación emocional.
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En un país donde la salud pública 
ya enfrenta desafíos estructu-
rales, la noticia de que más de 
6.600 cirugías fueron suspen-
didas en solo tres meses, según 
el informe del primer trimestre 
de la Subsecretaría de Redes 

Asistenciales, por errores adminis-
trativos y fallas de gestión, simple-
mente alarma.  Porque no se trata 
de cifras abstractas, sino que de 
miles de personas que esperaban 
una operación para aliviar su dolor, 
mejorar su calidad de vida o incluso 
salvarla.

La logística en salud no es un 
asunto técnico menor. Es el sis-
tema nervioso que permite que los 
recursos —humanos, materiales y 
tecnológicos— estén disponibles 
en el momento y lugar adecua-
dos. Cuando esta red falla, las 
consecuencias son inmediatas. 
Un quirófano sin los dispositivos 
médicos o insumos necesarios es 
una barrera que impide el acceso 
efectivo a la salud.

Se estima que los pabellones 
quirúrgicos del sistema público 
en Chile utilizan un 65% de su 
capacidad potencial, cuando el 

promedio mundial es de 80%. Esto 
no solo representa una ineficiencia 
operativa, sino una oportunidad 
perdida para miles de pacientes.

Además, la suspensión de cirugías 
programadas tiene un efecto do-
minó: agrava las condiciones de los 
pacientes, aumenta los costos del 
sistema y genera desconfianza en 
la ciudadanía. En casos urgentes, 
puede incluso significar la diferencia 
entre la vida y la muerte.

Es por ello que es necesario en-
tender la logística en salud no como 
un gasto, sino como una inversión.  
Como una herramienta estratégica 
que puede ayudar a reducir listas 
de espera, optimizar recursos y, 
sobre todo, garantizar el derecho a 
la salud. Porque cuando la logística 
falla, no solo se detiene una cirugía, 
sino que también la esperanza de 
miles de personas que solo quieren 
recuperar su salud.

Cuando la 
logística falla, 
la salud se 
detiene
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