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Prohibición absurda e interesada 

n una de las últimas encues- 

tas publicadas antes de la 
veda de los sondeos de opi- 
nión, que comenzó a regir el 
sábado 14 de junio, la candi- 

data del PC, Jeannette Jara, 
aparecía como favorita con un 40%, ade- 
lantando por seis puntos a Carolina Tohá. 
En otro estudio conocido el mismo día, y 

que incluyó a todos los candidatos, Jara su- 

peraba a Tohá por un punto porcentual. 
Quince días más tarde, sin embargo, las ur- 

nas consagraron un amplísimo triunfo de la 
exministra del Trabajo, con más del 60%, 

más que doblando a su rival. 

Más allá de las dificultades metodoló- 
gicas para estimar los resultados de una 
primaria con voto voluntario, donde inclu- 

so el universo de electores es un dato in- 

cierto, es evidente que hubo cambios signi- 
ficativos en las preferencias durante las dos 
semanas previas ala votación. No algo nue- 
vo: en la elección presidencial de 2021, por 
ejemplo, un estudio del Laboratorio de En- 
cuestas y Análisis Social de la UAI detectó 

que cerca de un tercio de quienes dijeron 
haber acudido a las urnas decidió su voto 

pocas semanas antes de los comicios. 
No esla imposibilidad de medir adecua- 

damente las preferencias de los electores, sin 
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“Sustituir la actual veda por 
una normativa que incentive 
a la autorregulación, y 
privilegie la calidad de las 
encuestas, es una tarea que 
debe ser abordada cuanto 
antes”. 

embargo, el principal problema de la prohi- 
bición legal de reportar encuestas electorales 
en los 15 días previos a una elección. Se trata, 
además, de una medida profundamente 
contraria a la democraci S 
continúan haciendo, arrojando resultados 
cada vez más precisos a medida que se acer- 
ca el día de la votación, pero su difusión, a 
través de redes sociales, grupos de WhatsApp 
y conversaciones privadas, se ve limitada a 
un círculo de personas vinculadas al poder. 

stas élites pueden actuar y votar, en- 
tonces, disponiendo de información privile- 
giada, mientras la gran mayoría queda rele- 
gada a una posición de electores de segunda 
clase, sin acceso a información reciente ni 

confiable o, lo que es peor, recibiendo tam- 
bién, en igualdad de condiciones, informa- 
ción de sondeos fraudulentos o utilizados 
deliberadamente como medio para influir 
en la decisión de voto (push polls). 

    

   

    

“La prohibición de difundir encuestas 
—concebida, supuestamente, para garanti- 
zar la igualdad de condiciones y la integri- 
dad del proceso electoral — produce exacta- 
mente lo contrario. Los que disponen de re- 
cursos, redes o cercanía al poder, acceden a 
la información sin dificultad. Los demás 
quedan fuera”, ha escrito en estas páginas el 
economista y sociólogo Jorge Fábrega. 

Desde luego, la regulación de encues- 
tas electorales no es, en su misma, una prác- 
tica reprobable. En la experiencia compara- 
da hay desde países con blackouts todavía 
más extensos —como Eslovaquia, donde es 
de 50 días— hasta algunos que no imponen 
ninguna restricción, como Estados Unidos, 
Australia o el Reino Unido, que privilegian 
la defensa de la libertad de expresión y el 
derecho ala información. El periodo en Chi- 
le se encuentra, eso sí, entre los más largos. 

Vale la pena recordar también que 
cuando se impuso la restricción, en 2015, la 

propuesta del Ejecutivo era de cuatro días, 
la que fue ampliada a 15, por una indica- 
ción parlamentaria, durante el trámite en 
el Senado. Sustituir la actual veda, absurda 
einteresada, por una normativa que incen- 
tive ala autorregulación y privilegie la cali- 
dad delas encuestas, es una tarea que debe 
ser abordada cuanto antes. 
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Confusiones y 
simbolos 

— Dentro de todo, me quedé tranquilo 
con la respuesta ante el triunfo de la 

candidata comunista — dice esta 

mañana José Tobías Silva, que hace 

algunos días perdió sus anteojos 
para la presbicia. 
—¿A qué te refieres? —pregunto. 
—A que vi anoche, cuando prendí la 
televisión, a la candidata de centro- 

derecha, muy alegre, en un escenario, 

rodeada de gente — insiste él. 
—¿Y cómo la distinguiste? —le pre- 

gunta Sammy Calderón, curioso. 
— Porque estaba repleto de banderas 
chilenas, pues. Banderas chilenas, 

como siempre ha sido el decorado 
nuestra centroderecha. Cada vez que 
veo una bandera chilena, en un acto 

o en el perfil de Twitter, sé que no hay 
dónde perderse. 
—¿No estarás confundido? —le 

pregunta María Luisa Fernández. 
—Para nada. Porque al rato cambié 

de canal y vi ahí a la otra candidata, la 

comunista: frente en la puerta de su 
comando, rodeada de mujeres del 

mundo popular, y sin ni una sola 
bandera chilena. 

— Quizás los simbolos ya no son lo 
que eran. 

y. J. Cruz 
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¿Innovación? 

Señor Director: 

Agradezco la respuesta a mi 

carta anterior. Pero cuando se ha- 

bla de productos con “nulo o bajo 
valor agregado”, no se desconoce 
el esfuerzo innovador, sino que se 
constata que seguimos exportan- 
do principalmente recursos natu- 
rales, con mejoras incrementales 
que rara vez cambian la naturale- 
za del producto ni su posición en 
la cadena de valor. Aunque una 
manzana exportada lleve logísti- 
ca, frío o certificaciones, sigue 
siendo una fruta cruda. No es ju- 
go funcional, ni un alimento con 
marca y diferenciación global. 

Más del 80% de nuestras ex- 

portaciones sigue siendo cobre, 
litio, frutas, salmones y celulosa. 

Chile no se desarrollará mientras 

el grueso de su I+D se oriente a 
hacer más eficientes productos 
quese agotan o dependen del cli- 
ma. El verdadero salto requiere 

    

  

transformar lo que exportamos, 
no solo optimizarlo. 
Álvaro Ossa D. 
Director de Transferencia y Desa- 
rrollo U. Católica 

Fantuzzi 

Señor Director: 
Chile despide a un hombre 

irrepetible. A un dirigente que hi- 
zo del atrevimiento una virtud, de 

la creatividad una bandera, y del 

servicio a los demás una causa. 

Roberto Fantuzzi no fue solo un 

líder empresarial. Fue un agita- 
dor de conciencias, un provoca- 
dor con propósito, un inspirador 
de generaciones. Para mí, perso- 
nalmente, fue el amigo que me 
hubiese encantado tener como 

abuelo, Ocupó ese lugar simbóli- 
co que siempre sentí vacío, y lo 
hizo con cariño, consejo y, sobre 
todo, con el ejemplo. 

Tenía una creatividad des- 

bordante, un humor chispeante y   

un talento único para comunicar 
con símbolos. ¿Cómo olvidar sus 

regalos con sentido? Desde la 

piedra en el zapato hasta los pa- 

los de comida china, todo tenía 

un mensaje, una lección, un gui- 
ño de irreverencia con fondo. 

Roberto fue valiente. Coraju- 

do. Un hombre con agallas, de 
esos que hoy cuesta encontrar. 
Su ausencia deja un vacío en el 
corazón de quienes lo conoci- 
mos, pero también un legado que 
ojalá las nuevas generaciones se 
animen a tomar: el de la coheren- 

cia, la pasión y la humanidad. 
Adiós, querido Roberto, Te 

vas como viviste: de pie, luchan- 
do, creando, inspirando. Uno de 
los últimos caballeros. 
Ricardo Ibáñez 
Abogado 

  

  
      Grandes alamedas 

Señor Director: 

Después del ejercicio de 
ayer, las “grandes alamedas” 
quedaron bastante raleadas. 
Michael J. Heavey
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