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Tres modelos de arraigo territorial:
las pymes que redefinen el desarrollo
regional en Biobio -

Una talabarteria que preserva oficios ancestrales, una cerveceria con identidad
provincial y un operador turistico que rescata el patrimonio histérico de San Rosendo
compiten por el reconocimiento a la pyme mas comprometida con su territorio.

n el marco del 67° aniver-  trosdeLos Angeles, AlexisMaureira CERVECERIA LUTHIER:
sario de Diario La Tribuna, y Gisley Cortés han transformado IDENTIDAD DESDE LA
tres empresas de la provin-  una necesidad logistica en un pro- PERIFERIA

cia de Biobio han sido selecciona-
das como finalistas en la categoria
Pyme Territorio, que reconoce el
aporte, la creatividad, el compro-
misoy la conexion territorial delas
pequefias y medianas empresas
regionales.

Talabarteria Huaso Acampao de
Quilleco, Cerveceria Luthier de Los
Angelesy Te Paseo SpA representan
modelos divergentes de desarro-
llo empresarial que convergen en
tornoalaidea de quelarentabilidad
y el compromiso territorial cons-
tituyenvariables complementarias
en la construccién de ecosistemas
productivos sostenibles.

Un jurado multidisciplinario
compuesto por representantes del
sector publico, privado, académico
y medios de comunicacién evalud
las postulaciones sobre la base de
criterios que exceden losindicado-
resecondmicos tradicionales, prio-
rizando el impacto en sostenibili-
dad, equidad e identidad regional.

yecto de preservacion cultural. La
ausencia de servicios especializa-
dos obligaba a los campesinos y
huasos locales a emprender via-
jes hacia los centros urbanos para
adquirir cueros y productos de
talabarteria, lo que usualmente les
tomaba un dia completo.

"Pasdbamos horas en el taller,
aprendiendo técnicas de curti-
do, creando y echando a perder",
recuerda Maureira sobrelosinicios
en 2020 de la Talabarteria Huaso
Acampao, pequefia empresa que
hoy articula multiples dimensio-
nesdel desarrollorural: fabricacion
artesanal, formacién técnica, apro-
vechamiento de residuos y promo-
cién turistica.

La pyme incorpor6 en su desa-
rrollo un programa de reutiliza-
cién de cueros en desusoy, ademas,
dicta cursos de artesania cordille-
rana, lo que ha convertidoa su taller
en atractivo turistico que incentiva
las visitas a Quilleco. Su participa-
cién por tercera vez consecutiva en

Los hermanos Carlos y Eric
Carrasco han demostrado desde
2012 que es posible construir lide-
razgonacional desdela provincia. Su
escalamiento comercial sostenido
les ha permitido asegurar una pro-
duccién de 12 mil litros mensuales,
que sondistribuidos en 50 puntos de
ventaentre Santiago y Puerto Montt,
yenizsupermercadosgraciasauna
alianza con el supermercado Jumbo.

Mas de 30 medallas en compe-
tenciasnacionales einternacionales,
incluidos oros enlaCopa Cervezasde
América, la Copa Centro en México
y la Copa ACI Chile 2025, consolidan
a Luthier como la cerveceria mas
premiada dela provinciay la region
del Biobio.

Ademas, en los Premios Chela
2023 los consumidores ratificaron
la calidad al elegir a Luthier como
una de las mejores cervecerias a
nivel nacional. Su contribucién ins-
titucionalincluye la organizacién de
importantes encuentros del rubro,
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Alexis Maureira y Gisley Cortés preservan oficios ancestrales en
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Ramadilla, Quilleco, arti
aprovechamiento territorial.

estos lugares, sino contarlos, vivir-
los y conectarlos con los visitantes",
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Cruzat cofundé y preside la pri-
mera Camara de Turismo de San

TALABARTERIA HUASO el Campeonato Nacional deRodeoy  como el Biobio Beer Festival, el Gran  explica respecto de su metodologia, ~Rosendo. Ademads, obtuvo el primer
ACAMPAO: OFICIOS la obtencién de un reconocimiento  Festival CerveceroIndependiente,el — que rentabiliza el relato histérico. lugar en el Seminario de Enoturismo
ANCESTRALES COMO MOTOR en el area Oficios Patrimoniales, en  Biobio Beer Cup y el Festival Luthier. TePaseoSpA ejemplificaencade-  de Exportacion realizado en Los

En Ramadilla, sector rural de
Quilleco ubicado a unos 60 kilome-

la edicion 2025, validan un modelo
donde tradicion artesanal se con-
vierte en proyeccion regional.

Carlos y Eric Carrasco consolidan su liderazgo cervecero desde Los Angeles
con una produccién de 12 mil litros mensuales y una vitrina con treinta
medallas internacionales.

Ademas, sus fundadores impul-
saron lacreacion dela Asociacién de
Cerveceros del Biobio y la Asociacién
Cervecera Independiente de Chile.

"Buscamos posicionar ala region
como destino cervecero de impor-
tancianacional’, sintetizalaestrate-
gia de Cerveceria Luthier, que sigue
generando externalidades positi-
vas para todo el sector artesanal
regional.

TE PASEO SPA AL RESCATE DEL
PATRIMONIO FERROVIARIO

Claudio Cruzat ha desarrollado
desde octubre de 2021 un modelo
de valorizacién patrimonial que
convierte al patrimonio histérico
en destinos turisticos viables. Su
empresa integra la historia ferro-
viaria de San Rosendo, narrativas de
la Guerra de Arauco y el emergente
enoturismo de las vinas centenarias
locales.

"Nos propusimos no solomostrar

namiento productivo local: integra
vifias, artesanos y servicios de hos-
pitalidad, distribuyendo beneficiosa
multiples actores territoriales.
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Angeles a fines de mayo y recibi el
Premio Nacional Mas Valor Turistico
2023 por su paseo en e-bike con
energia renovable.

Claudio Cruzat valoriza patrimonio ferroviario mediante la integracion de
enoturismo, encadenamiento productivo y narrativas histéricas.



