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L os clientes de hoy, cada 
vez más informados y 
conscientes, exigen un 
enfoque transparente y 
responsable que se 

extienda no solo a la selección de 
ingredientes, sino también a los 
procesos y tecnologías utilizados para 
ofrecer experiencias innovadoras y de 
alta calidad.

La sostenibilidad comienza con el 
abastecimiento de materias primas. Los 
ingredientes locales y de temporada no 
solo garantizan frescura y sabor, sino 
que también reducen el impacto 
ambiental del transporte. La tendencia 
a nivel internacional en muchos 
restaurantes es hacia una filosofía "del 
productor a la mesa", colaborando con 
pequeños productores y agricultores 
para elaborar menús que celebren el 
patrimonio regional. En los bares, hay 
un resurgimiento de cócteles artesana-
les hechos con hierbas y frutas frescas, 
a menudo cultivadas en el lugar.

Otro pilar de la sostenibilidad es la 
gestión de residuos. Desde sistemas de 
compostaje de desechos orgánicos 
hasta plataformas digitales que optimi-
zan el inventario y predicen la demanda. 
Las soluciones innovadoras están 
reduciendo significativamente la huella 
ambiental del sector. Incluso algunos 
restaurantes están introduciendo 
menús "anti-desperdicio", utilizando 
ingredientes que de otro modo se 
descartarían para elaborar platos 
creativos y sostenibles.

La digitalización es igualmente vital 
para mejorar la eficiencia y la experien-
cia del cliente. Los menús digitales, a los 
que se puede acceder a través de 

códigos QR, no solo eliminan la necesi-
dad de versiones impresas, sino que 
también ofrecen una flexibilidad notable, 
lo que permite actualizaciones en 
tiempo real sobre ofertas especiales, 
alérgenos y disponibilidad. En los bares, 
las aplicaciones de pedidos anticipados 
permiten a los clientes personalizar sus 
bebidas y reducir los tiempos de espera, 
lo que mejora la satisfacción general.

Los métodos de pago también son 
cada vez más inteligentes. Soluciones 
como las billeteras digitales y los pagos 
sin contacto se han convertido en 
estándar, ofreciendo una mayor 
comodidad tanto para los clientes 
como para los operadores. Al mismo 
tiempo, el análisis de datos de estos 
sistemas ayuda a los restauradores a 
comprender mejor las preferencias de 
los clientes y optimizar sus servicios.

El ambiente también juega un papel 
crucial. La iluminación inteligente y los 
sistemas de audio controlables a 
distancia permiten crear entornos 
dinámicos y personalizados que se 
adaptan a los diferentes momentos del 
día. Al mismo tiempo, las pantallas 
digitales para comunicar ofertas y 
promociones reducen la necesidad de 
materiales impresos, alineándose con 
los objetivos de sostenibilidad.

Para los bares y restaurantes, el 
futuro está en equilibrar la tecnología, 
la ética y la creatividad. Quienes 
integren con éxito la sostenibilidad y la 
digitalización de una manera auténtica 
e innovadora no solo obtendrán una 
ventaja competitiva, sino que también 
asumirán un papel de liderazgo en una 
industria cada vez más orientada al 
cambio.

DIRECTOR Y EDITOR
Ricardo Hurtado M.
COMERCIAL Y COORDINACIÓN
Macarena Arroyo R.
REPRESENTANTE LEGAL
Ricardo Hurtado Morcom
DISEÑO Y DIAGRAMACIÓN
NexoGráfico
PERIODISTAS
Edmundo Veloso V.
Ignacio Milies V.
Lucas Áviles R.
Macarena Anrique V.
Maureen Berger H.
Pablo Andulce T.
CORRECCIÓN DE TEXTOS
Chef&Hotel
FOTOGRAFÍAS
Gonzalo Carrasco A.
Nicholas Charlesworth R. 
Ronny Belmar V.
COLUMNAS DE OPINIÓN
Alejandra Toloza
Edmundo Veloso V.
Alberto Pirola (Hoteleros)
Geraldine Huerta
Heinz Wuth
Ignacio Milies
Jaime Jiménez
Jorge Ortega (Fegach)
María Paz Lagos
Máximo Picallo (Achiga)

Mónica Zalaquett 
(Fedetur)
Pablo Ramírez
Rodrigo Durand
Ximena Sepúlveda
AGRADECIMIENTOS
-Duoc UC Gastronomía
-CIG Inacap
VENTAS Y MARKETING
Macarena Arroyo R.
ADMINISTRACIÓN Y 
SUSCRIPCIONES
María Cecilia Arroyo R.
EDITA
Hurtado y Cía. Ltda.
Pucará 5120, depto 511 - Ñuñoa
SOPORTE SITIO WEB
Web Developer
ÁREA COMERCIAL 
Celular: (+569) 9822 3392
revista@chefandhotel.cl
Pucará 5120, depto 511 - Ñuñoa
BASE DE DATOS
María Cecilia Arroyo R.
info2@chefandhotel.cl
SITIO WEB:
chefandhotel.cl
REDES SOCIALES: 
Q @chefandhotel 
E @chefandhotel
C @chefandhotel

Revista Chef&Hotel publicación profesional independiente de 
hotelería, gastronomía y turísmo en versión digital con una 
entrega mensual a más de 15.400 contactos relacionados con 
el área. Difundida por web, redes sociales y newsletter directo 
a gerentes, chefs, dueños y administradores, etc., 
responsables de las decisiones de compra en hoteles y otros 
tipos de alojamientos, restaurantes, delivery, casinos, 
pastelerías, cafeterías, clínicas, operadores turísticos, 
agencias de turismo, empresas proveedoras, estudiantes, etc.
Revista Chef&Hotel es marca registrada de Hurtado y Cía. Ltda., 
la que no se hace responsable de los artículos firmados por 
clientes o columnistas, así como la información o publicidad 
que ellos entregan. Se prohibie la reproducción total o parcial 
de su contenido periodístico y fotográfico, sin la previa 
autorización de la empresa editora. 

Editorial

Sostenibilidad y digitalización 
como claves de futuro

La red más grande de información, difusión y 
promoción del CANAL HORECA 

Ricardo Hurtado 
Morcom 
Director

 Chef&Hotel | editorial

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

30/06/2025
  $1.059.045
  $2.016.000
  $2.016.000

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

           0
           0
           0
      52,53%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
MENSUAL

Pág: 6


