
internet, en los que participa en vi-
deojuegos o en los que cumple di-
versos desafíos. También hay vi-
deoclips que muestran su incur-
sión musical y más recientemente
entregas cada dos días de una se-
rie de ficción que graba junto a sus
amigos.

Esta creación, que coquetea con
el suspenso y el terror, es protago-
nizada por un payaso gigante lla-
mado Alfa, quien acecha a Vige-
vani y sus compañeros. La serie es
un falso documental en el que el
comediante se muestra creando
contenido en tor-
no a los peli-
gros que re-
p r e s e n t a l a
presencia del
payaso en su
casa. El último
capí tu lo ,

subido hace dos días, ya tiene más
de ocho millones de visitas.

El año pasado, durante una
multitudinaria gira que hizo por
México donde lo vieron más de
350.000 personas, Vigevani dio
una entrevista en que explicaba la
fórmula de su éxito. “Intento ser
yo mismo en mis videos. No in-
tento copiar la personalidad de
nadie. Soy yo mismo y siento que
siendo uno sincero y haciendo las
cosas bien se gana el apoyo y el ca-
riño de la gente. Nunca metiéndo-
me en polémicas y siempre con mi
grupo y con mis amigos”, declaró.

En la actualidad, Vigevani ade-
más ha estado promocionando ac-
tivamente en sus redes sociales
dos de sus proyectos más recien-
tes. Uno es Creators Quest, un cur-
so digital interactivo enfocado en
niños de entre 8 y 15 años que
quieran aprender a crear conteni-

do. El otro es Cremoso, una
cafetería que abrió en Ciudad
de México y que en menos

de un mes ya tiene más de
75.000 seguidores en

Instagram.

Los números no mienten. Los
más de 68 millones de suscripto-
res que tiene el uruguayo Fede Vi-
gevani en YouTube lo convierten
en uno de los creadores de conte-
nido más importantes del mundo
hispanohablante en la actualidad.
Lejos de quedarse solo en el terre-
no digital, ese éxito ha tenido un
reflejo también en el área de los es-
pectáculos presenciales, ya que
Vigevani está ahora realizando
una gira en la que lleva a escena-
rios de toda Latinoamérica su
imaginario.

En Buenos Aires acaba de ha-
cer ocho presentaciones y hoy
aterriza en Santiago, donde rea-
lizará cinco shows en tres días.
Según se ha informado, este es-
pectáculo dará cuenta de la mul-
tifacética propuesta del urugua-
yo, que va desde música en vivo
pasando por desafíos, juegos in-
teractivos y la participación de
algunos de los personajes más
populares de su canal y de sus
colaboradores recurrentes.

Vigevani, que hoy tie-
ne 30 años, co-
m e n z ó e n
2014 su ca-
rrera crean-
do contenido
para el canal
Dosogas, donde junto
a un amigo hacía bromas calleje-
ras y subía videos de humor y via-
jes. Unos años después se radicó
en México y comenzó su recorrido
en solitario, siempre enfocado en
contenido juvenil, que desde en-
tonces ha tenido diversas facetas.

Entre los más de 1.500 registros
disponibles en su canal existen vi-
deos en que hace reseñas a pro-
ductos extraños que compra en

RAIMUNDO FLORES S.

El creador de contenido uruguayo comienza hoy un ciclo de
cinco shows en el recinto del Parque O’Higgins, al que promete

llevar parte del mundo que ha creado en sus plataformas.
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Fede Vigevani: El
fenómeno que saltó de

YouTube al Movistar Arena

Fede Vige-
vani prome-
te un espec-
táculo en el
que mostrará
sus diversas
facetas.

entre otros aspectos. 
El documento, firmado por

el director ejecutivo de Canal
13, Cristián Núñez, indica que
la decisión de Telecanal de
emitir contenidos de RT im-
plica “la cesión no autorizada
de los derechos de transmi-
sión televisiva” y “el otorga-
miento de la facultad de admi-
nistración de los espacios tele-
visivos a un tercero extranje-
ro” lo que contraviene la
normativa que resguarda el
Estado Democrático de Chile. 

A través de 12 páginas se de-
talla que la transmisión de RT
se inició el 16 de junio sin aviso
previo al CNTV. Desde esa fe-
cha, plantea, la señal rusa sin
autorización concesional to-
mó el control editorial de las
transmisiones de Telecanal.
Sus contenidos, tendientes a
reafirmar las políticas de Ru-
sia, actualmente en guerra con
Ucrania, solamente se han vis-
to interrumpidos por la trans-
misión de la franja electoral y
para dar inicio al horario de
protección al menor.

El escrito de Canal 13 tam-
bién da cuenta de que el logo
de la señal concesionaria (Te-
lecanal) ha desaparecido com-
pletamente de la pantalla, lo
que indicaría que este modelo
opera bajo “un esquema per-
manente y no en el marco de
una colaboración transitoria o
puntual”. Al respecto, al inte-
rior de Telecanal, se habla de
una relación netamente co-
mercial. 

Canal 13 refuerza la grave-
dad de la situación, señalando
que la cadena RT, que es fi-
nanciada por el gobierno ruso,
ha sido acusada por la Unión
Europea por ser un aparato de
propaganda del Kremlin.

Estaba planificado que la si-
tuación de Telecanal, además,
fuera abordada ayer en la tar-
de por la señales agrupadas en
Anatel (Canal 13, Mega, CHV,
TVN, TV+ y se esperaba que
Telecanal y La Red).

Hasta ayer el CNTV había
recibido un total de 25 denun-
cias ciudadanas por el caso de
RT en Telecanal. 

CNTV da cinco días a
Telecanal para que informe
sobre acuerdo con canal ruso
PATRICIA CERDA F. 

Telecanal sacó incluso su logo de pantalla. Ahora, solo se ve el de la
televisora rusa, que emite principalmente noticias y documentales. 
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Canal 13, además, denunció a la estación
por la cesión de derechos de
transmisión televisiva y la titularidad
nacional de la señal, entre otros temas. 

A dos semanas de que Tele-
canal sorprendiera emitiendo
en todas sus franjas horarias
contenidos de la señal Russia
Today (RT), las repercusiones
siguen haciéndose sentir. El
Consejo Nacional de Televi-
sión (CNTV) abordó ayer el
tema en su sesión habitual y
acordó darle cinco días hábiles
a la señal local para entregar
detalles sobre su relación co-
mercial con el canal ruso.

El organismo se reunió el
miércoles 18 de junio con el di-
rector ejecutivo de Telecanal,
Rodrigo Álvarez, donde se le
solicitó “un informe comple-
to, documentado y detallado
sobre los eventuales acuerdos
comerciales celebrados con el
canal RT”. Pero aún no cuenta
con dicha información por lo
que se resolvió extender por
cinco días hábiles el plazo pa-
ra que se entregue la docu-
mentación requerida. 

El CNTV también está ha-
ciendo un exhaustivo análisis
de la pantalla de Telecanal pa-
ra confirmar si está cumplien-
do con normas como emitir
cuatro horas de programación
cultural a la semana —dos de
ellas en horario de alta au-
diencia— y el porcentaje de
programación nacional re-
querido (40%) a todo conce-
sionario de televisión abierta.

La denuncia del 13

Canal 13 fue el primero en
entrar al ruedo y el viernes pa-
sado presentó una denuncia
ante el CNTV solicitando que
se inicie un proceso sanciona-
torio en contra de Telecanal.
Según argumenta, dicha esta-
ción estaría transgrediendo
las leyes 18.838 y 19.733, que
regulan el correcto funciona-
miento de la televisión y la ti-
tularidad nacional de la señal,

Dick Wolf
El cerebro detrás de las franquicias
como “La ley y el orden”, “FBI” y “One
Chicago” es uno de los guionistas más
prolíficos de la televisión abierta en
Estados Unidos, pero sus producciones
han alcanzado un impacto global. 
Según un análisis de Parrot Analytics,
compañía que estudia la demanda de
contenidos en el streaming, entre la
docena de series con su firma que se
emiten hoy en día en distintos servicios,
Wolf ha aportado más de mil millones
de dólares de ganancias para las princi-
pales plataformas en los últimos cinco
años solo en Norteamérica.
El estudio señala también que, si bien
“La ley y el orden” es su franquicia más
longeva, el universo de “One Chicago”
—que incluye las series “Chicago Med”,
“Chicago Fire” y “Chicago PD”— es la
más lucrativa, generando US$ 493
millones en el último lustro. “La ley y el
orden” ha producido alrededor de US$
374 millones en el mismo período,
siendo Prime Video la plataforma más
beneficiada.A
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Tres creativos que han sido una
mina de oro para
sus plataformas
ROMINA RAGLIANTI

Cerebros exitosos en el mundo de la televisión en Hollywood
hay muchos, pero en particular este trío ha aportado altas
ganancias para el streaming con sus diversas producciones.

Estrenan película biográfica 
sobre Gloria Gaynor
“I will survive”, homónimo de su exitosa can-
ción, es el título de la biopic de la cantante
estadounidense de 81 años, que se estrenó en
Lifetime y que cuenta con su aprobación. En el
filme, Gaynor es interpretada por la actriz
Joaquina Kalukango (“Una noche en Miami”).
Respecto de esta cinta, la cantante señaló
que “hacer una película sobre mi vida me
ayudó a purgar cosas del pasado, fue como
hacer una limpieza”. Gloria Gaynor participó
en el show del Festival de Viña del Mar de
1980 y aún se recuerda que en esa ocasión
estuvo muy asustada por las antorchas que
en ese entonces el público encendía para
demostrar su gusto por un artista. 

TV+ hace ajustes en su parrilla
Ayer salieron de la programación de esa
señal los espacios “Amiga, date cuenta”, en
que participaban la animadora Eva Gómez, la
periodista Claudia Salas y las actrices Mag-
dalena Max-Neef y Josefina Velasco, y
“¿Dónde están los famosos?”, con la perio-
dista Camila Campos. Esos programas estu-
vieron al aire tres y cuatro meses, respecti-
vamente, y su cancelación obedecería a que
no dieron los resultados esperados. No serán
reemplazados y se extendieron el espacio de
farándula “Sígueme”, conducido por Julia
Vial, y el de noticias “TV+ Informa”, con
Álvaro Escobar e Ivette Vergara. 
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“F1 la película” lidera 
la taquilla mundial
La película sobre el mundo del
automovilismo recaudó sólidos
US$ 57 millones en su debut en
Estados Unidos el pasado fin de
semana, acumulando un total de
US$ 144 millones a nivel mun-
dial. La cifra marca el mejor
lanzamiento en la carrera de
Brad Pitt (en la foto), su protago-
nista y productor, y también el
mejor resultado para una cinta
producida por Apple. El segun-
do lugar fue para “Cómo entre-
nar a tu dragón”, con US$ 19,4
millones en salas norteamerica-
nas y lleva recaudados US$
454,4 millones en el mundo. El
tercer puesto fue para el filme
animado “Elio”, que logró US$
10,7 millones en EE.UU. (US$
72,3 millones globales). 

Taylor Sheridan
El creador de westerns como “Yellowstone” y
“1923” y de las series “Tulsa King”, “Mayor of
Kingstown”, “Lioness” y “Landman” no solo es uno
de los guionistas más prolíficos, sino también una
especie de Rey Midas, ya que todas sus produc-
ciones han sido exitosas y actores de primera
línea como Harrison Ford, Helen Mirren, Jeremy
Renner, Sylvester Stallone, Nicole Kidman, Mor-
gan Freeman y Kevin Costner han querido traba-
jar con él. 
Sheridan tiene un acuerdo de exclusividad con
Paramount Global hasta 2028 y ha resultado
lucrativo para la compañía y su plataforma Para-
mount+. El co-CEO del estudio, Chris McCarthy,
dijo en una llamada con inversionistas en mayo
pasado que “tenemos una gran relación, una
sociedad profunda que hemos construido con el
tiempo y está funcionando, los resultados hablan
por sí mismos”. Agregó que el trabajo con Sheri-
dan los ha ayudado a crear un modelo para atraer
otros talentos. “Construimos un modelo único en
torno a él, en vez de forzarlo a entrar en nuestra
estructura”.
Según Parrot Analytics, Sheridan ha atraído
ganancias vía suscriptores a Paramount+ por
más de US$ 200 millones solo el último año.
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Shonda Rhimes
Como la creadora de dos fenómenos culturales de la televisión actual —“Grey’s Anatomy”, que lleva ya
más de 20 años al aire, y “Bridgerton”—, Rhimes goza de un sitial único en la pantalla, habiendo
conquistado primero el mundo de la televisión abierta y luego el del streaming. En 2017, Netflix le
ofreció un acuerdo de exclusividad por alrededor de US$ 150 millones, que luego renovó en 2021,
supuestamente por el doble.
Rhimes ha encontrado en “Bridgerton” su mayor éxito, aunque otras producciones como “Inventando a
Anna” y “La residencia” también han sido bien recibidas. Parrot Analytics estima que, sumando todas
las series que ha creado, la guionista ha generado ganancias por sobre los US$ 2.400 millones en los
últimos cinco años.
La autora además ha creado un verdadero imperio con su productora Shondaland, que va más allá de
las series. Se ha expandido con eventos y merchandising de sus mayores éxitos, especialmente “Brid-
gerton”. “Dejamos de solo contar historias y empezamos a construir un universo”, planteó Rhimes.
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