EL MERCURIO

Fecha: 01/07/2025 Audiencia: 320.543 Seccioén: CONTRAPORTADA

Vpe: $4.545.404 Tirada: 126.654 Frecuencia: SEMANAL

Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 126.654 =
Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 22,1% -

Pese a las diferencias culturales entre paises:

Ser cool se asocia a una personalidad
muy similar en todo el planeta

Gente mds extrovertida, aventurera, abierta y auténoma son algunos de los rasgos que suelen
estar presentes. Para los expertos, estas personas cumplen una funcién social clave.

C.G.

Ya sea en Santiago, Berlin, Sid-
ney o Setil, las personas considera-
das cool comparten rasgos de perso-
nalidad y valores sorprendente-
mente similares, a pesar de las
enormes diferencias culturales que
existen entre paises. Asf, este tipo
de personas suelen ser percibidas
por los demds como mds extroverti-
das, hedonistas, poderosas, aventu-
reras, abiertas y auténomas.

Esa es la principal conclusién de
un estudio realizado basado en en-
cuestas a casi 6.000 personas de
Alemania, Australia, Corea del Sur,
Chile, China (continental y Hong
Kong), Espania, EE.UU., India, Mé-
xico, Nigeria, Suddfrica y Turqufa.

A medida que el alcance delas in-
dustrias de la moda, la misica y el
cine crece en todo el mundo, el sig-
nificado de cool “ha cristalizado en
un conjunto similar de valores y
rasgos en todo el planeta” y se ha
hecho “mds comercial”, plantea el
estudio, liderado por Todd Pezzuti,
de la U. Adolfo Ibdfiez (UAI), de
Chile; Caleb Warren, de la U. de
Arizona (EE.UU.) y Jinjie Chen, de
la U. de Georgia (EE.UU.).

“Pensamos que tbamos a encon-
trar muchas variaciones, pero fue

una sorpresa descubrir que no fue
asi”, precisa a “El Mercurio” Pez-
zuti, profesor asociado de Marke-
ting de la Escuela de Negocios de la
UAI, quien agrega que este tipo de
personas cumple una funcién so-
cial especifica en la sociedad.

“La importancia de estas perso-
nas estd aumentando; son quienes
innovan, crean tendencias y gene-
ran cambios culturales positivos”,
explica. De todas formas, agrega, la
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expresién de esos atributos puede
variar: “Alos 20 anos, ser aventure-
ro se entiende de manera diferente
que para alguien de 60 afnos”.

El estudio, publicado ayer en la
revista cientifica de la Asociacién
Estadounidense de Psicologia,
también distingue entre ser “cool”
y ser “bueno”. Entender en qué se
diferencia uno de otro puede ayu-
dar a comprender qué hace que al-
guien o algo sea claramente cool y

no positivo en general.

Las personas “buenas” son vistas
como conformistas, tradicionales,
seguras, cdlidas, agradables y tran-
quilas. “Para que a alguien se le
considere cool, normalmente tiene
que ser simpdtico o admirable, lo
que le asemeja a las personas bue-
nas”, precisa Warren.

Sin embargo, la gente cool, ade-
mds, “suele tener otros rasgos que
no se consideran necesariamente
buenos en un sentido moral, como
ser hedonista y poderoso”, indica el
investigador.

Aunque el estudio no analiza di-
rectamente cémo ha evolucionado
el término cool con el tiempo, Pez-
zuti explica que el término empezé
a usarse a mediados del siglo pasa-
do entre musicos de jazz, para des-
cribir a quienes tocaban con una es-
tética particular y que rompieron
con los moldes tradicionales.

Para la década de 1960, los jéve-
nes de todo EE.UU. habian adopta-
do el término para describir ciertos
tipos de personas, productos y
comportamientos. Con el tiempo,
la palabra cruzé las fronteras y,
hoy, su esencia se mantiene en
quienes proyectan cierta rebeldfa
creativa, por ejemplo, dice Pezzuti.
“Ser cool es también ser auténtico”.



