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Asociación de 
marcas de lujo 
nombra a nuevo 
presidente 
La Asociación de Marcas de Lujo (AML) defi- 

nióasunuevo directorio paraelperiodo 2025- 

2027, nombrando como presidente a Matías 

Cáceres, gerente general de Astara Luxury. 

Con una trayectoria de más de 16 años en 

Astara Chile, Cáceres lidera desde 2020 la 

división Luxury del grupo, que representa a 

marcas como Bentley, Ferrari y Maserati. 

El directorio estará integrado además por 

Elena Carretero (Viña Santa Rita), Patri- 

cio de la Sotta (Crystal Cruises), Andrea 

García Calvo (Viña VIK), Matías Jahn 

(Johnnie Walker Blue) y Javier Facuse 

(Montblanc). 

  

Producción de 
paltas en Chile 
alcanza mayor 
nivel en 15 años 
De acuerdo a datos del Comité de Paltas 

de Chile la temporada 2024-2025 culminó 

con una producción de 240 mil toneladas, 

lo que la convierte en la mejor campaña del 

sector en los últimos 15 años, siendo solo 

superada por la temporada 2009-2010 (290 

mil toneladas). 

El gremio, que agrupa a agricultores, co- 

mercializadores y exportadores de palta, 

destacó que las cifras superaron las estima- 

ciones iniciales por las condiciones climá- 

ticas más favorables, una mejor cuaja de la 

fruta y al uso de nuevas tecnologías y téc- 

nicas agrícolas de plantación y manejo en 

zonas no convencionales para el palto. 
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Concha y Toro inaugura nuevo Centro del Vino en 
Pirque ante alza del turismo enológico 

Las expectativas de la industria del vino 

apuntan a un crecimiento importante del 

turismo enológico para los próximos cinco 

años. El mercado, a nivel mundial, apuesta 

a un crecimiento de casi un 13% anual de 

aquí al 2030, y Chile no está exento del fe- 

nómeno. Ante esto, la viña más grande del 

país abrió las puertas de un nuevo Centro 

del Vino, ubicado en Pirque. 

Para Concha y Toro el turismo enológico 

creció con mayor fuerza, con un alza de 

40% en el número de sus visitantes en el 

2024, alcanzando una cifra récord de más 

de 230 mil visitantes el año pasado. Los 

ingresos del área representaron un 5% del 

total de las ventas generadas en Chile por 

la viña de la familia Guilisasti. 

“Así como con nuestros vinos la compa- 

ñía ha llevado el nombre de Chile a todos 

los rincones del mundo, ahora buscamos 

que el Centro del Vino sea un símbolo del 

patrimonio nacional para todos quienes 

visiten el país”, destaca Isabel Guilisas- 

ti, vicepresidenta de vinos finos e imagen 

corporativa de Viña Concha y Toro. 

“El Centro del Vino eleva la experiencia 

enoturística, basándose en tres pilares que 

definen a Concha y Toro: la excelencia, la 

sustentabilidad y la innovación. Este pro- 

yecto -que anunciamos en 2022 como par- 

te de nuestro aniversario número 140- no 

solo celebra nuestra historia, sino que pro- 

yecta nuestro compromiso con las futuras 

generaciones”, añade Isabel. 

El nuevo espacio se encuentra a 20 kiló- 

metros del centro de Santiago y cuenta 

con una superficie de más de 12 mil me- 

tros cuadrados que incluyen “un recorri- 

do inmersivo que integra naturaleza, arte, 

vinos de excelencia, gastronomía de autor, 

tecnología de punta y patrimonio históri- 

co; conformando así una propuesta mu- 

seográfica sin precedentes en la región”, 

describe la viña. 

Este contará con seis zonas para recorrer, 

en una visita guiada de aproximadamente 

2 horas. En tour se realiza en español, in- 

glés y portugués, considerando que actual- 

mente los visitantes de Concha y Toro son 
AY en su mayoría brasileños (64%), estadouni- 

denses (8%) y colombianos (7%). 

“Con el nuevo Centro del Vino, Concha y 

Toro redefine su oferta turística en Pirque, 

  
destino que en 2024 atrajo la cifra históri- 

ca de 230 mil visitantes de todo el mundo. 

Más que un destino, este centro representa 

una apuesta audaz y vanguardista, que in- 

augura un nuevo capítulo en el enoturismo 

global; una invitación abierta a descubrir, 

aprender y sorprenderse”, añade la firma. 

Desde la firma aseguran que la apertura 

de este centro va caminando hacia una es- 

trategia directo a consumidor, a lo que se 

suma el restorán Diablo Vino € Fuego, por 

ejemplo, abierto este año. 

  

El primer día de Andrés Trautmann como country 
head y gerente general de Santander Chile 

Este martes 1 de julio, Andrés Trautmann 

asumió la gerencia general y country head 

de Santander Chile, en reemplazo de Ro- 

mán Blanco. 

El inicio de este nuevo ciclo contó con la 

presencia de Héctor Grisi, consejero dele- 

gado de Banco Santander. En la reunión, en 

la que participaron vía streaming todos los 

colaboradores a lo largo del país, Grisi agra- 

deció el trabajo realizado por Román Blan- 

co durante estos años, destacando el buen 

pie en el que se encuentra la filial chilena 

en materia de resultados y participación de 

mercado. 

“Para el Grupo, es un orgullo contar con un 

banco como Santander Chile: número uno 

en colocaciones, con prácticamente una 

de cada tres pymes del país como cliente, y 

un ROE del 25,9% en un entorno altamente 

competitivo”, señaló. 

Por su parte, Trautmann sostuvo que “me 

enorgullece profundamente representar 

desde esta nueva posición a Santander Chi- 

le, un banco líder en la industria local y que 

ha hecho grandes aportes a los objetivos 

globales del Grupo”. 

En su primera intervención como gerente 

general y country head, Trautmann destacó 

que “Santander está presente en mercados 

clave de Europa y América. Uno de nues- 

tros grandes objetivos es justamente apro- 

vechar esa capacidad global, para a través 

de nuestra experiencia y conocimiento de 

los mercados, contribuir al crecimiento de 

las empresas chilenas que son el motor de 

nuestra economía”. 

“Queremos también que nuestros más de 

4,3 millones de clientes puedan tener una 

experiencia de servicio similar en las dis- 

tintas geografías donde opera el Grupo, de 

manera que se sientan parte de una entidad 

internacional. Eso es lo que hoy pueden 

experimentar a través de la red de sucursa- 

les Work/Café desplegada en más de nueve 

países”, señaló  
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