
Telefónica reactiva venta 
de su edificio 
Telefónica Chile reactivó la venta de su edificio corpora- 
tivo, en una de las esquinas más emblemáticas de San- 
tiago, para levantar recursos para sus redes 5G, fibra 
óptica y soluciones digitales. La operación había queda- 
do en pausa desde el estallido social de 2019 y la pande- 
mia. Ahora, con un mejor escenario de mercado, la firma 
retoma el plan y mantendrá su presencia en el inmueble 
como arrendatario principal. “Esta decisión responde a 
una visión que nació hace años”, dijo Alexis Arellano, 
gerente de Administración Inmobiliaria. CBRE y GPS 
Property lideran la venta. 

  

La Segunda miércoles 2 julio 2025 | Road Show 1 

  

   
   
   

  

   

            

Musulmanes y comunistas: 
Hinzpeter le responde a Tironi 

El gerente legal de Quiñenco, Rodrigo Hinzpeter, respondió a una 
columna del sociólogo Eugenio Tironi publicada ayer en El Mercu- 
rio, donde escribió que "si un musulmán puede llegar a ser alcalde 
de Nueva York, ¿por qué un comunista no podría llegar a ser Presi- 
dente de Chile?", comparando a Zohran Mamdani, reciente alcalde 

electo de esa ciudad, con Jeannette Jara. “Esta afirmación consti- 

tuye un grave desacierto”, respondió el ejecutivo del grupo Luksic. 
“Ser musulmán es una convicción religiosa (...) en cambio, ser 

comunista implica una posición ideológica y política claramente 
definida, vinculada al marxismo-leninismo”, dijo hoy en El Mercurio. 

    

    

    

Franco Parisi lanza 
propuesta para 
reducir el pago 
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Felipe O'Ryan 

I candidato presidencial Franco 
Parisi entró hoy al debate sobre 

las propuestas que buscan ate- 

nuar o eliminar el pago de contri- 
buciones por tener una vivienda, tema que 

en las últimas semanas ha protagonizado la 

discusión, especialmente entre los candida- 

tos de derecha. 

El economista explicó a La Segunda que lo 
recaudado hoy por contribuciones bordea 

los US$2.500 millones anuales, de los 

cuales un 60% va al Fondo Común Munici- 
pal, mecanismo que redistribuye solidaria- 

mente esos montos desde comunas de 

mayores ingresos hacia aquellas con menos 
recursos. “El resto, ese 40%, hoy se queda 

en la comuna. Y ahí, lo que vamos a hacer si 
somos presidente, es que en julio del próxi- 

mo año vamos a eliminar ese 40% a costa 

de los municipios”, dice Parisi. 
*Los municipios están gastando plata exa- 
'geradamente, especialmente a través de las 
corporaciones municipales, que no están 
siendo reguladas, y hemos visto cómo 

periódicamente hay un descalabro de co-     

Lealtad del consumidor: nuevo 

rrupción en las municipalidades por esto”, 
agregó. 
Además, propone que del mencionado 60% 
que va al fondo municipal, se rebaje un 10% 

en 2027, es decir, unos US$150 millones. 

En resumen, Parisi buscaría eliminar lo que 
hoy se recauda directamente para las muni- 

cipalidades, reduciendo además en un 10% 

lo destinado al Fondo Común Municipal. 

¿Pero cómo podrian operar los municipios 

sin esos recursos? El candidato propone 
autorizar que las comunas, a través del 

alcalde y su concejo municipal, puedan 

definir el monto que prefieran y cobrar un 
impuesto territorial propio, "para que ellos 
mismos decidan y puedan competir por más 
0 menos ingresos”. Parisi reconoce, eso sí, 
que una propuesta de este tipo requeriría la 
aprobación del Congreso. 

Franco 
Parisi. 

una mayor predisposición a participar en 

A Máximo Pacheco, el presidente de 
Codelco, se le ha visto en reuniones 
con autoridades, periodistas y en 
eventos sociales con un libro bajo el 
brazo, que ha estado comentando y 
recomendando a sus cercanos. Es 
The Business of the State, un libro/ 
reporte del Banco Mundial que exa- 
mina el funcionamiento e impacto de 
las empresas estatales alrededor del 
mundo. El libro analiza cómo estas 
firmas invierten, se relacionan con la 
inversión privada, adoptan tecnolo- 
gía, crean empleo y su productividad, 
entre muchas otras cosas. 
El presidente de la estatal, en octu- 
bre de 2024, leyó un artículo en The 
Economist donde se reseñaba una 
charla en Washington D.C. del acadé- 
mico filipino Jewellord T. Nem Singh, 
centrada en el libro. Fascinado por- 
que el texto mencionaba positiva- 
mente el caso de Codelco, Pacheco 
contactó al investigador directamen- 

te por teléfono. La conversación dio 
paso a que, impulsado Pacheco, el 
libro se lanzara en abril pasado en la 
Universidad de Chile, donde Nem 
Singh presentó su obra junto a auto- 
ridades y expertos. En sus páginas, 
el autor destaca a Codelco como un 
caso excepcional de empresa esta- 
tal: eficiente, rentable, transparente y 
con un rol central en el desarrollo 
económico chileno. 

El libro que Máximo Pacheco 
le regaló a Boric y Marcel 

    

Pacheco ha compartido el libro con 
autoridades de Gobierno, como el 

ministro de Hacienda, Mario Marcel, 
y también le regaló un ejemplar 

autografiado por el autor al presi- 
dente Gabriel Boric. 
El libro, eso sí, también dispara 

algunas críticas hacia las empresas 
estatales. Por ejemplo, señala que el 
70% de las empresas con participa- 
ción estatal operan en mercados 
donde el sector privado podría 

ofrecer servicios de manera más 

eficiente. 

  

   

50% de los consumidores considera esencial 
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paradigma para las empresa 

Pablo Arnuncio-Consultoría en 
Transformación EY. 
  

El comportamiento del consumidor en 

la región está experimentando una transfor- 
mación. Según la encuesta "Estrategias y Pro- 
gramas de fidelización en Latinoamérica 
2025" de EY, un 82% de los consumidores 

afirma que los programas de lealtad influyen 

en su gasto. Este dato es relevante entre las 
personas de 18 a 44 años, quienes muestran 

ellos, generando un incremento del gasto en 
productos o servicios asociados a la marca de 
un 25%. 

61% de los encuestados está inscrito en 
múltiples programas de lealtad dentro de la 
misma categoría de productos. Esto indica 

una creciente flexibilidad en los hábitos de 

compra, donde los consumidores no se limi- 
tan a una sola marca, sino que buscan maxi- 

mizar los beneficios a obtener. Este cambio 

plantea un desafío para las empresas, que de- 
ben adaptarse a un entorno donde la compe- 

tencia es feroz. La personalización se ha con- 

vertido en un factor crítico en la fidelización. 

    

  

   

      

   

    

poder elegir sus propias recompensas, mien- 
tras que un abrumador 90% responde positi- 
vamente a incentivos como descuentos. Esto 
sugiere que, en un mundo cada vez más digi- 
talizado, las empresas deben ofrecer expe- 
riencias diferenciadoras que vayan más allá 

delo monetario. La conexión emocional y re- 
levancia de las recompensas son clave. En 
conclusión, los programas de fidelización en 

la región están en un punto de inflexión. La 
clave del éxito radica en la capacidad de 

adaptarse y evolucionar junto a un consumi- 

dor que, y todo esto apalancado de tecnolo- 
gías como IA y analítica avanzada.
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