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Editorial

Consumo
juvenil de drogas

Las cifras de consumo de drogas en los
adolescentes y niios chilenos son
alarmantes.

a habido un aumento muy importan-
te del consumo juvenil a partir del
ano 2000, a la vez que el uso se reali-
za cada vez a mas temprana edad,
con compras que nosolo se efectiian
en los barrios sino también en diferentes locales e in-
cluso cerca de establecimientos educacionales. Mu-
chas veces, un medio familiar deteriorado y disfun-
cional, hace que unsector de los jovenes opte por re-
fugiarse en la bebida y en las sustancias ilicitas.

Las cifras de consumo de drogas en los adolescen-
tes y ninos chilenos son alarmantes. En los tltimos
afios, mas del 60% de los puntos interceptados por
las policias debido a mini trafico de drogas ha sido
cercano a colegios.

Lamentablemente, el abuso del alcohol y las drogas
conlleva en ocasiones la aparicion de la violencia y el
riesgo para los jovenes de caer en alguna accion de-

lictual con el fin de conse-
Seestimaqueel guir dineroy proseguir en
consumoy la el vicio. Se estima que el
adicabmiienen consumoy la adiccion tie-

nen que ver con la falta de
que ver con la falta comunicacion de los pa-
de comunicacion  dresycon falta de percep-
de los padres. cion de afecto de los nifios.

La Sociedad de Psiquia-

tria y Neurologia de la Infancia y Adolescencia de Chi-
le ha advertido que la disminucion de la percepcion
de riesgo, el alza en la potencia de la marihuana y los
intentos de legalizarla han demostrado ser alicientes
para el consumo. Es por esto que han sefialado que
hay que considerar la evidencia cientifica, ya que no
se trata de una discusion de libertades individuales,
sino de las consecuencias que podrian tener en miles
de ciudadanos, en especial adolescentes, las miradas
poco cientificas del problema que enfrentamos.

La Asamblea General 4¢’'Naciones Unidas ha alen-
tado alas personas, a las organizaciones sin fines de
lucro, al sector privado y a los Estados miembros a
comprometerse y realizar campanas, especialmente
dedicadas a la juventud.



