Fecha: 03/07/2025 Audiencia: 33.709 Seccion: ACTUALIDAD

Vpe: $1.581.236 Tirada: 11.692 Frecuencia: DIARIO
a egun a Vpe pag: $1.776.800 Difusion: 11.692

Vpe portada: $1.776.800 Ocupacion: 88,99%

Especiales laSegunda

Jueves 3 de julio 2025

Perfumes inspirados en la tradicion y sofisticacion de Medio Oriente

Cc’)mo Dubal I?erfumes impulsa una nueva
corriente olfativa en América Latina

En un mercado regional en crecimiento, Dubai Perfumes apuesta por fragancias arabes

como una forma de expresion personal y cultural.

aindustria de labellezay el cui-

dado personal no solo se ha

consolidado como un motor

econdmico relevante en Améri-
ca Latina, sino también como un espa-
cio de innovacion, diferenciacion cul-
tural y sello diferenciador. En este es-
cenario en permanente transforma-
cion, la perfumeria ha logrado
posicionarse como uno de los seg-
mentos de mayor proyeccion.

Segun Favio Castro, CEO de Dubai
Perfumes, “el mercado regional de be-
llezarepresenta cientos de millones de
dolares anuales y continua al alza,
mostrando unanotable resiliencia fren-
te a contextos econémicos desafian-
tes”. Todo impulsado por una clase
media en expansion, el mayor poder
adquisitivo, la valorizacion del autocui-
dadoy una creciente influencia digital.

En este contexto, por su caracter
distintivo y su fuerte anclaje cultural, la
perfumeria arabe ha comenzado a
captar la atencion del consumidor lati-
noamericano.

“Desde Dubai Perfumes hemos
apostado por fragancias que no solo
entregan lujo accesible, sino que
cuentan historias, evocantradicionesy
conectan con el deseo del publico de
diferenciarse”, destaca Castro.

La empresa ha desarrollado una
estrategia comercial que combina
tiendas fisicas y venta online, con un
enfoque en fragancias de nicho, ingre-
dientes naturales y férmulas artesana-
les. Actualmente, sus puntos de venta
se encuentran en Santiago y Concep-
cioén, y durante el segundo semestre
de 2025 abriré nuevas tiendas en Vina
del Mar y Antofagasta.

“Estamos viendo un publico cada
vez mas curioso, informado y dispues-
to a experimentar. El perfume dejé de
ser un regalo genérico para convertir-
se en una extension de la personali-
dad”, comenta Castro. En ese sentido,
Chile representa un mercado ideal: so-
fisticado, globalizado y abierto a nue-
vas propuestas olfativas.

MIRADA REGIONAL
En América Latina, Dubai Perfumes
sigue con atencién lo que ocurre en

DUBAI PERFUMES.

~

paises como Colombia y Brasil, donde
también crece el interés por fragancias
Unicas. “Colombia es particularmente
interesante por su fuerte valorizacion
de la identidad olfativa. Es una plaza
con mucho potencial para propuestas
de autor y emprendimientos locales”,
afirma el CEO de Dubai Perfumes.
Laestrategia de lamarcano solo se
enfoca en el crecimiento comercial, si-
no también en entregar informacion al
consumidor, ya que —explica Cas-
tro— “la perfumeria érabe tiene un tras-
fondo cultural riquisimo. Por eso nues-
tras tiendas no son solo puntos de ven-

ta: también son espacios tematicos
donde se vive una experiencia senso-
rial completa. Queremos que el cliente
entienda el origen de los ingredientes,
las notas de cada fragancia, y lo que
hay detras de cada aroma”.

Esta vision ha permitido a la marca
construir una propuesta diferenciado-
ra en un mercado altamente competiti-
vo. Y no solo en términos de producto,
sino también en el mensaje que bus-
can entregar.

“Nos hemos preocupado de co-
nectar con las emocionesy laimagina-
cién del consumidor. Las personas no

Favio Castro,
CEO de Dubai Perfumes.

buscan solo un perfume; buscan una
experiencia que les diga algo sobre sf
mismas”, puntualiza Castro.

IMPACTO DE REDES
SOCIALES

Otro factor clave en el crecimiento
de Dubai Perfumes ha sido el auge del
comercio electrénico y la influencia de
creadores de contenido en redes so-
ciales. Las plataformas digitales han
permitido democratizar el acceso a
fragancias de todo el mundo, superan-
do barreras logisticas y culturales que
antes limitaban su expansion.

“La visibilidad que otorgan los in-
fluencers de belleza y los contenidos
digitales ha sido fundamental. Gracias
aellos, personas que nuncahabfan es-
cuchado de un oud o una resina orien-
tal, ahora estan dispuestas a probar
fragancias que hace unos afios eran
impensadas en el mercado chileno”,
sefiala Castro.

Asi, la expansion de Dubai Perfu-
mes refleja un cambio de paradigma
en el consumo de perfumes en Améri-
ca Latina. Un giro hacia lo personaliza-
do, lo sensorial y lo culturalmente enri-
quecedor. “Promover nuevas corrien-
tes olfativas no solo es rentable, tam-
bién es una forma de diversificar la
oferta, fidelizar audiencias y posicio-
narse como un actor innovador en el
ecosistema de belleza regional”, con-
cluye Castro.




