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Cierre de Corona: el jueves 10 más de 120 
personas perderán su trabajo en la Región 
41DE ELLOS ENTEMUCO. Tras días de intenso ajetreo por las ofertas de cierre, la multitienda que formó parte de la historia de la 
capital regional desde inicios de los 90, instala definitivamente el candado en sus puertas. 

Hugo Soto Cárdenas 
hugosotoQaustraltemuco.cl 

1 jueves 10 de julio será 
un día negro para 41 tra- 
bajadores de Temuco. Y 

es que ese día, este grupo se 
unirá a los cerca de 1.800 tra- 
bajadores que a lo largo de to- 
do el país quedarán sin su 
fuente laboral por el cierre de 
Multitiendas Corona. Cifra ne- 
gra que incluye a tiendas en Vi- 
llarrica, Victoria y Angol, lo 
que estructura más de 120 per- 
sonas que quedarán sin traba- 

  

mos días de labor de estostra- 
bajadores han sido inusual- 
mente intensos, debiendo 
atender aoleadas de personas 
quehan acudido a los remates. 
¿Cómo ha sido este proceso 

para las y los trabajadores dela 
multitienda? Juan Soto Piza- 

rro, presidente del Sindicato 
de Corona Temuco, presiden- 
te de la Federación de Corona 
y además tesorero de tienda 
en la empresa, entrega algu- 
nas luces acerca de este delica- 
do momento. 

“Fuimos notificados extrao- 
ficialmente el viernes 27 deju- 
nio. Fue cerca de las10 de la 
mañana cuando desde Santia- 
gose les informó del cierre a 
los gerentes de tienda para 
que a su vez le informaran a 
los trabajadores. Aunque a las 

“Es una pérdida com- 
pleja para la historia 
comercial del país, de 
la Región y de Temu- 
co. No es menor que 
una compañía con 
más de 70 años de 
servicio termine de 

JuanSoto, 
dirigentesindical 
Corona Temuco 

8delamañana la prensa yasa- 
bía que se había anunciado la 
quiebra definitiva”, inicia el re- 
lato de Soto, quien agrega que 
“atodosnos llamóla atención, 
porque nos habían informado 
una semana antes que los 
acreedores de Corona habían 
aceptado la forma de pago, in- 
cluso en el poderjudicial esta- 
baya el acuerdo y sólo faltaba 
algo de financiamiento, quese 
suponía iban a buscar en la 
banca. Y en menos de 48 ho- 
ras se nos informa que vamos 
ala quiebra, asíes que fue sor- 
presivo, y fue anunciado cuan- 
do quedaban poco más de 10 
diezdías parael cierre definiti- 
vo”. 

Juan Soto señala que “como 
sindicato hemos estado solici 
tando ayuda alos organismos 
pertinentes, en este caso la Di- 
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ESTA ES LA ÚLTIMA IMAGEN QUE QUEDARÁ EN LA RETINA DE LOS TEMUQUENSES DE MULTITIENDAS CORONA: 
CIENTOS DE PERSONAS HACIENDO FILA BAJO EL FRÍO PARA LOGRAR ACCEDER A LAS OFERTAS. 

rección del Trabajo, la Inspec- 
ción Provincial acá en Temu- 

co, estamos viendo con el or- 
ganismo de Insolvencia y Em- 
prendimiento locales para 
analizar a qué conlleva esto, 
qué significa la quiebra, los 
plazos, qué tiene que hacer el 
liquidador, cuánto tiempo se 
demora el finiquito a la gente, 
son muchas las dudas y pocas 
certezas, en este momento”. 

MUJERES 
De acuerdo con lo señalado 

dejunio 
fueron notificados los tra- 
bajadores y trabajadoras de 
Multitiendas Corona del cie- 
rre de sus locales a lo largo 
del país. 

por el dirigente sindical, des- 
pués del golpe de la pande- 
mia, Corona apuntó a una ma- 
yor contratación de mujeres, 
llegando a nivel nacional a 

contar con una planta laboral 
constituida en un 80% por 
presencia femenina. 
“Así es que es un tema muy 

complicado el pensar que se 
quedarán sin trabajo, son ma- 
dres de familia”, señala Soto, 
quien agrega que “estos días 
hemos tenido querecibir olea- 
das de clientes por las ofertas 
decierre, hasido de locos. Nos 
avisaron primero de la promo- 
ción de todo a 5 mil, eran filas 
y filas interminables, se tuvo 
que cerrar la tienda en forma 

temprana porque la gente no 
dejaba de comprar y cada vez 
se acumulaba más gente. ¿Có- 
mosetrabaja cuando te dicen 
queen 10 días más quedarás 
cesante? ¿Cómo se pone el me- 
jor rostro para atender a los 
clientes? Ese viernes quedó la 
tienda patas para arriba porla 
cantidad de gente. El sábado la 
tienda no abrió y desde Santia- 
go se decidió que tampoco se 
abriría el domingo. El lunes se 
realizó la promoción del 3x2, 
lo que se extendió al martes y 
este miércoles se decidió que 
ya nose vendía más, lo quesig- 
nifica que Corona no abría 
másal público”. 

GRAN PÉRDIDA 
Multitienda lleva desde inicios 
delos 90 en Temuco y su cie- 
rresignifica una pérdidasensi- 
ble para el comercio de Temu- 
co. 
Juan Soto resume el sentir de 

lostrabajadores y de los clien- 
es dela capital regional. “Mu- 
chas familias se criaron con el 
slogan 'Coronalo soluciona, 
erauna multitienda muy com- 
pleta, quevendía de todo. Mu- 
chas familias de Temuco com- 
praron, consumieron... es una 
pérdida compleja para la his- 
toria comercial del país, de la 
Región y de Temuco. No es 
menor que una compañía con 
más de 70 años deservicioter- 
mine de esta manera”. as 

  

Emprendedores de La Araucanía se capacitan 
para desarrollar sus propios negocios turísticos 
CON APOYO CORFO. Programa Formativo se denomina “Turismo Conexión 
Araucanía. Potenciando ideas Innovadoras en la Industria Turística”. 

'on apoyo Corfo y ejecuta- 
C por Vertical, empren- 

dedores dela Región par- 
ticipan del Programa Formati- 
vo, “Turismo Conexión Arauca- 

nía. Potenciando ideas Innova- 
dorasenla Industria Turística”. 
Dichos — emprendimientos 
abarcan diversos negocios co- 
mola artesanía, turismo rural, 

hospedaje en cabañas, gastro- 
nomía, entre otras actividades 

vinculadas al desarrollo turís- 
tico sostenible. 

Desdemarzo de este año, el 
programa ha estado acompa- 
ñando a 34 emprendedores 
mayores de 40 años en el desa- 
rrollodesushabilidades y cono- 
cimientos esenciales, para la 
creación y gestión de sus em- 
prendimientos turísticos. 

FOMENTO 

Eduardo Figueroa, director de 
Corfo Araucanía, señaló que “el 
programa de formación Turis- 
mo Conexión Araucanía busca 

validar y fomentar el emprendi- 
miento y la innovación, como 
herramientas clave para el de- 
sarrollo económico y social de 
la Región. Es aquí donde el tra- 
bajo con losemprendedores ha 
sido muy importante, para el 
desarrollo desus ideas denego- 
cio”. 

Los participantes del pro- 
grama, provenientes de Chol- 
chol, Villarrica, Temuco, 
Vilcún, Carahue, Melipeuco, Pa- 
dre Las Casas, Collipulli, Angol, 

Renaico, Traiguén, Pitrufquén, 
Pucón, Lonquimay, Lautaro y 
Toltén, han tenido capacitación 
focalizada en el desarrollo de 
habilidades y conocimientos 
esenciales para la creación y 
gestión de emprendimientos 
turísticos, lo que sin duda se- 
rá un aporte a la gestión de 
sus negocios e ideas, que in- 
corporan un alto grado de in- 
novación y un claro potencial 
de escalamiento a corto y me- 
diano plazo. es 

   

  

“TURISMO CONEXIÓN ARAUCANÍA” TENDRÁ SU HITO DE CIERRE EL PRÓXI- 
MO JUEVES 17 DE JULIO CON UNA EXPOSICIÓN DE INNOVACIÓN TURÍSTICA 
EN EL MUSEO NACIONAL FERROVIARIO PABLO NERUDA. 
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