
Al menos 13 personas murieron y decenas quedaron
desaparecidas, incluyendo unas 20 niñas que participa-
ban en un campamento de verano, debido a las inunda-
ciones provocadas por las fuertes lluvias que cayeron
repentinamente ayer a lo largo del río Guadalupe, en el
centro-sur de Texas. Larry Leitha Jr., el sheriff del
condado de Kerr, gravemente afectado por las inunda-
ciones, confirmó la cifra de víctimas mortales, junto
con asegurar que cree que “habrá más”.

En rueda de prensa, el teniente gobernador de Texas
Dan Patrick indicó que la División de Gestión de Emer-
gencias del estado y otras agencias habían desplegado
14 helicópteros, 12 drones y 9 equipos de rescate
(compuestos por entre 400 y 500 personas en total)
para ayudar en las operaciones de búsqueda.

Las lluvias afectaron a gran parte del estado y el
Servicio Nacional de Meteorología emitió alertas por
inundación repentina de riesgo “mortal”.

Inundaciones dejan al menos 13 muertos 
y decenas de desaparecidos en Texas

ESTADOS UNIDOS:

LAS LLUVIAS cayeron con especial fuerza a lo largo del
río Guadalupe, en el centro-sur de Texas.
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los números de los mandatos de
Trump en la lista histórica de
presidentes. Y ya no solo hay joc-
keys, sino también sombreros de
paja y gorros de lana. 

El lanzamiento que más ha
llamado la atención últimamen-
te ha sido el modelo “Trump
2028”, una referencia a las de-
claraciones del mandatario en
las que ha señalado que podría
buscar un tercer mandato, algo
prohibido en la Constitución.
“El futuro se ve brillante. Rom-
pe las reglas”, se promociona el
producto, que ya usó en público
el hijo del Presidente, Eric.

En EE.UU. toman estas seña-
les con cuidado. Si bien se reco-
noce el instinto comercial y la
habilidad de Trump para el

Desde que hiciera su irrup-
ción en la campaña de 2016, el
icónico gorro rojo de Donald
Trump con la leyenda “Make
America Great Again” (MA-
GA) en letras blancas se ha
convertido en la pieza identi-
taria más importante de sus
bases políticas, pero también
en un objeto de colección, en
un rentable artículo de mer-
chandising oficial y en una for-
ma de introducir nuevas ide-
as en el debate público.

El propio Trump se ha en-
cargado de impulsar la fiebre
por sus gorros. Esta semana, du-
rante su visita al nuevo centro
de detención de migrantes co-
nocido como “Alligator Alca-
traz”, en Florida, el Presidente
utilizó un jockey con el mensaje
“Gulf of America”, la nomencla-
tura con la que rebautizó por de-
creto el Golfo de México. 

Con precios que van desde los
US$ 35 hasta los US$ 69, en la
Trump Store (www.trumpsto-
re.com) existen actualmente 76
modelos disponibles de gorros,
todos “hechos en EE.UU.”, para
diferenciarse de las imitaciones
chinas. El más popular sigue
siendo el que tiene la leyenda
“Make America Great Again”,
de US$ 55, que ahora se ofrece
en todos los colores, incluyendo
tonos pastel y uno negro con le-
tras negras, que luego que lo po-
pularizara el empresario Elon
Musk superó a la versión roja
como el gorro más vendido.

Pero hay muchos más. Hay
una serie con diseños alusivos a
la residencia de Mar-a-Lago.
Hay otros en los que el Presiden-
te es caracterizado como un
águila y que se promociona co-
mo “un audaz y patriótico gorro
que aporta una energía 100% es-
tadounidense”. Está la serie con
el logo “45-47”, que representa

márketing político —en su
campaña los gorros generaron
ingresos de US$ 80 mil diarios y
la tienda ganó más de US$ 3 mi-
llones en 2023—, hay quienes
advierten que se trata de símbo-
los que cumplen el propósito
tanto de fanatizar a sus bases
MAGA como de irritar a los li-
berales y agitar el avispero.
“Bromear, para él, cumple la
función de poner a prueba los
límites de lo aceptable”, ha di-
c h o N i c k M a r x , a u t o r d e
“That’s Not Funny: How the
Right Makes Comedy Work for
Them”, quien plantea que el
mensaje “Trump 2028” de sus
gorros puede ser una provoca-
ción, un chiste, una expresión
política… o solo un negocio.

Merchandising oficial del Presidente estadounidense:

La fiebre por los gorros “Trump
2028” y “Golfo de América”

JEAN PALOU

TRUMP ha usado en sus últimas apariciones públicas un gorro reivindicando el nombre del “Golfo de América”.
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Se han convertido en una pieza identitaria y en una forma de
instalar narrativas, como la idea de una nueva reelección.

LOS GORROS oficiales cuestan entre US$ 34 y US$ 69.
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E l momento que tanto
e s p e r a b a D o n a l d
Trump llegó. El Presi-
dente de Estados Uni-

dos, finalmente, pudo firmar su
“ley grande y hermosa” de pre-
supuesto, un día después de que
fue aprobada en una ajustada
votación en el Congreso.

El mandatario firmó su emble-
mático proyecto de ley durante
una celebración del 4 de julio
—el día de la independencia de
EE.UU.— en la Casa Blanca.
Acompañado por el sobrevuelo
de un bombardero B2 —el avión
de guerra utilizado reciente-
mente en los ataques a los sitios
nucleares de Irán—, Trump des-
tacó los recortes masivos de im-
puestos incluidos en la ley y mi-
nimizó la impopularidad de la
legislación en las encuestas, pese
al posible impacto de los recor-
tes al gasto en programas de pro-
tección social como Medicaid y
la asistencia alimentaria. 

“Es el mayor recorte de gasto, y
aun así, ni lo notarán”, dijo
Trump, y añadió: “La gente está
feliz, están felices”. Después de fir-
mar la ley, el Presidente repartió
puros a los múltiples republicanos
que lo rodeaban en el patio de la
Casa Blanca, adornado con bande-
rines rojos, blancos y azules.

Además de firmar la ley que,

según él mismo ha dicho, necesi-
ta para impulsar su agenda y sus
promesas de campaña, el Presi-
dente se llevó también un re-
cuerdo: el presidente de la Cá-
mara de Representantes, Mike
Johnson, le regaló el martillo de
madera con el que dirigió la se-
sión del jueves en la que se le dio
el visto definitivo a la norma.

Una norma cuestionada

Tras meses de deliberaciones, el
proyecto de ley fue aprobado por
un solo voto en el Senado y ayer
pasó por la Cámara de Represen-
tantes con una votación de 218 a

214, con solo dos republicanos vo-
tando en contra. La amplia legisla-
ción recortará significativamente
los impuestos, ampliando los re-
cortes fiscales de 2017 durante el
primer mandato de Trump.

La norma incluye también
exenciones fiscales temporales
para propinas, pago de horas
extras e intereses de préstamos
automotrices, pero los demó-
cratas y algunos centros de es-
tudio aseguran que la ley favo-
rece desproporcionadamente a
los más ricos, siendo los esta-
dounidenses con mayores in-
gresos los principales benefi-
ciados del alivio fiscal.

En celebración por el día de la independencia: 

Trump firma su ley
presupuestaria
“grande y hermosa”
La norma amplía recortes fiscales y es clave para el resto de la
agenda del Presidente de Estados Unidos.

N. G.

TRUMP firmó la ley durante un evento por el 4 de julio en la Casa Blanca.
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