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La importancia 
de la colaboración 
climática 
  

asi una década ha 
pasado desde que, 
en septiembre de 
2015, la Asamblea 

General de Naciones Unidas 

adoptarala Agenda 2030 pa- 
ra el Desarrollo Sostenible, 
que plantea 17 objetivos (los 
llamados Objetivos de Desa- 
rrollo Sostenible, ODS) y 169 
metas de carácter integrado 
e indivisible, abarcando las 
esferas económica, social y 
ambiental. Sin embargo, a 
menos de cinco años de 
cumplirse el plazo estableci- 
do, la meta parece más leja- 
na que nunca. 

Si bien en un inicio se 
avanzó de manera decidida, 
la irrupción de liderazgos 
que no parecen confiar en la 
ciencia y la consecuente ins- 
talación de retóricas nega- 
cionistas de la crisis climáti- 
ca ha provocado un ralenti- 
zamiento importante en esta 
materia. De hecho, según un 
informe de la Comisión Eco- 

nómica para la región (CE- 
PAL) de marzo de este año, 
América Latina y el Caribe 
sólo cumpliría un 23% de las 
metas de los Objetivos de De- 
sarrollo Sostenible (ODS) pa- 
ra 2030. 

Pero, mientras los Esta- 

dos desaceleran los esfuer- 
zos, lo cierto es que las per- 
sonas seguimos queriendo 

más acción. Así lo muestra, 
por ejemplo, la encuesta 
“Las Personas y el Cambio 
Climático”, publicada por Ip- 
sos en abril de este año: el 
72% de los encuestados en 
Chile cree que si no actua- 
mos hoy, estaremos fallando 

alas futuras generaciones y 
un 68% opina que las empre- 
sas que no actúan están fa- 
llando a sus empleados y 
clientes. 

Esto nos revela que des- 
de el sector privado tene- 
mos una oportunidad única 
para vincularnos con nues- 
tros clientes en asuntos que 
son de primera importancia 
para ellos, a la vez que la 
obligación de hacernos car- 
go de nuestra responsabili- 
dad en uno de los problemas 
qué más preocupan a la so- 
ciedad. Crear innovaciones 
que presenten soluciones 
para mitigar la crisis climáti- 
cano es sólo un imperativo 
ético, es también una opor- 
tunidad para generar nego- 
cios exitosos y con impacto 
positivo en nuestros entor- 
nos. 

Y tan importante como 
generar estas propuestas es 
construir las asociaciones 
que nos permitan trabajar 
de manera colaborativa para 
avanzar en este camino ha- 
cia la sostenibilidad: no por 
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nada, el objetivo 17 de los 
ODS es el de generar alianzas 
para el desarrollo sostenible. 
Reunir a los Estados, pero 
también a los distintos esta- 
mentos de la sociedad «secto- 
res público y privado, la so- 
ciedad civil, la academia y la 
ciudadanía- es clave para lo- 
grar un mayor entendimien- 
to de los problemas, a la vez 
que una mayor difusión de 
las soluciones. 

Con ese ánimo, reciente- 

mente junto a WWF Chile tu- 
vimos el privilegio de colabo- 
rar en una campaña denomi- 
nada “Hasta la última miga”: 
un esfuerzo conjunto para 
crear conciencia sobre el 
desperdicio de alimentos en 
nuestro país y lograr masifi- 
car los esfuerzos y las buenas 
acciones que se generan pa- 
ra erradicar esta mala prácti- 
ca de nuestra sociedad. 

Es clave entender que, 
más allá de lo desolador que 
puede ser el panorama polí- 
tico anivel internacional, ca- 
da acción consciente y cada 
negocio circular contribuyen 
ala realización de un mundo 
más sostenible. Lograr el 
cambio es tarea de todos, y 
sabemos que si trabajamos 
juntos más rápido avanzare- 
mos en aquel propósito.   
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Liderazgo exportador 
silvoagropecuario 
2024 
  

n una reciente co- 
lumna publicada 
en la prensa, se 
plantea que los 

productos que más exporta 
Chile, como minerales, fru- 
tas y pescados congelados, 
tendrían “bajo o nulo valor 
agregado” y que no existiría 
“ciencia ni innovación de- 
trás” de lo que más vende- 
mos al mundo. Desde el Mi- 

nisterio de Agricultura, qui- 
siéramos manifestar respe- 
tuosamente nuestro desa- 
cuerdo con esa afirmación, 

al menos en lo que se refie- 
real sector agroalimentario 
y forestal, y aportar eviden- 

cía que muestra una reali- 
dad que muchas veces es 
menos visible, pero profun- 
damente transformadora. 

El informe Liderazgo Ex- 
portador de Chile 2024, ela- 
borado por la Dirección de 

Estudios de SUBREL, mues- 
tra que Chile no solo es el 
mayor exportador mundial 
de cobre o carbonato de li- 

tio, sino también de cerezas 
frescas, ciruelas deshidrata- 

das, bulbos ornamentales, 

entre otros productos ali- 
mentarios y forestales que 
requieren altos estándares 
sanitarios, trazabilidad, lo- 

gística especializada y un 
esfuerzo tecnológico consi- 
derable. 

¿No hay innovación de- 
trás de enviar una fruta de- 
licada como la cereza desde 
el centro-sur de Chile hasta 
el consumidor asiático, 

manteniendo su sabor, tex- 
tura y frescura durante más 
de 30 días de tránsito? Para 

lograrlo, se han desarrolla- 
do e implementado tecno- 
logías de atmósfera contro- 
lada, empaques inteligen- 
tes, genética varietal adap- 
tada, sistemas sanitarios 

complejos y rutas logísticas 
directas. Por otro lado, el 
sector forestal chileno tam- 
bién es un sector de punta, 
que lidera exportaciones 
mundiales de productos co- 
mo madera contrachapada 
y celulosa, desarrollados 
bajo altos estándares técni- 
cos y ambientales. 

Los logros que hoy ob- 
servamos en materia 

agroexportadora son el re- 
sultado del trabajo y com- 
promiso sostenido de pro- 
ductores, empresas, con- 
sorcios tecnológicos de par- 
ticipación pública y priva- 
da, centros de investigación 
y servicios públicos, y de su 
articulación con la investi- 
gación, el desarrollo y la in- 
novación. Esta relación vir- 
tuosa no solo ha permitido 
alcanzar niveles de sofisti- 
cación y posicionamiento 
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internacional, sino también 

proyectar un camino claro 
hacia adelante, sustentado 
en una política de largo pla- 
zo para la competitividad 
silvoagroalimentaria del pa- 
ís. 

Por supuesto, Chile de- 
be seguir avanzando en la 
agregación de valor, diver- 
sificación de productos y 
apertura de nuevos merca- 
dos, con la innovación co- 
mo eje. Pero ello no debe 
invisibilizar lo que ya he- 
mos construido. Hoy expor- 
tamos conocimiento aplica- 
do, desarrollo de varieda- 
des nacionales que resuel- 
ven problemas propios de 
la realidad chilena, tecnolo- 
gía en manejo poscosecha, 
transformación — forestal 
sustentable y una marca pa- 
ís confiable y valorada en 
mercados como Asia, Esta- 
dos Unidos y Europa. Decir 
que nuestras exportaciones 
carecen de ciencia o sofisti- 
cación, al menos en el sec- 
tor silvoagropecuario, no 
solo es injusto, sino técnica- 
mente incorrecto. 

Exportar mejor también 
es reconocer los avances lo- 
grados con esfuerzo, inver- 
sión y colaboración entre lo 
público y lo privado. 
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Día de la Bandera: bordarla nación PorMaría Gabriela Huidobro. 
Decana de la Facultad de Educación y Ciencias 

Sociales de la Universidad Andrés Bello (UNAB). 
  

ada 9 dejulio, Chile 
celebra el Día Na- 
cional de la Bande- 
ra. Se trata de una 

efeméride que honra la re- 
sistencia heroica de 77 sol- 

dados en la batalla de La 
Concepción de 1882, duran- 
te la Guerra del Pacífico, 
quienes, al verse en minoría, 
juraron no rendirse ni entre- 
gar el pabellón. 
Su muerte en batalla repre- 
senta la entrega total de la 
vida por proteger a la patria, 
un sacrificio de alto simbo- 
lismo. Aun cuando la defen- 
sa de una bandera no deter- 
mina el desenlace de la gue- 

rra, sí simboliza ese ethos 
que da sentido de identidad 
y pertenencia al país. Por 
eso, su historia forma parte 
dela historia nacional. 
En Chile, la tradición atribu- 

ye aJaviera Carrera el borda- 
do de la primera bandera 
con los colores de la Patria 
Vieja: azul, blanco y amari- 
Mo. Sin embargo, no hay 
fuentes ni evidencia que 
confirmen este hecho; for- 
ma parte de una leyenda po- 
pular. Se trata de una opera- 
ción simbólica característica 
delas historiografías funda- 
cionales republicanas, que 
enel siglo XIX buscaban ins- 

cribir a ciertas mujeres en el 
imaginario heroico patrio, 
pero resguardando su femi- 
nidad y los atributos propios 
del ideal tradicional que de- 
finían al ser mujer; y una de 
las labores que se recono- 
cían como propiamente fe- 
meninas era la costura y el 
bordado. 
La historia de otros países 
ofrece casos similares. Esta- 

dos Unidos reconoce a Betsy 
Ross como la supuesta cos- 
turera de su primera bande- 
ra, mientras que Puerto Rico 
recuerda a Mariana Bracetti 

como la mujer que bordó el 
estandarte del Grito de La- 

res. En Guatemala, María 

Dolores Bedoya se vincula 
con los inicios de la repúbli- 
ca y en Argentina, la tradi- 
ción reconoce a la patriota 
María Catalina Echevarría 

como la primera en bordar 
el pabellón nacional. 
Estos relatos reconocen así 
en las mujeres un rol simbó- 
lico clave, pero alejado de 
los campos de batallas. El tó- 
pico encarna lo que algunos 
estudios han llamado femi- 
nidad o maternidad republi- 
cana: un modo de integrara 
las mujeres en la construc- 
ción de las nuevas naciones 
mediante gestos que expan- 

  

dían sus funciones tradicio- 
nales sin desafiarlas. El bor- 
dado, tarea doméstica y pri- 
vada, adquiría así, para los 
tiempos republicanos, un 
sentido público, patriótico y 
político. La aguja sustituía a 
la espada y se permitía a las 
mujeres ser parte del origen 
republicano sin abandonar 
su ideal de virtud. 
No obstante, las mujeres 
contribuyeron en estos pro- 
cesos mucho más allá de la 
acción costurera. Muchas 
ejercieron labores de espio- 
naje, recolectaban fondos, 
organizaban reuniones y si 
era necesario, tomaban las 

  

armas. 
Recordar nuestra bandera 
es una oportunidad para le- 
er críticamente estos relatos 
y reconocer cómo el tejido 
dela nación incluyó hilos fe- 
meninos que, aunque mol- 
deados por los valores desu 
época, dejaron huella. Entre 
historia y leyenda, esas mu- 
jeres contribuyeron a una 
historia cargada de significa- 
dos profundos sobre perte- 
nencia, memoria y nación. 
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