LayEstrella

Fecha: 10/07/2025 Audiencia:
Vpe: $344.721  Tirada:
Vpe pag: $641.700  Difusién:
Vpe portada: $641.700  Ocupacion:

28.739 Seccioén:

6.200 Frecuencia: 0
6.200

53,72%

servicios

[TURISMO]

Los chilenos aman
visitar Republica
Dominicana

52 mil compatriotas visitaron este pais en los primeros
cuatro meses del 2025 con un crecimiento superior al 40%.

Mauricio Riquelme C.
La Estrella

eptiblica Dominica-
ma contintda conso-

idindose como uno
de los lugares preferidos
para vacacionar entre los
chilenos.

Segtin lo que se pre-
sentd en el “Roadshow
2025", durante el primer
cuatrimestre (enero, fe-
brero, marzo y abril) de
2025, recibid un total de
52.661 visitantes desde
nuestro pais, es decir, un
aumento del 9% con res-
pecto al mismo periodo
de 2024; reafirmando asi
la tendencia positiva ob-
servada el afio pasado,
cuando se recibieron
150.412 viajeros.

Este incremento res-
ponde, en gran parte, al
fortalecimiento de la co-
nectividad aérea entre
ambos paises. En 2025, se
han registrado 95 vuelos
directos entre el Aero-
puerto Internacional Ar-
turo Merino Benitez (SCL)
y el Aeropuerto Interna-

COLLADO ENTREGO LAS CIFRAS EN EL ROADSHOW 2025

52

mil chilenos visitaron
Repuiblica Dominicana
durante los primeros
cuatro meses del afio.

36%

aumentaron los vuelos
entre Chiley RD este
2025. Laruta se divide
entre Arajet y Latam.

cional de Punta Cana
(PU]), un aumento del
36%, respecto a 2024y un
crecimiento del 459% en
comparacion a 2023. La
ruta es operada por Ara-
jet, que tiene el 56% de

los vuelos, y Latam Airli-
nes, con el 44%.

En términos de perfil,
los turistas chilenos re-
presentan el 12% de los
turistas sudamericanos y
el 2% del total de llegadas
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EL CARIBE SIGUE SIENDO UNO DE LOS DESTINOS PREFERIDOS POR LOS CHILENOS.

internacionales al pais. E1
37% proviene de Panama,
35% de Perti y 18% direc-
tamente de Chile, lo que
refleja paradas interme-
dias en su viaje.
“Durante afios, los
principales mercados de
Reptiblica Dominicana
fueron Estados Unidos,
Canada y Europa. Sin em-
bargo, ante la variada
oferta comercial en Amé-
rica Latina, hemos focali-
zado nuestra atencién en
Latinoamérica, especial-
mente en el Cono Sur. E1
repunte que han tenido
Chile, Argentina y Brasil
es impresionante para
nuestro pais y esta forta-
leciendo y respaldando
los eventuales cambios en
el mercado internacio-
nal”, explicé el Ministro

de Repiiblica Dominica-
na, David Collado.

Por otro lado, destacé
también que Punta Cana
es, sin duda, el destino fa-
vorito para los chilenos y
que su meta es alcanzar
los 200.000 visitantes
anuales desde ese pais.
Ademds, agregd que, aun-
que la mayoria (80%] visi-
ta principalmente Bavaro
y Punta Cana, también
existen otros destinos im-
portantes, como La Roma-
na, Bayahibe, Miches, Sa-
mand, Puerto Plata y la
Ciudad Colonial.

El crecimiento sosteni-
do responde a una estrate-
giaintegral de promocién
enfocada en ampliar la co-
nectividad aérea, fomen-
tar alianzas estratégicas y
diversificar la oferta turis-

tica dominicana. Entre
sus atractivos destacan
playas paradisiacas, rique-
za cultural, gastronomia
y hospitalidad. Estos re-
sultados reflejan el com-
promiso del pais caribefio
por fortalecer su vinculo
con Chile y posicionarse
como uno de los destinos
preferidos del turismo
sudamericano.

“El paraiso del Caribe
es Repiiblica Dominicana,
y quiero invitar a todos
los chilenos a descubrirlo
y saborearlo”, agrego el
Ministro.

Los chilenos valoran
altamente su experiencia,
conuna puntuacion de sa-
tisfaccién de 4.5 sobre 5, ¥
el 92% manifesto su in-
tencion de regresar al des-
tino.&
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