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REDES SOCIALES

492 mil
seguidores
711 mil

seguidores

LO QUE TRANSMITE

® Comunicadesde la
urgenciay el orden,
con tono més directivo.

® Aparece con equipo
de seguridad, Matthei
no muestra equipo.

PRESENCIA
PARTIDARIA

PROPUESTAS
®Despliega 13 ejes

® Hacereferenciaal
Partido Republicano en
elinicio de su paginay usa
bandera chilena de fondo.

La web presidencial:

tematicos en la pagina.

REDES SOCIALES
. 514 mil
seguidores
243 mil

seguidores

LOQUE
TRANSMITE
© Comunica desde
laesperanzay
cercania, con tono
mas emocional.

PROPUESTAS PRESENCIA
* Despli 3ei PARTIDARIA ® Usaimagenes
fe = lgga Slesy ® No hace referenciaa de mujeres de
0|£$1%eon$ ﬁg?ggar ninguin partido politico diferentes edades,
i piete: y usa colores vividos Kast no.

como rojo sandiay
azul eléctrico.

Kast apela el orden y muestra mas
propuestas, Matthei cercana y mas veloz

Expertos de la U. de Chile
y la UDD analizaron los
sitios de los
precandidatos
www.kast.cly
www.evelynmatthei.cl:
"Ambas estan al debe, no
son sitios en accioén”.

Jéssica Henriquez D

“Evelyn Matthei. Cercania para escu-
char. Valentia para gobernar’.

“José Antonio Kast. Sumate al equipo
para cambiar Chile”.

se mensaje junto a la fotografia

de cada uno de ellos mirando el

horizonte- es la primera imagen

que se despliega en la pdgina
web que cada uno de los candidatos presi-
denciales de la derecha cuando uno abre
sus sitios web: www.evelynmatthei.cl y
www.kast.cl.

Y aunque ambas péginas estdn lejos
de tener las interacciones que logran en
redes sociales como Instagram o Tik Tok,
el contenido de la plataforma web es -a

juicio de dos expertos digitales- un recur-
so hasta ahora desaprovechado. “Estédn al
debe, atin hay muchos espacios de mejo-
ra”, sefiala Alejandro Morales Vargas,
académico y jefe de Medios Digitales en
la Universidad de Chile. “No son sitios en
accion, estdn centrados basicamente en el
programa”, agrega Claudia Jafa, acadé-
mica de Periodismo Digital de la Facul-
tad de Comunicaciones de la UDD.

De muestra, dice Morales, basta con
buscar a ambos candidatos en Google por
su apellido. Pese a que ambos candidatos
tienen apellidos poco comunes, ninguno
aparece desplegado con su sitio web en
los primeros resultados. “Kast sale recién
en la tercera pagina, pero Matthei pasé la
pégina 15 y no la pude encontrar. Eso ha-
bla del resultado de ambos sitios, de su
popularidad y eficacia. En la medida que
el sitio tengan mas enlaces, es mas facil
que aparezca”, explica Morales, quien hi-
zo su tesis doctoral en evaluacién de cali-
dad de sitios web.

Jana agrega que si bien los sitios web
no apuntan a la masividad (como las re-
des sociales) “porque son un espacio mas
asociado a publicos que buscan entender
las propuestas de los candidatos, debie-
ran convertirse en un centro de operacio-
nes donde esté todo lo referido a los can-
didatos, desde el detalle de las noticias,
sus agendas y sus redes". Lo que hay, dice,

cumple el estdndar programadtico: "Esta
toda la informacién, pero falta la emocién
del dia”.

Morales refuerza la idea: "No hay du-
da que lasredes sociales tienen un impac-
to mayor, pero también son muy efime-
ras: un reel en Instagram dura 24 horas, lo
mismo Tik Tok. Por eso, el sitio web po-
dria ser el espacio donde confluya todo:
programa, debates, redes sociales, videos,
noticias y hasta la franja debiera sumar-

”

se .

1.- KAST RECLUTA, MATTHEI CON-
VOCA

“Mientras Kast comunica desde la ur-
genciay el orden, con un tono mas directi-
vo; Mattheilo hace desde la esperanzayla
cercania, con un enfoque emocional”, se-
nala Jafa, evidenciando que ambos can-
didatos tiene objetivos distintos. Y agrega

Esta toda la
informacion,

pero falta la emocion
del dia”.

Claudia Jana, UDD

que “los sitios, de alguna manera, reflejan
las personalidades de cada uno de ellos”.

Morales explica que “Kast no tiene un
sitio web, tiene una landing page, una pa-
gina de aterrizaje que muestra todo el
contenido, en que todo estd en la portada,
y tiene un propdsito muy concreto: captar
contactos, reclutar. De hecho ofrece al
usuario que deje su ntimero de WhatsApp
ysu correo electrénico para luego ser con-
tactado (...) Hay un llamado a ser parte de
la campania, unllamado de accién que pa-
ra algunos podria parecer invasivo”.

Sin perjuicio de ello, su pagina tiene
una nutrida oferta de propuestas en diver-
sos temas con titulos enganchadores
(Plan Implacable, Escudo Fronterizo,
Plan Renace, Sin licencia para estafar, Ge-
neracién Dorada, Barrido Total) y una pe-
quena referencia que al ser pinchada se
despliega en detalle en un pdf.

El de Matthei, en tanto, lo describen
como un sitio “mds cldsico”: un sitio web
con navegacién, con un ment global que
presenta varias opciones y rétulos que ac-
cesan a informacién. “Apuesta por una
narrativa méds emocional e inspiradora.
Desde la imagen inicial hasta el mensaje
de bienvenida, se construye una identi-
dad cercanay empatica. Las tres propues-
tas principales estdn redactadas en un to-
no orientado a conectar emocionalmente
mads que a detallar técnicamente”, dice Ja-



