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Joven calerano ganó tres Leones en el encuentro 
más importante de creaciones publicitarias del mundo 

Antes ya había conseguido el mismo 
premio, también con triple galardón, 

en el Festival Mundial de Creatividad 
Publicitaria efectuado en Cannes, que es 
considerado el “Oscar” en el área 

En la Población Campos 
de Deportes Jordán Cáceres 
Rodríguez recorrió la dulce 
geografía de su infancia. Allí, 
entre las calles que recuer- 
dan ciudades olímpicas, dio 

sus primeros pasos. Cuenta 
que lo crio su madre Jacqueli- 
ne Rodríguez Saavedra, en la 

casa de sus abuelitos Héctor 
Rodríguez Salvo y Nora Saa- 
vedra Olivares y la tía Loreto. 

LA CALERA, UNA COMUNA QUE 
TRANSFORMA SU HISTORIA 

Johnny Piraíno Meneses 
NENE 

Cuando hablamos de progreso, lo ha- 

cemos con hechos. Hoy, La Calera lidera 

la inversión pública a nivel provincial y 

ocupa el segundo lugar a nivel regional, 

y este avance no es producto del azar: 

es resultado de una gestión planificada, 

cercana y comprometida con el bienes- 

tar de las personas. 

Nuestro trabajo ha transformado profundamente el rostro de la 

comuna. Nos posicionamos en el 72 lugar a nivel nacional en el ran- 

king de comunas que más han mejorado su calidad de vida y entorno, 

según la Cámara Chilena de la Construcción. Este reconocimiento es 

reflejo de un avance real, sostenido y con sentido humano. 

Estamos desarrollando proyectos que marcarán un antes y un des- 

pués en La Calera. El Centro Cultural, tras más de 14 años de abando- 

no, hoy está en construcción y pronto será un espacio de identidad, en- 

cuentro y vida comunitaria. Avanzamos también en la primera piscina 

municipal temperada y semiolímpica, que será referente regional por 

su estándar y accesibilidad. 

Un hito emblemático de nuestra política social y de inclusión es el 

Centro de Neurodesarrollo TEA “El Alba”, que ya funciona en una nue- 

va y moderna infraestructura. Este centro es modelo a nivel nacional y 

representa un salto cualitativo en el acompañamiento a niños, niñas y 

familias del espectro autista, entregando atención digna, especializada 

y cercana. 

Además, hemos construido y mejorado sedes vecinales, recupera- 

do decenas de plazas y espacios públicos, antes abandonados, y que 

hoy fortalecen la vida de barrio. Sumamos importantes inversiones en 

luminarias LED y acciones concretas en seguridad pública, con patru- 

llajes preventivos, recuperación de terrenos y entornos más seguros. 

En salud, la nueva Posta Manuel Rodríguez destaca por su infraes- 

tructura moderna y atención de calidad. Y junto a ello, desarrollamos 

programas específicos en beneficio de nuestras personas mayores, 

promoviendo su autonomía, participación activa y cuidados integrales. 

También fomentamos el emprendimiento y el desarrollo económico 

local, generando oportunidades concretas para que nuestros vecinos y 

vecinas puedan crecer, emprender y avanzar con apoyo real. 

Todo este trabajo ha generado un efecto evidente: La Calera se ha 

convertido en una comuna que proyecta confianza, transmite orden y 

dinamismo, y que hoy se posiciona como un territorio atractivo para 

nuevas inversiones. Un claro ejemplo de esto es la construcción del 

primer outlet del interior de la Región de Valparaíso, un hito que mar- 

ca una nueva etapa de crecimiento urbano, comercial y laboral para 

Allí regresa, cada vez que pue- 
de, para estar con los suyos, en 
la misma casa que lo cobijó en 
su niñez. 

Estudió la primaria en la 
Escuela “Gabriela Mistral” de 
El Trigal; y, en San Gabriel de 
la Rivera. La enseñanza me- 
dia fue en el Liceo Comercial 
Particular de Quillota. Recibió 
un título en el área de Admi- 
nistración. Aunque Jordán Cá- 
ceres Rodríguez ya tenía una 
fuerte vocación artística. Era 
muralista y músico de bandas 
caleranas, rockeras y punkis. 

Había obtenido un segun- 
do lugar en uno de los prime- 
ros Concurso de Murales de 
Cemento Melón y tocado el 
bajo en bandas como “La Jude 
Jasha” y “Charlie Woodstock”, 

entre varias otras. También fue 
parte de del Colectivo Cultural 
“Kinta La Calera” que organi- 
zó memorables conciertos, que 
duraban todo el día, en el Par- 
que Municipal. 

Con todas esas experien- 
cias en la mochila, decidió es- 

tudiar Publicidad en el Duoc 
de Viña del Mar. Le fue muy 
bien y hasta consiguió una be- 
ca de una escuela de la discipli- 
na en Santiago. “En el examen 
final, los trabajos que había- 

mos hecho lo revisaban direc- 
tores creativos de agencias de 
publicidad. Me fue bien y me 
ofrecieron la práctica en una de 
ellas y me fui a Santiago”, cuen- 
ta Jordán Cáceres Rodríguez. 

Un tiempo después, los lla- 

maron desde Lima para desa- 
rrollar un proyecto publici- 
tario. Igualmente le fue bien. 
Tanto que se quedó seis años 
trabajando en la capital pe- 
ruana. La pandemia lo trajo 
de vuelta con María José Pala- 
cios, su compañera. Ahora está 
en Santiago (con vueltas segui- 
das a La Calera) y trabaja como 
director Creativo en la agencia 
BBDO, la agencia de publici- 
dad más reconocida del país. 

Jordán Cáceres Rodríguez 
cuenta que “estoy a cargo de 
un equipo que hacemos co- 
merciales y pensamos progra- 
mas para la televisión; spots de 
radios; comunicaciones digita- 
les; documentales, entre otras 
cosas. Todos ligados a temas 
audiovisuales publicitarios”. 
Después de 13 años en el área 
de la publicidad, el profesional 
calerano ha alcanzado un nue- 
vo reconocimiento universal, 

LOS TRES LEONES 
DE CANNES 

Hace unas semanas, Jor- 
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El profesional calerano junto a su equipo de la Agencia BBDO, donde seini- 
ció el proyecto publicitario que le dio el nuevo reconocimiento en Cannes: 
Laura Valdés, José Solari, José Diez, Jordán Cáceres, María José Palacios y 
Daniel Mancilla. 

  

Jordán Cáceres Rodríguez con algunos de los apetecidos Leones de Can- 
nes, conocidos también como “los Oscar de la Publicidad”. 

  

dán Cáceres estuvo en la ciu- 
dad francesa de Cannes (la 
misma donde se hace el Fes- 
tival de Cine) para recibir tres 
Leones en el Festival Mundial 
de Creatividad Publicitaria. La 
triple “gracia” del profesional 
calerano es enorme porque los 
reconocimientos que entrega 
este concurso se le llama en el 
mundo “los premios Oscar de 
la Publicidad”. 

De allá se trajo tres Leo- 
nes de plata, dos en las cate- 
gorías audio y radio; y uno en 
entretenimiento musical. Jor- 
dán Cáceres Rodríguez que 
destaca, a cada rato, al equipo 

con el que trabaja, dice que “el 
concurso se hace cada año y 
participan las agencias de pu- 
blicidad de todo el mundo. Un 
equipo de directores creativos 
determina los premios. La em- 
presa BBDO presentó tres tra- 
bajos, entre ellos, el nuestro 

con el que nos tocó ganar”. 
Aunque la creación tiene 

una historia que tiene tiempo 
y trabajo. El profesional cale- 
rano cuenta que “la campaña 
creativa que dirigí y fue pre- 
miada, se llama “Me Feat Me”, 
para la marca de toallitas de 
aseo menstrual “Nosotras”. En 
esta creación logramos que 
“Vitto”, un cantante chileno 

transgénero, hiciera un due- 

to, a través de Inteligencia Ar- 
tificial, con Adela, que era su 

antigua identidad de género. 
“Este dueto musical entre 

un humano y un avatar de In- 
teligencia Artificial, había si- 

do presentado en vivo en la 
gala “Todo Mejora”, evento que 
reúne y premia a las persona- 
lidades que aportan y apoyan 
ala comunidad LGTBIQA+ en 

Chile y realmente causó mu- 
chas emociones en la audien- 
cia”. Ese trabajo, resumido en 

sólo un par de minutos, fue lo 
que le dieron a Jordán Cáce- 
res Rodríguez y su equipo, los 
recientes tres Leones de Can- 
nes. 

Y escribimos la palabra 
“recientes” porque el calerano 
ya había hecho antes la mis- 
ma “triple gracia”, en “Cannes 
Lions”. Ocurrió en 2019, cuan- 

do el publicista trabajaba en la 
agencia “Circes Gray” de Li- 
ma. La creación solicitada por 
el Ministerio de Salud del Pe- 
rú, que buscaba incrementar 
la donación de órganos, per- 
mitió a Jordán Cáceres Ro- 
dríguez realizar un trasplan- 
te renal entre dos personajes 
de teleseries. “En una de las 
series -explica- muere uno de 
ellos y el riñón lo recibió el que 
estaba muy enfermo en otra de 
las teleseries peruanas”. 

LA CALERA EN LA NOTICIA 

nuestra ciudad. 

Hoy somos un verdadero polo de desarrollo regional. Una comuna 

que avanza con paso firme y que, gracias a su planificación estratégi- 

ca, su gestión eficiente y su fuerte sentido social, atrae cada día más 

inversión, más proyectos y más oportunidades para sus habitantes. No 

somos solo testigos del cambio: somos protagonistas de una transfor- 

mación profunda, sostenible y hecha con el corazón. 

Porque en La Calera, seguimos haciendo la diferencia. 

issuu-downloader.com 

    

HAY FECHA PARA LA FIESTA DE 
LA VIRGEN DE PACHACAMITA 

Para el domingo 3 de agosto, se ha fijado la fecha de la celebra- 

ción de la tradicional Festividad de la Virgen del Carmen de Pachacami- 
ta, un encuentro de los cultores de la religiosidad popular que reúne a 

los más conocidos Bailes y Danzas Religiosas de la Región y también 
a Una multitudinaria feligresía. La tradicional festividad de la Virgen, 

que ya tiene a su haber más de un siglo de veneración en los altos 

de la localidad rural de Pachacamita, se desarrolla normalmente un 

par de semanas después de la realización de la fiesta de la Virgen de 

Petorquita, que se debería efectuar este miércoles 16 de julio. 

PIDEN A MINISTERIO CONVERTIR 
EN LICEO LA ESCUELA PALESTINA 

El lunes pasado se entregaron al Ministerio de Educación y a 

la Comisión Nacional de Educación los documentos y antecedentes 
para solicitar la apertura, en la Escuela Palestina -ubicada en calle 

Ercilla- de un establecimiento educacional de enseñanza media cien- 
tífico- humanista, que podría ya estar en funcionamiento durante el 
próximo año. La actual Escuela Palestina presenta las condiciones 

necesarias para habilitar la iniciativa y, además, cubre un espacio 

comunal -ligado al centro de la comuna, varios barrios y espacios 
rurales- que le quedan muy distantes otras opciones. 

VECINOS ESTÁN PREOCUPADOS POR UN 
CANAL QUE CRUZA JUNTO A SUS CASAS 

Los vecinos de un sector de Las Cabritas, por la cercanía de 
cuyos hogares cruza un antiguo canal de regadío, están preocupados 

porque los responsables del acueducto no habrían hecho las limpie- 
zas correspondientes en la víspera de este invierno. La preocupación 

de los vecinos se basa, principalmente, en el hecho que durante las 
grandes lluvias del invierno pasado sufrieron inundaciones en sus 

predios y hogares, debido a que, entonces, los cauces no soportaron 

el agua caída y se derramaron sobre las viviendas, causando algunos 
anegamientos. 
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