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Los candidatos presidenciales
de la oposicién, José Antonio
Kast (P. Republicano) y Evelyn
Matthei (Chile Vamos) tienen
perfiles muy activos en redes so-
ciales. El exdiputado tiene casi
500 mil seguidores en Insta-
gram y mds de 700 mil en Tik-
Tok, y la exalcaldesa tiene 515
mil en Instagram y casi 245 mil
en TikTok. En dicha red social,
ambos tienen videos que supe-
ran el millén de likes y miles de
comentarios

Ambos abanderados tienen
grupos de difusién en What-
sApp en donde invitan a los mi-
litantes y a gente, afines a sus
ideas, a comentar y ponerle “me
gusta” en las publicaciones en
sus otras redes sociales, y ade-
mds comparten informacién
mds detallada.

Lasredes permiten comunicar
las ideas de cada candidato, no
solo a su electorado base, sino
también a otras audiencias, ya
que los algoritmos de las redes
permiten dar a conocer su men-
saje politico a mds personas.

Comando de
Kast : “Trabajo
orgdnico”
desde 2015

Al interior del co-
mando de Kast ex-
plican que cada red
social tiene un len-
guaje y un rango
etario: “X" (ex-
Twitter), como
canal politico y
de reaccion rdpi-
da; Instagram,
para contenido
visual, familiar y
conceptual; Fa-
cebook, para el
ptblico mas
adulto, y TikTok,
que comenzo con
unenfoque entre-
tenido para atraer
a jévenes, hoy
transmite discur-
sos politicos de for-
ma directa, sin per-
der el “lenguaje” vy

Ambos candidatos tienen alrededor de 500 mil seguidores en sus cuentas de Instagram

Estrategia digital: Kast busca
adaptarse a los codigos de cada red
social y Matthei apunta a los jovenes

En el equipo del abanderado republicano definen las redes como una “herramienta de comunicacién
masiva” desde hace afios. En cambio, en Chile Vamos explican que la exedil busca llegar a nuevos ptiblicos.
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los “codigos” de la red social, ya
que el rango de priblico es mds
transversal.

En este contexto, el asesor re-
publicano, Cristidn Valenzuela,
dice que “las redes sociales son
nuestra principal herramienta
de comunicacidn masiva, y
nuestro equipo lleva anos traba-
jando, aprendiendo y perfeccio-
nandose cada dia para aprove-
charla al madximo”.

Y agrega que “apostamos por
contenido orgdnico: mensajes
claros en X, contenido audiovi-
sual en Facebook e Instagram,
clips dgiles en TikTok. Anali-

zamos datos, afinamos for-
matos e interactuamos con
nuestros seguidores para
que el mensaje de Kast y
los republicanos sobre se-

guridad, oportunidades y
libertad llegue sin filtros a
cada rincdn digital de
Chile”.

En el equipo de Kast
explican que las redes
sociales no son una he-
rramienta utilizada

tinicamente para
tiempos de camparna,
sino una parte cen-
tral de su estrategia
politica desde hace
casiunadécada, y las
definen como una
“herramienta de co-
municacidn masi-
va”, destacando
que su uso respon-

de a una plan que es comanda-
do por el partido.

Ademis, en el ultimo tiempa,
Kast ha tenido otro tipo de

apuestas comunicacionales. Por

ejemplo, para la Semana de la
Construccion, organizada por
la Cidmara Chilena de la Cons-
trucciéon (CChC), asistid al
evento con una pelota de fiitbol
blanca en sus manos, “La pelota
estd trabada. No hay economia
ni inversion, porque no se supo
tratar la ideologia”, dijo en su
intervencion.

Matthei utiliza las
redes para “llegar
amds publicos”

Por otro lado, la candi-
data de Chile Vamos,
Evelyn Matthei, también
tiene una estrategia co-
municacional clara, la
cual va en sintonfa con
la utilizacidn de sus re-
des sociales. En su co-
mando explican que el
plan apunta a retomar
la “cercanfa y frescu-
ra” que mostré como
alcaldesa.

De esta manera, di-
cen que la exalcaldesa
nonecesita presentarse
al piiblico, pero sf lle-
gar a nuevas audien-
cias, que es un eje tra-
bajado por el equipo de
la abogada y panelista

i

del programa "Sin Filtros”, Cris-
tina Villagdmez.

En su equipo explican que
buscan “reflejar una historia de
firmeza y coraje, pero también
de cercania y escucha activa”
por parte de la abanderada.

Ademads, con la estrategia
quieren llegar a nuevas genera-
ciones y poner en valor su histo-
ria personal y profesional. Tam-
bién, su trabajo conmujeres y los
logros de su recorrido politico.
En esta linea, su jefe de cam-
pafia, Diego Paulsen, dice
que “Evelyn Matthei tie-
ne una gran trayectoria
que queremos que la

gente joven conozca”.

Y agrega que, “por
eso, se estd contando
su historia en len-
guaje de redes socia-
les para llegar a més
publicos”.

Con ese objetivo,
Matthei ha subido
videos en el dltimo
tiempo probando
comidas populares
como cazuela o

completos”.

Ademads, hay una

serie de publica-
ciones en las dlti-
mas semanas en ac-
tividades rodeada
de mujeres —puibli-
co al que la aspiran-
te por La Moneda
busca llegar—.




