
  

EDITORIAL 

Promoción turística 

1 turismo ha sido una 
de las actividades eco- 
nómicas más relevan- 

tes para la región, principal- 
mente impulsado por las 

playas y la Zona Franca. Mi- 
les de personas han visitado 
este territorio atraídas por 
su clima privilegiado, sus 
paisajes y su oferta come 
cial. Sin embargo, en el últi- 

mo tiempo, esta industria 
ha mostrado signos de es- 
tancamiento y hasta retroce- 
so. 

Hoy, el turismo local 

atraviesa un momento com- 
plejo. La falta de unaestrate- 
gia de promoción adecuada, 
sumada a la imagen negati- 
va que ha proyectado la 
gión —particularmente vin- 
culada a la inseguridad — ha 
generado un impacto direc- 
to en la elección de destinos 
por parte de los visitantes. 
Cada vez más turistas optan 
por otros lugares que sí han 
sabido posicionarse de for- 
ma oportuna y eficaz. 

Si bien recientemente se 
han desplegado campañas 
promocionales destacando 
las bondades de Iquique en 
invierno, estas llegaron con 

    

un retraso evidente. Es sabi- 
do que la planificación de 
viajes se realiza con varios 
meses de antelación, por lo 
que una campaña lanzada a 
última hora difícilmente 
tendrá el impacto esperado. 
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La región posee un 
enorme potencial, 
donde se incluye su 
riqueza patrimonial 
y su historia. 
Además, es clave 
potenciar el 
Tamarugal”. 

En ese contexto, es nece- 
sario redefinir la mirada so- 
breel turismo regional. Este 
nopuedeseguir reduciéndo- 
sea sus playas o Zofti. 

La región posee un enor- 

me potencial, donde se in- 
cluye su riqueza patrimo- 

nial ysu historia. Además, es 
clave potenciar el Tamaru- 
gal. 

La Fiesta de La Tirana, 

que cada año congregaa mi- 
les de personas, es una opor- 
tunidad para continuar con 
la promoción de la región, 
perono solo pensandoen es- 

te invierno, sino proyectan- 
do esfuerzos hacia Fiestas 
Patrias y, sobretodo, hacia la 
próxima temporada estival. 
Esto requiere una correcta 
articulación público-priva- 
da. El Ministerio de Econo- 
mía debe asumir un rol más 

activo, destinando mayores 

recursos al Sernatur local. 

Del mismo modo, el Gobier- 
no Regional y los municipios 
deben proponer iniciativas 
innovadoras. 

Es clave que las autorida- 
des entiendan quelosrecur- 
sos públicos no son de su 
propiedad y que su correcta 
inversión es, ni más ni me- 
nos, que una obligación. Y 
en este caso, el objetivo es 
generar desarrollo y dinami- 
zar la economía. 

El turismo local aún está 
en una etapa incipiente, lo 
cual representa, paradójica- 

mente, una gran ventaja, ya   

BURBUJAS 

Con prudencia 
Estefin de semana miles 
de personas se desplaza- 
rán entre Iquique y LaTi- 
rana. El enormeflujovel 
cular demanda la máxi- 
maatención de loscon- 
ductores. La prudencia se- 
ráclave para evitaracci- 
dentes detránsito. 

  

Nose pierden una... 

Como ocurre en cada año 
electoral, el mundo políti- 
cosetrasladará a La Tira- 
na, ya que allí concurren 
los votantes. El año pasa- 
do varios candidatos 
aprovecharon deacercar- 
sealos peregrinos ofre- 
ciéndole todotipode 
“chiches”. Seguramente, 
esta semana será igual. 

¿Preguntaron? 
Uno delos temas más 
polémicos de las últimas 
semanas fueeltraslado 
dela Feria Itinerante. ¿Le 
habrán consultado a los 
vecinos por la medida? 
Cualquiera que sea la res- 
puesta, los colerossiguen 
presentes y seguramente 

  

DE NUESTRO ARCHIVO 

  

12 DE JULIO DE 2005 

Unllamado para mirar más allá de las fronteras y formar una 
sola familia con Perú y Bolivia formuló ayer el padre David Se- 
govia durante la misa del adulto mayor en el santuario de La 
Tirana. La mayoría de los clubes de adultos mayores de Iqui- 
queyAlto Hospicio participaron en el oficioreligioso.   

que existe mucho por hacer | loharán pormuchotiem- 
para marcar una diferencia | po. Pocose avanzó. 
y poder crecer. 

12 DE JULIO DE 2005 
Una imagen gigante de Jesús crucificado recibea los peregri- 
nos que arriban al pueblo de La Tirana. Son más de diez millas 
personas que ya están en el Santuario mariano. A medida que 
transcurren las horas, la plaza setransforma en el principal 
centro de atención. 
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COMENTARIOS 

Zofri en campaña 

¿Saben qué? Tienen ra- 
zón los usuarios que re- 
currentemente están en 
contra de las propuestas 
de la actual administra- 
ción de la Zona Franca de 
Iquique. Estamos en cam- 
paña. 
Es cierto. Hemos iniciado 

una serie de acciones co- 
ordinadas para soñar, 
proyectar y conseguir la 
Zofri de las próximas dé- 
cadas. 
Algunas, generadas como 
respuestas inmediatas a 

nuestras propias conclu- 
siones y otras, nobleza 
obliga, extraídas de los 
anhelos, dolores y solici- 
tudes de los mismos acto- 
res del sistema franco. 
Tareas que figuran y se 
entrelazan con los reque- 
rimientos levantados por 
el Laboratorio de Gobier- 
no y los diálogos impulsa- 
dos por el Ministerio de 
Hacienda, quienes, entre 
otros lineamientos, nos 
demandan una mejor 
gestión. 
Y eso hicimos. Planificar 

y comenzar a tomar deci- 
siones para adaptarse al 
cambio, pensando siem- 
pre, en obtener resulta- 
dos positivos para la com- 

pañía y todas las partes 
interesadas. Y con eso no 
sólo me refiero a cumplir 
las metas, sino que, tam- 
bién, a optimizar los re- 
cursos, fomentar la cola- 

boración y crear valor. 
Todo, a través de la mo- 

dernización. La moderni- 
zación de una Zofri que 
se ve a sí misma como 
una empresa eficiente, 
transparente y conectada 
con su entorno. Una Zofri 
convisión de largo plazo, 
que reconoce su historia, 
pero que se atreve a tran- 
sitar por el camino de la 

$4 
Hemos iniciado 
una serie de 
acciones 
coordinadas para 
soñar, proyectar y 
conseguir la Zofri 
de las próximas 
décadas”. 

Iván Berríos Camilo 
Presidente directorio Zofri 

transformación. Una con 
sentido de pertenencia. 
Una más humana, más 
cercana y más digital. 
Una Zofri que cambia pa- 
ra adaptarse, pero sin 
perder su esencia. 

Y en eso estamos. En una 

expedición que requiere 

trabajo articulado, visión 
compartida y compromi- 
so, pues sin los usuarios, 
no hay Zofri. Aunque cla- 
ro, la reticencia y las des- 
confianzas cuando son 

motivadas por la intran- 
sigencia o el conservadu- 
rismo irrenunciable, bien 
pueden obstaculizar el 
progreso y el crecimien- 
to. 
Ojalá, no nos siga pasan- 
do. 
Ojalá, se sumen a la cam- 

paña. 
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EMPRESA 
PERIODÍSTICA 

EL NORTE S.A. SERVICIO AL CLIENTE 
Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 

Rica LaEsrmeLA  oelauue EL MERCURIO EL MERCI 
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