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POLITICA
POR PATRICIO DE LA PAZ - ILUSTRACION: IGNACIO SCHIEFELBEIN

UNIVERSO PARISI: EL PODER DEL

NORTE, LA APUESTA POR LA RM

Y POR QUE EL VOTO OBLIGATORIO
PODRIA FAVORECERLO

El economista Franco Parisi va a su tercera aventura presidencial. El
candidato del PDG, que ya aparece en las encuestas, sorprendioé en
2021al ubicarse detras de Boric y Kast, con el 12,8% de los votos.
Ahora, radicado en Chile, desarrolla una campaiia con foco en Santiago
y enreforzar las regiones del norte. Dirigentes del partido y analistas
describen el perfil de sus adherentes, cémo se comportan frente a

la derecha y la izquierda, y como el voto obligatorio potencia a sus
electores: hombres, apoliticos, menores de 50 anos.

o se salvara ninguno. Todos
los candidatos a parlamen-
tarios del Partido de la Gente
(PDQG) para la eleccion de no-
viembre tienen una obligacion:
hacerse un test de drogas y un test psico-
logico. Ello -que se supone aseguraria su

competencia para el cargo- se convirtio en
una regla no escrita que debe cumplirse.
Se hara con los cerca de 250 candidatos
que llevan para diputados y los 23 para
senadores; y también corre para su candi-
dato presidencial y fundador del partido, el
economista Franco Parisi. Comentan que

él ha acatado sin protestar. “Yo debo ser
el primero de todos’, les ha dicho. Cuando
tengan todos los test realizados, la idea es
entregarlos en una ceremonia que al PDG
le gustaria realizar a fines de julio.

El candidato Parisi exigira que lo mismo
que se pide en la gran mineria se les exija
a quienes postulen a un cargo de elec-
cién publica. "Ningun politico se debe
creer superior a un minero profesional. Por
eso, pedimos para funcionarios publicos
examenes de drogas aleatorio, examen de
salud, examen psicologico y responsabi-
lidades de comportamiento en el trabajo
Si hay situaciones de romance, que se
transparenten; no como ocurrio con el
caso de Marcely Toha, que fue amparado

a pesar de que el Presidente Boric lo sabia.
Y evitar también cualquier proceso que
tenga correlato de corrupcion, faveritismo,
amiguismo’, senala a DF MAS.

El estilo de Parisi es asi, directo. deslen-
guado, muchas veces saca chispa. Es de
soluciones concretas, que para algunos
son la salida perfecta para las fallas del
sistema y para otros puro populismo.
Como sea, en la eleccidn presidencial
anterior fue la gran sorpresa de la primera
vuelta: con un 12,8% de los votos, se ubico
detras de Kast y de Boric, y sobre Sebas-
tian Sichely Yasna Provoste. Su votacion,
ademas, fue 35% mas alta que la que
obtuvo en 2013, en la que fue su primera
aventura presidencial El 2021 su mayor vo-
tacion fue en el norte, en comunas como
Tocopilla, Mejillenes y Calama, donde
alcanzo el 42%. 43% y 41% de los sufra-
gios, respectivamente. Tuvo mas votantes
hombres que mujeres -al igual que en
2013-, siendo mas fuerte en el rango etario
menor a los 50 afios

¢Qué va a pasar con él en esta nueva
presidencial del 2025, donde ya empezé a
ser mencicnado en las encuestas? ;podria
sumar mas votos? ;donde? scomo es el
perfil de su votante? sa qué apunta su
nueva campana? ;qué dicen los estudios y
los expertos del universo Parisi?

Foco en la Region Metropolitana

La prioridad de la actual campana
presidencial de Parisi esta en la Region
Metropolitana, explican en su equipo. Ven
una posibilidad de crecer, considerando
que en la eleccion pasada tuvieron alli una
votacion baja, que rondé el 5%, similar a lo
que ocurrio en los comicios de 2013. Y es
en la RM donde esta la mayor cantidad de
votos del pais

Por eso, pondran foco en el distrito 8
(Cerrillos, Colina, Estacion Central, Lampa.
Maipu, Pudahuel, Quilicura, Tiltil), el g (Ce-
rro Navia, Conchali, Huechuraba, Indepen-
dencia, Lo Prado, Quinta Normal, Recoleta,
Renca), el 12 (La Florida, La Pintana, Pirgue,
Puente Alto, San José de Maipo) y el 13
(EL Bosque, La Cisterna, Lo Espejo, Pedro
Aguirre Cerda, San Miguel, San Ramaén).
‘Ahi esta la oportunidad. Ni pensar en los
distritos del sector oriente, de alto patri-
monio, que para nosotros son perdidos en
votos”, sefialan desde el PDG.

Encuestas privadas que manejan en el
partido proyectan que con esta estrategia
podrian alcanzar entre un 13% y un 18% en
la RM. Ello se sumaria a la buena votacion
que, dicen, el candidato tiene asegurada
especialmente en las regiones del norte y
que podria ser mejor aun que la de zo21
"En Antofagasta, por ejemplo, proyecta-
mos pasar de 27% a 35%", explican. Con
eso, confian en el PDG, Parisi rondaria el
22% de votacion nacional

¢No a Jara, si a Parisi?

Mirando el desempeno del candidato
Parisi en las presidenciales de 2013 y 2021,
Cristébal Huneeus -socio y fundador de
Data Science de Unholster- destaca un
punto interesante: “Los datos sugieren que
su crecimiento entre ambas elecciones
fue indirectamente proporcional al de la
izquierda. Es decir, en las comunas donde
la izquierda perdio votantes, éllos gand”.
Para este analisis se define izquierda como
el porcentaje de votos de Bachelet en 2013
y la suma de los porcentajes de votacion
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de Boric y Provoste en 2021.

Huneeus da algunos gjemplos: en Ne-
grete, la votacion de la izquierda bajé un
64,12%, y Parisi subid 88,37 en Talagante la
izquierda descendié 17.16% y el candidato
del PDG crecié un 29,71%, en Coquimbo la
baja de la izquierda fue de 33,24% vy Parisi
aumentd un 49,12%.

O sea, el alza de los votos de Parisi fue a
partir de votos que no capturaron los can-
didatos de izquierda. "Esto abre la interro-
gante de qué pasara con los votantes de
centroizquierda que no votaran por Jara en
la primera vuelta de este afo, ¢votaran por
Parisi?", plantea el analista.

Claroscuros del PDG

ELPDG se constituyd legalmente en julio
de 2021, pocos meses antes de la eleccion
de ese afo. Partié con 48 mil militantes.
Después, la militancia comenzé a dismi-
nuir. Llego a 34 mil personas, en su peor
momento el afio pasado. Ademas, los seis
diputados que el partido habia logrado,
con el tiempo renunciaron al PDG. Se salié
también uno de los fundadores de la tien-
da, Gino Lorenzini. EL Servel les cuestioné
varios balances financieros. Y en octubre
del 2024 no lograron un solo alcalde. Todo
parecia cuesta arriba.

En abril del afio pasado se eligio nueva
directiva, que se dedico a ordenar la casa.
Los perfiles del presidente, la secretaria
nacional y el tesorero reflejan el grupo al
que Parisi le habla: el primero es jubilado
de la Marina; la segunda es técnico en
contabilidad y estudia su grado profesio-
nal: el tercero trabaja en una empresa de
logistica. "Ha crecido la militancia, hoy so-
mos cerca de 38 mil Y subiendo: entre 500
y mil personas se suman por semana, so-
bre todo cuando Franco va a una comuna’,
dice Denisse Catalan, secretaria nacional.
Datos del Servel, sin embargo, registran
que el PDG es de los partidos que mas ha
perdido militantes en lo que va de 2025:
3.891 bajas, con junio como mes critico.

Desde hace un afio no tienen sede y
coordinan todo en forma telematica, in-
cluso con Parisi. EL\WhatsApp es el medio
mas usado. Util si se considera que su
equipo cercano en estas elecciones vive
en distintas ciudades: su jefe de campana,
Giancarlo Barbagelata, esta en Vifa; y el
encargado de lo digital, Cristian Cid, en
Osorno. Igual esperan pronto tener un co-
mando; estan viendo opciones en el centro
de Santiago.

Norte

Ya en la eleccion de 2013, llamé la
atencion la adhesion que tenia Parisi en las
regiones del norte. "En 2021 esto se intensi-
ficd. Sumadas las cinco regiones del norte
(Arica, Tarapaca. Antofagasta, Atacamay
Coquimbo) Parisi obtuvo un 26% de los casi
800.000 votos validos, superando a Kast
(23%) y Boric (22%)", comenta Juan Pablo
Lavin, de Panel Ciudadano-UDD

En una linea similar, Cristobal Huneeus,
de Data Science, sefala: “Franco Parisi
descentralizo su votacion entre las eleccio-
nes presidenciales del 2013 y 2021: crecio
en el norte, pero también en el sur. Las
cuatro regiones donde mas crecieron sus
votos fueron Coquimbo, Atacama, Antofa-
gasta y Tarapaca, en ese orden. En el caso
de Coquimbo, el alza fue de 115,6%. Las
tres regiones mas grandes del pais (Metro-
politana, Valparaiso y Biobio) representaron

el 56% de sus votos en 2013 y cayeron a
49% en el 2021.

Elvoto obligatorio

Esta sera la primera eleccién presi-
dencial con voto obligatorio e inscripecion
automatica. Las anteriores en que participd
Franco Parisi fueron con voto voluntario,
donde sufragé menos de la mitad del pa-
drén. ¢Es esto relevante para el candidato
del PDG? "SI, es determinante’, responde
Juan Pablo Lavin. "Con voto voluntario
votaban mas mujeres que hombres, mas
urbanos y capitalinos que rurales y de
regiones: y eso ahora con voto obligaterio
tendié a equipararse. El voto obligatorio
corrige ese sesgo: ahora entran proporcio-
nalmente mas hombres y mas votantes de
regiones, los segmentos donde Parisi rinde
mejor’.

Agrega que en la encuesta Panel Ciuda-
dano-UDD se puede ver que los electores
de Parisi del 2021 son efectivamente mas
hombres que mujeres, mas de regiones
que de la capital, pero tienen otras carac-
teristicas que incrementan el potencial de
este candidato: su adhesion estd mayorita-
riamente concentrada en eltramode 30a
50 afos y en los estratos sociales C3y D-E.
"Precisamente los tramos etarios y niveles
sociceconomicos que mas aumentan su
participacion con voto obligatorio”.
Docepc!

En el PDG dicen tener claro el perfilde
quienes votan por Parisi. Enumeran asi las
caracteristicas principales: son personas
no ideologicas, que no se instalan en la
derecha ni en la izquierda, sino que son
transversales; no pertenecen a la élite y
descreen de ella; detestan los privilegios;
se definen anti establishment: estan suma-
mente decepcionados del sistema, porque
siempre los deja al borde y no les abre
puertas; son meritocraticos; técnicos pro-
fesionales o los primeros universitarios de
sus familias: de una clase media esforzada:
muchos son emprendedores, "que tienen
una botilleria, una cafeteria, que venden
zapatos, que importan cosas’, detalla
Giancarlo Barbagelata, jefe de campana
del candidato.

Segun Juan Pablo Lavin, lo mas impor-
tante v decidor es que el votante de Parisi
de 2021 fue apolitico, con desapego de las
etiquetas de derecha y de izquierda. En
los paneles de la encuesta Panel Ciuda-
dano-UDD, quienes declaraban no ser de
ninguna tendencia politica elegian a Parisi

De los votantes Parisi de 2021 que participan
en el Panel Ciudadano-UDD, sélo 27% votaria
por el candidato en la presidencial 2025
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"“CON EL VOTO
OBLIGATORIO
AHORA ENTRAN
PROPORCIONALMENTE
MAS HOMBRES Y
MAS VOTANTES

DE REGIONES, LOS
SEGMENTOS DONDE
PARISI RINDE MEJOR!,
DICE JUAN PABLO
LAVIN, DE PANEL
CIUDADANO-UDD.

en segundo lugar para votar en prime-

ra vuelta (después de Kast). Y otra vez,
Jjustamente es este grupo el que hoy es
mayoria con voto obligatorio: los apoliti-
cos, antipolitica, anti establishment, poco
ideologizados’, afirma.

Elterrenoylasredes

Dicen en el PDG que Franco Parisi lleva
dos afios recorriendo regiones y recogien-
do inquietudes de la gente, ya que pese
a estar viviendo ese tiempo en Estados
Unidos venia cada dos o tres semanas. La
informacion levantada en esas visitas la
esta trabajando junto a la cientista politica
Maria Elena Bello para traspasarla al
programa. Sus salidas se han intensificado
desde marzo, en que volvio a instalarse
definitivamente en Chile.

Su campania de 2013 tuve un énfasis
absolutamente territorial. La de 2021,
en cambio, y debido a que Parisi debid
permanecer en Estados Unidos por una
demanda por pension alimenticia que im-
plicaba arraigo nacional. fue 100% digital.
muy activa en redes sociales. "Este 2025
por primera vez vamos a enfrentar una
presidencial con los dos guantes’, explica
Barbagelata.

La campana digital seguira full. En el
partido calculan que hacen entre 50 y 60
publicaciones diarias en redes sociales,
con un alcance, que segun ellos es de 18
millones visualizaciones al mes en Insta-
gram; y que en el caso de Facebook, sube
a 30 millones. Ademas, sefalan, esta la
vitrina que le da su programa de actuali-
dad por streaming, Bad Boys, que se emite
todos los martes. El proximo se hara el 15
de julio desde Arica, con publico en vivo.

El camino electoral
de susvotantes

De acuerdo a la data que maneja Panel
Ciudadano-UDD, en la segunda vuelta pre-
sidencial de 2021 (cuyo resultado fue 56%
Boric y 44% Kast), las preferencias entre
los votantes de Parisi (N-760) fue 40% para
Boric, 25% para Kast, y 35% para la opcion
ninguno. Aca es importante mencionar que
Parisi -a través de una encuesta digital con
militantes de su partido- le dio su apoyo a
Kast para la segunda vuelta, "pero nuestros
datos muestran que, pese al llamado de
Parisi a respaldar a Kast. sus votantes se
inclinaron mayoritariamente por Boric”,
sefiala Juan Pablo Lavin.

En el plebiscito constitucional de sep-
tiembre de 2022 (donde se votd la pro-
puesta de la Convencién Constitucional.
con resultado 62% Rechazo - 38% Aprue-
bo), entre los votantes de Parisi (N=738) las
preferencias estuvieron alineadas al total
nacional, con 64% para el Rechazo y 36%
para el Apruebo.

Para la eleccion de miembros del
Consejo Constitucional en 2023 (resultado:
Partido Republicano 35% - Unidad para
Chile 29% - Chile Seguro 21% - Todo por
Chile g% - Partido de la Gente 6%), entre
los votantes de Parisi (N=704) las preferen-
cias operaban asi: un 30% para el Partido
Republicano, un 19% para Unidad para Chi-
le, un 10% para Chile Seguro, un 5% para
Tedo por Chile y un 36% para el Partido de
la Gente.

En el plebiscito de ese ano para votar la
nueva propuesta constitucional (resultado:
En contra 56% - A favor 44%), entre los vo-
tantes de Parisi (N=682) la distribucion fue
60% para En contra y 40% para A favor.

Mirando a noviembre

Considerando los votantes de Parisi de
2021, Panel Ciudadano-UDD hizo un estu-
dio sobre ese grupo en su panel y como
este 2025 distribuye su voto para la elec-
cion de noviembre. Seria asi: de quienes
votaron por €l en 2021, 27% votaria ahora
por el candidato; 20% lo haria por Jeannet-
te Jara; 20% por Jose Antonio Kast; 11% por
Johannes Kaiser, 8% por Evelyn Matthei; 2%
por Harold Mayne Nicholls; 2% por ME-O; y
10% Ninguno/No sabe.

"Que sélo un tercio de los votantes de
Parisi 2021 permanezca con €l no son
malas noticias para él necesariamente
-comenta Lavin-. Pareciera que su estra-
tegia no se basa en fidelizar, el destino de
su propia bancada de diputados puede
simbolizar en parte esto. Parisi no cultiva
lealtades, su fortaleza es captar apoyos
en la 'dltima milla, por le que no necesita
reconquistar a su electorado original. Ese
perfil de votante, que hoy ha crecido y se
inclina hacia Kast, hace que un eventual
repunte de Parisi le reste votos principal-
mente al candidato republicano. Luego de
desplazar a Kaiser, que se ve como el prin-
cipal afectado por Parisi hoy. pedria venir
el asedio al votante superficial de Kast, el
que lo ha hecho crecer en las ultimas se-
manas’.

Y las proyecciones

En el PDG estan optimistas. Calculan
que en las parlamentarias obtendran entre
nueve y 15 diputados. Dicen, ademas,
que esta vez, los electos no abandenaran
después el partido como pasé con los
anteriores. "En 2021 el partido se armoé so-
bre la marcha, entonces a esos diputados
electos practicamente no los conociamos.
Ahora hicimos un trabajo para llegar bien
unidos al Cengreso, y hos conocemos”,
dice Barbagelata. Los mas de 200 candi-
datos actuales, explica, salieron casi todos
de los 500 gue postularon por el partido en
las municipales del afio pasado.

"Sabemos también que posiblemente
sagquemos cero senadores -agrega el jefe
de campana-. Es ingenieria electoral que
uno va haciendo. Esa es una eleccion dificil,
son pocos cupos, hay que tener candidatos
regionales fuertes y campanas millonarias
que nosotros no podemos pagar”.




