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"F1" esta producida y dirigida por el mismo equipo de "Top Gun: Maverick” (2022).
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Las lecciones del veterano

ERNESTO AYALA

Empecemos por lo evidente. “F1” es una peli-
cula producida por Jerry Bruckheimer, que podra
tener 81 afios, pero sigue siendo el mismo hombre
que produjo la saga “Los piratas del Caribe”
(2003-2017), las dos “Top Gun” (1986 y 2022),
“Armagedén” (1998) y “Pearl Harbor” (2001), en-
tre otras cosas igualmente modestas. A Bruckhei-
mer le gusta producir a lo grande, con mucho pre-
supuesto, mucho fierro, mucha explosién, mucho
color y mucho primer plano. Lo suyo es la veloci-
dad, la accién y el espectdculo. Sus cintas no son
exactamente territorio de matices morales, pero
hay que reconocer su empuje y energia.

La recién estrenada “F1”, entonces, esta filmada
y montada bajo sus leyes. No es exactamente fina,
pero entretiene y convence, incluso cuando su
punto de partida no parece del todo verosimil. El
excorredor de Férmula Uno, Ruben
Cervantes (Javier Bardem), maneja | F1L

la paternidad. “F1” compensa con la forma en
que transmite vividamente el mundo de la Fér-
mula Uno y el encanto que despliega Brad Pitt,
que es mds reposado, mds cool y mds oscuro que
el de Tom Cruise. Su persona cinematografica
comunica mejor la sensacién de un hombre con
un pasado fallido, incompleto, con una vena au-
todestructiva a la que ha sabido sobreponerse.
Tal como en muchos personajes que encarné
Clint Eastwood, el Hayes joven —que no vemos
en “F1”—debe haber sido insufrible; el Hayes que
seguimos a lo largo de la cinta, sin ser un santo,
tiene valores que podemos respetar y querer.
Contodo, no deja de ser llamativo cémo Bruc-
kheimer et al. vuelven a insistir tan explicita-
mente en la leccién del veterano al joven cua-
siinfantil. En “F1”, Hayes es, por supuesto, de la
vieja escuela, lleva su bolsa de fracasos a cues-
tas, pero halogrado, mediante el foco y una vida
estoica, casi monacal, conservar sus
talentos intactos. El joven Pearce, en

una escuderia en crisis: las dltimas | Dirigida por Joseph  tanto, vive con su madre, se viste co-

temporadas han sido un desastre, la | Kosinski.

deuda acumulada ronda los 350 millo- | Con Brad Pitt,

nes de ddlares y su directorio quiere | Damson Idris y
vender, si nada mejora, a final de afio. | Javier Bardem.
Su apuesta, para salir del entuerto, es | Estados Unidos,

mo modelo de pasarela, pasa todo el
dia mirando el teléfono, no tiene inte-
rés en las mujeres —ni en la mecanica—
y se aviene sin chistar a las exigencias
de sumadnager, unidiota solo interesa-

algo dificil de creer: reclutar a Sonny | 2025,155 minutos.  do en las redes sociales. Serd Hayes

Hayes (Brad Pitt), un piloto veterano, | En cines.

fuera del circuito hace décadas, un ta- | ACCION/DRAMA

lento que prometfa tomar la posta de

Prost y Senna, pero que terminé desplazado por
un brutal accidente, su aficién al riesgo y la adic-
cién a las apuestas. Cervantes le pide a Hayes que
solo saque un décimo lugar en lo que queda de
temporada y haga equipo con la joven promesa de
la escuderfa, Joshua Pearce (Damson Idris), que
posee talento pero carece de experiencia. Hayes,
hoy un lobo solitario, acepta.

“F1” estd producida, escrita, fotografiada y diri-
gida por el mismo equipo que produjo, escribid,
fotografid y dirigié “Top Gun: Maverick” (2022):
Bruckheimer, Ehren Kruger, el chileno Claudio
Miranda y Joseph Kosinski, respectivamente. No
es de extranar el aire familiar que ambas compar-
ten. Ambas retratan a hombres bajo mucha pre-
sién, en un ambiente altamente competitivo y tie-
nen a un veterano ensefidndole a un joven impe-
tuoso cémo se hacen las cosas. “Maverick” tenfa
quizd algo mds de densidad emocional, al incluir a
un agdnico Val Kilmer y una historia cruzada por

quien lo eduque en los rigores de la lu-
cha, enla moral delealtad a un equipo,
en la astucia de la estrategia, en la ne-
cesidad de sacrificio por un bien mayor. No es
que haya algo malo en todo eso, ;pero este es
hoy el material de un blockbuster? ;No debiera
este retrato caricaturesco causar abierta moles-
tia en quienes se acercan a los 30?

Mirando el éxito que han tenido tanto “Mave-
rick” como “F1”, no parece ser el caso. Una forma
de entenderlo es que Bruckheimer acierta en su
lectura del clima cultural: su reivindicacién del
macho maduro que, pese a sus fracasos, es capaz,
como en el wéstern, de comportarse como un
hombre de verdad, resuena mds alld de quienes
somos hombres o nacimos cerca de 1970. La otra
forma de mirarlo, complementaria, es que la ju-
ventud de los teléfonos inteligentes, extraviada
en el ruido de los videojuegos y las redes sociales,
estd abiertamente necesitada de figuras masculi-
nas que la orienten en los valores de la virilidad.
Otros fenémenos culturales, hoy en curso, pare-
cen apuntar en el mismo sentido.
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